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1. JOHDANTO

Tutkimukseni kasittelee kaupungissa asuvien nuorten aikuisten valintoja liittyen
teatterissa kdymiseen. Aikaisemmat tutkimukset ovat osoittaneet, etta kulttuuri-
tilaisuuksien yleisésta suurin osa on hyvin koulutettuja keski-ikaisia naisia, jotka
asuvat kaupungissa ja nuoret ovat olleet kulttuuritilaisuuksien yleisfssa va-

hemmistdina.

Yleisesti on uskottu, ettd korkeakulttuuriksi mielletyt kulttuuripalvelut, kuten
klassinen musiikki, teatteri ja taidemuseon palvelut, alkavat kiinnostaa ihmisia
kun he ikaantyvat. Tutkimukset ovat kuitenkin osoittaneet, etté ikdantyminen ei
automaattisesti lisda kiinnostusta kuluttaa kulttuuripalveluita, eik& néin kulttuurin
ystaviksi ikdantymisen myota tulla endéd samassa maarin kuin aikaisempina
vuosikymmenina. Mikali tamansuuntainen kehitys jatkuu, vaarana on, etta ylei-

sOpohja ei uudistu riittavasti ja kulttuuriorganisaatioita uhkaa naivettyminen.

Toinen ikaluokkiin liittyva vakiintunut kasitys on se, etta suuret ikaluokat eli so-
dan jalkeen syntyneet, ovat lukumaarallisesti suurin ikdryhma. Nain onkin tilan-
ne valtakunnallisesti, mutta mikali asiaa tarkastellaan suurien kaupunkien, eri-
tyisesti yliopistokaupunkien osalta, tilanne muuttuu toisenlaiseksi. Naissa kau-
pungeissa, kuten Oulussakin, suuret ikéluokat ovatkin itse asiassa 20-30-
vuotiaat nuoret aikuiset. Nuoret hakeutuvat suuriin kaupunkeihin opiskelupai-

kan, tydn sekd monipuolisten palveluiden perassa.

Kulttuurilaitosten ja kulttuuritapahtumien kavijatietoja on jo hyvin saatavilla ja
yleis6tutkimuksesta on tullut tarkea tietolahde palveluja suunniteltaessa ja kehi-
tettdessa. Taidehallinnon ndkdkulmasta on tarkeaa tutkia kulttuuritilaisuuksien
yleisdja ja kehittaa yleisérakennetta. Tutkimukseni liittyy taidehallinnon alalla
yleis6rakenteen tutkimiseen ja avaa yleis6rakenteen muotoutumisen taustalla
olevia syita. Kulttuuripalvelujen ei-kavijoista on viela varsin vahan tutkimustietoa
saatavissa. Olenkin k&antanyt tutkimuskysymyksen tarkastelemaan henkiloita,
jotka syysta tai toisesta eivat teatteripalveluita kaytd, vaikka he muuten voisivat
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olla potentiaalisia kuluttajia. Olen tutkimuskysymysten asettelussa ja tutkimuk-
sen toteutuksessa seurannut yhdysvaltalaisen Bonita Kolbin ja suomalaisen
Timo Cantellin jalanjalkia. He molemmat ovat tutkineet klassisen musiikin ja

etnisen musiikin ei-kavijoita.

Elamme nykyaikana hektisessa ja pitkélle aikataulutetussa maailmassa. Kult-
tuuria tarjoavat tahot kilpailevat kaiken aikaa yleisbnsa vapaa-ajan kaytosta ja
talléin kilpailijoina on laaja-alaisesti vapaa-aikaan liittyvat tuotteet ja palvelut.
Erityisesti nuorten aikuisten vapaa-ajan kayttda leimaa sosiaalisuus ja yhteisol-
lisyys. Vapaa-aikaa halutaan viettaa yhdesséa ystavien kanssa esimerkiksi kah-
viloissa ja ravintoloissa seurustellen ja vapaa-aikaan halutaan jattaa spon-
taaniuden tunne; vapaa-aikaa ei haluta aikatauluttaa. Sosiaalisuuden ja spon-
taaniuden vaatimusten vuoksi kulttuuritilaisuudet eivat ehk& nayttaydy nuorille

aikuisille houkuttelevana vapaa-ajanviettotapana ja -paikkana.

Oulun seudulla toimiva kulttuurin ja luovien alojen kehittdmishanke, Oulu 15 -
hanke, teetti kesalla 2009 Suomen Kyselytutkimuksella tutkimuksen kulttuuri-
palvelujen kaytosta ja kulttuurin tiedotuksesta. Tutkimuksen mukaan Oulun
seudun asukkaat olivat paasaantoisesti tyytyvaisia alueen kulttuuritarjontaan,
mutta tarkasteltaessa ikaryhmien valisia eroja kavi ilmi, etta nuoret ikaryhmat
kaipasivat monipuolisempaa kulttuuritarjontaa. 81 % 15-24-vuotiaista ja 83 %
25-34-vuotiaista piti kiinnostavan sisallén puutetta erittdin merkittavan tekijana
tarkastellessa kulttuuripalvelujen kayton esteitd. Tutkimuksen mukaan nuoret
ikaryhmat (15-34-vuotiaat) kokivat, etta kulttuuripalvelujen tarjonta oli liian va-
haista verrattaessa muiden ikaryhmien kokemuksiin vastaavista palveluista.
(Kyselytutkimus kulttuuripalvelujen kaytdsta ja kulttuurin tiedotuksesta Oulun
seudulla, 2009.)

Tarkastelen tydssani aluksi kulttuuritilaisuuksien yleisétutkimusta ja aikaisempia
tutkimuksia ei-kavijoista seka sivuan kulttuuripalveluiden kayttaméattomyyden
popularisointia ja ilmion esiintyvyyttd Oulun seudulla. Ennen tutkimusongelman

maarittelya esittelen myos teatterin yleisomaaria ja -profiilia. Kappaleessa kol-
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me keskityn teoriaosuuteen, joka koostuu nakemyksista ja ilmidista, jotka liitty-
vat nuorten aikuisten teatterissa kdymattomyyteen. Tassa osiossa pureudun
kulttuuritilaisuuksien yleisén ikaantymiseen, makujen mukaiseen erotteluun
Pierre Bourdieun teorian mukaan seka maussa tapahtuneeseen muutokseen.
Jatkan nuorten arvojen, asenteiden ja vapaa-aikaan liittyvien muutosten tarkas-
telulla seka palvelun kayttoon liittyvien kaytanndllisten tekijéiden vaikutusten ja
taiteen kokemisen motiivien kasittelylla. Kappaleessa nelja kayn lapi tutkimuk-
sen metodologian eli miten ja kenelta tietoa sain. Molempien haastattelukerto-
jen tutkimustuloksia esittelen ja analysoin kappaleessa viisi. Lopuksi esittelen
johtopaatdkseni luvussa kuusi ja yhteenvedon tutkimuksesta teen viimeisessa

kappaleessa, jossa myds tarkastelen keskeisimpia tutkimustuloksia.

Tutkimuksen empiirisen osan toteutusta ovat tukeneet Oulun kaupunginteatteri,
joka antoi ryhmahaastattelua varten tilat kayttooni ja haastatteluryhmalle vapaa-
liput teatteriesitykseen seka antoi kaupunginteatterin markkinointimateriaaleja
tutkimukseen osallistuneiden kayttoon. Liséksi tutkimuksen empiirisen osan to-
teutusta on tukenut Oulun kaupungin hallinnoima kulttuurin ja luovien alojen
sateenvarjohanke, Oulu 15, joka kustansi haastatteluryhmalle kahvitarjoilun te-
atteriesityksen vdliajalla. Lisaksi tutkimukseni lahdeaineistona olen kayttanyt
Oulu 15 -hankkeen tilaamaa tutkimusta kulttuuripalvelujen kaytosta ja kulttuurin
tiedotuksesta Oulun seudulla, josta erityisesti nuorten aikuisten kulttuurin kulut-
tamiseen liittyvid tuloksia olen lahtenyt tydssani tarkastelemaan syvéllisemmin.

Olen pyrkinyt tutkimuksessani tuomaan asiaa esille laajemmassa mittakaavas-
sa, siten etta tutkimukseni tuloksia voitaisiin hyddyntaa muidenkin kulttuuripal-
veluiden yhteydessé. Kulttuuripalveluilla tarkoitan julkisia kulttuuripalveluita ja
teatteripalveluilla tarkoitan julkista ammattiteatteria. Tutkimuksen kohteena on
ollut Oulun kaupunginteatteri, mutta en tarkoita tata yhta kyseista teatteria pu-
huessani teatteripalveluista, vaan laajemmassa mielessa julkisia teatteripalve-
luita. Tutkimukseni kysymyksen asettelu koskettaa nimenomaan julkista, kor-

keakulttuuriksi miellettyja palveluita. Korkeakulttuuriksi mielletyilla kulttuuripalve-



luilla tarkoitan sellaisia palveluja kuten klassinen musiikki, ooppera, baletti, teat-

teri tai taidemuseon palvelut.



2. TUTKIMUKSEN TAUSTA JA LAHTOKOHDAT

2.1. Yleis6tutkimuksesta ei-kavijatutkimuksiin

Kulttuuripalveluiden kayttgjista ja kulttuuritilaisuuksien yleisdista on suhteellisen
paljon tietoa olemassa. Helposti on saatavissa tilastotietoa esimerkiksi teatteris-
sa, museoissa ja konserteissa kavijoista. Yleisotutkimukset puolestaan antavat
yksityiskohtaisempaa tietoa kavijoiden sukupuolesta, ikarakenteesta, asuinpai-
kasta ja koulutustaustasta. Yleisotutkimuksen avulla voidaan myos tarkastella
kulttuuritilaisuuksissa kavijoiden elaméantapaan liittyvia kysymyksia ja sita kuin-

ka ndma vaikuttavat kulttuurin kuluttamiseen.

Taiteen vastaanottoon alettiin kiinnittd& huomiota 1970-luvulla, kun ihmisten
vapaa-aika lisaantyi ja tasa-arvon huomioiminen eri yhteiskunnan osa-alueilla
lisdantyi. Salosen (1990, 8) mukaan monia tuolla aikakaudella syntyneita alan
tutkimuksia on leimannut tarve tutkimuksen keinoin loytaa tie osallistumismah-
dollisuuksien lisaamiseen ja kulttuuriharrastusten demokratisoimiseen. Tutki-
muksissa on eri tavoin pyritty I6ytamaan harrastuneisuuden esteité ja esitta-
maan ratkaisuja niiden purkamiseksi. Taustalla ovat vaikuttaneet yhteiskuntapo-
liittiset intressit ja vime kadessa on ollut tarve vaikuttaa ihmisten asenteisiin ja

kayttaytymiseen.

Erityisesti pohjoismaissa 1970-luvun kulttuuripolitikassa vallitsi kasitys kulttuu-
rin demokratisoinnista, josta puhuttaessa kulttuuri kasitettiin korkeakulttuuriksi ja
tavoitteeksi asetettiin kaikkien kansalaisryhmien oikeus ja mahdollisuus nauttia
korkeakulttuurin tuotteista. Kulttuurin demokratisoinnissa pyrittiin kulttuuritoimin-
tojen hajauttamiseen ja se edusti valitonta vastausta politiikan asettamiin tasa-
arvon tavoitteisiin: viedaan taidepalvelut niiden ulottuville, joita tarjonta ei muu-
ten tavoita. (Cantell, Linko, Silvanto 2005, 12-13.) Huomattavaa on, etta tallgin
kulttuurin maarittelijoina ja kehittdjina toimivat organisaation tyontekijat, eivatka
he, joille kulttuuria vieddan (Kangas 1988, 52).



Teatterin osalta yleisotutkimusta on tehty laajasti ja yleis6tutkimuksella on pitkat
perinteet. Yleison rakennetta on tarkasteltu jo 1978 Irmeli Niemen ja Leila Lotin
julkaisemassa Kiinteiden ammattiteattereiden katsojakunta kevaalla 1977. Teat-
teripalveluiden alueellista saavutettavuutta ja sitd kautta myos siséllollista saa-
vutettavuutta on tarkastellut Maaria Linko 1986 julkaistussa teoksessa Katsojien
teatteri. Irmeli Niemi on l&hestynyt teatterikenttaé katsojan vastaanottokoke-
muksesta kasin 1983 julkaistussa teoksessa Padosassa katsoja. Liséksi teatte-
riyleisda ja kulttuuripolitiikkaa on tarkastellut Kai Lahtinen teoksessaan Vem
tillhor teatern? vuodelta 1998. Teatterin yleisotutkimus on ollut vakiintunutta ja
tutkimusten tuloksena on kertynyt tietoa teatteriyleisosta ja tutkimuksiin on jo

varhaisessa vaiheessa liittynyt sosiologinen tarkastelukulma teatteriyleis66n.

Suomessa merkittavaa kulttuuritilaisuuksien yleisotutkimusta on tehnyt Timo
Cantell. Cantellin (1993, 1996, 1998, 2003) tutkimusten pohjalta voidaan yleisel-
|a tasolla todeta, etta tyypillinen kulttuuria aktiivisesti kuluttava henkilé on kor-
keasti koulutettu, ylempi toimihenkil®, keski-ikdinen nainen, joka asuu kaupun-
gissa. Teatteriyleisbissa naisten osuus on myds suuri, kuten Lahtinen (1998,
21) ja Linko (1986, 37) toteavat. Yleisotutkimukset antavat arvokasta tietoa
muun muassa kuluttajien arvoista ja asenteista, mutta yleisétutkimuksen kautta
ei ole kuitenkaan tavoitettu niitd henkil6itd, jotka syysta tai toisesta eivat kulttuu-
ria kuluta. Tutkimukset eivat ole nain ollen mydskaan avanneet kayttamatto-
myyden taustalla olevia syitéd. Kaiken kaikkiaan kulttuuripalvelut on suunnattu

kaikille, mutta niita kayttaa vain pieni osa vaestosta.

Kulttuuritilaisuuksien ei-kavijoiden tutkiminen on varsin uutta. Kansainvalisesti
merkittavaa tutkimusty6téa on tehnyt yhdysvaltalainen tutkija Bonita Kolb, joka
on tutkinut nuoria aikuisia, jotka eivat ole koskaan kayneet klassisen musiikin
konserteissa ja heidan syitdan tahan haluttomuuteen. Kolbin (2000) mukaan
klassisen musiikin yleisd ikaantyy ja uudet ikapolvet eivat endd samoissa maa-
rin hakeudu klassisen musiikin konsertteihin kuin aikaisemmat ik&polvet ovat

tehneet ikaantyessaan. Kolb on tutkimuksissaan vienyt Englannissa yliopisto-
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opiskelijaryhmia klassisen musiikin konsertteihin ja tutkinut heidan ennakko-
olettamuksiaan ennen konserttia sekd konsertin jalkeisia reaktioita. Ei-kéavijoita
tutkiessaan Kolb on kayttanyt tiedonsaantimenetelmina useita eri keinoja, kuten
haastattelua, puolistrukturoitua lomaketta ja visuaaliseen seka kirjalliseen esit-

tamistapaan liittyvia keinoja.

Kolbin (2000,2-4) on tutkimuksissaan edennyt siten, ettd ennen konserttia pita-
massaan haastattelutilanteessa han kysyi opiskelijoilta heidan kiinnostustaan
taiteisiin, vapaa-ajanviettotavoistaan, ennakkokasityksistaan konserttiyleisosta
ja kasitystaan konserttilippujen hinnoista. Opiskelijaryhmat kavivat katsomassa
kolmea erilaista klassisen musiikin esitysta. Osallistujien mielipiteet vaihtelivat
sen mukaan missa ryhmassa he olivat olleet eli millaista musiikkia he olivat

kuulleet.

Johtopaatoksessaan Kolb (2000,7-8) toteaa, ettd han oli yllattynyt kuinka moni
opiskelijoista oli halukas kaym&aan uudestaan klassisen musiikin konsertissa.
Klassinen musiikki ei korvaisi opiskelijoiden muuta vapaa-ajan tekemista, mutta
voisi olla satunnaisesti osa heidan vapaa-ajan suunnitelmiaan. Kolbin tutkimuk-
seen osallistuneet opiskelijat eivat pitdneet klassisen musiikin kokemusta erityi-
sen huomionarvoisena ja odottivat, etta heita viihdyttaisi kaikki konsertin osa-
alueet eika pelkastaan musiikki. Konsertin pitéisi olla ainutlaatuinen kokemus,
eika tavanomainen. Opiskelijat kokivat, ettd koko konserttitapahtumaa ja sen

herattamia tunteita pitéaisi kohentaa, ettei kokemus jaa liian laimeaksi.

Kolbin tutkimukseen osallistuneet opiskelijat elavat hyvin erilaisessa maailmas-
sa kuin aiemmat sukupolvet. Kolb (2000,8) toteaakin, etta nuorille opiskelijoille
vanhan korkeakulttuurin ja populaarikulttuurin raja on murtunut. TAma nakyy
siind, ettd he ovat kiinnostuneita korkeakulttuurista, kuten klassisesta musiikis-
ta, mutta vaativat myds viihtymista. Koska nuorten elamankokemus on laajempi
kuin aikaisempien sukupolvien, niin sellaisilla asioilla kuin sosiaaliluokalla, us-
konnolla tai kansallisuudella ei ole enda nuorille kulttuurista tai viihteellistd mer-

kitysta. Lisaksi nuorille kuluttajille multimedia ja poikkitaiteellisuus ovat arkipai-
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vaa, joten he halusivat konsertteja, joita yhdistettaisiin muihin taidemuotoihin ja
joissa kaytettaisiin modernia lavatekniikkaa.

Kolb patistaa erityisesti klassisen musiikin organisaatioita kiinnittamaan huomio-
ta omaan toimintaansa houkutellakseen nuoria kavijoita. Kolbin (2000, 8) mu-
kaan musiikkiorganisaatioiden tulee tarjota raataldityja konserttitapahtumia tie-
tyille markkinasegmenteille. Organisaatioiden tulee kuunnella mitd nuoret kulut-
tajat haluavat ja suunnitella konsertteja, jotka tarjoavat moninaisia hyotyja vas-
taamaan moninaisten kuluttajien tarpeita. Pysyakseen elossa naiden organisaa-
tioiden taytyy avata ovensa ja kutsua kaikki katsojat heidan konsertteihin, jopa
silloin kun yleisdn kulttuurin taju ja tieto eivat ole sitéa mita organisaatiot toivoisi-
vat sen olevan. Organisaatioiden tulee kiinnittdd huomiota omaan toimintaansa;
olla houkuttelevia, avoimia ja tiedottaa toiminnastaan. Vain talldin nuoret alkavat

kayda konserteissa ja yleison maara kaikkinensa kasvaa.

Useat ei-kavijoita kasittelevat tutkimukset tarkastelevat ilmiota erityisesti klassi-
sen musiikin osalta. TAma johtunee siita, etta klassisella musiikilla on pitkat pe-
rinteet ja vahva korkeakulttuurin status, jonka avulla on kautta aikojen naytetty
oppineisuutta ja pitkéalle kehittynytta taidemakua. Klassinen musiikki on myos
hyvin tarkasti maariteltya ja ohjelmisto rajallinen, teosten uudelleentulkinnat ei-
vat ole niin yleisi& kuin esimerkiksi teatterin kentalla. Klassisen musiikin konsert-
tiesitykseen liittyy myds paljon kirjoittamattomia saantdja. Salonen (1990,20)
vertaa sinfoniakonserttia katoliseen messuun. Molemmissa on tarkkaan méaari-
telty kaava ja rituaalinomainen toteutus. Kirkossa julistettu sana pysyy muuttu-
mattomana, kuten musiikkikin ja papit toimivat sanan valittdjana kuten muusikot
toimivat musiikin valittajina. Seka kirkonmenojen etta konserttiyleison odotetaan
kayttaytyvan hillitysti, likkumatta ja mieltd&n ilmaisematta.

Edell&a mainitut syyt vaikuttavat osaltaan siihen, ettd nuoret eivat koe klassista
musiikkia itselleen l&heiseksi, vaikka Suomessa on hyvinkin vahva klassisen
musiikin opetuksen perinne ja laajaa konserttitoimintaa. Teatterissa erilaisten

kohderyhmien huomioiminen on helpompaa, esimerkiksi erilaiset genret mah-
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dollistavat teatteritarjonnan monipuolisuuden. Kuitenkin kulttuurin kayttamatt6-
myys ja nuorten aikuisten vahentynyt kiinnostus perinteisiin kulttuuripalveluihin
on ollut havaittavissa. On tarkeaa siis tutkia ilmion taustalla vaikuttavia tekijoita,

eika pelkastaan katsoa kulttuurin kuluttamattomuutta vain taidelajikohtaisesti.

Teatteriesityksien ei-kavijoita on tutkinut australialainen Rebecca Scollen
(2008a, 2008b). Han johti Talking Theatre —tutkimusprojektia, jossa tarkasteltiin
teatterin yleisdkehitysta Queenslandin ja Pohjois-territorion alueella vuosina
2004-2006. Projektin tavoitteena oli saada uutta yleisdéa 14 alueelliselle esitta-
van taiteen keskukselle ja tutkimuksen pyrkimyksena oli maaritella ei-kavija;
ymmartaa syitd kaymattomyyteen, tunnistaa heidan kulttuuriset ja luovat tarpeet
ja tuoda esille heidan vastaanottokokemukset kolmesta live-esityksesta ja kes-
kuksista, jotka niita esittivat. Tutkimustietoa keréattiin ennen esitysta ja jalkika-
teen kysymyslomakkeiden ja ryhméakeskustelujen avulla. Tutkimukseen osallis-
tui kultakin alueelta 24 henkil6a, jotka kavivat katsomassa pienryhmissa (12

henkil6d) kolme toisistaan poikkeavaa esitysta.

Scollenin (2008b, 50-52) mukaan Talking Theatre —projektiin osallistuneille suu-
rin este teatterissa kaymiselle oli lippujen hinnat. Muut syyt olivat vanhemmuu-
den sitoumukset, esityksen siséllon laadukkuus, tydsitoumukset, kilnnostuksen
puute ja seuralaisen puuttuminen. Kaikesta huolimatta tarkein syy teatterissa
kaymattomyyteen oli kuitenkin se, etta teatterissa kayminen oli heille outoa. Te-
atterissa kayminen ei ollut entuudestaan tuttua ja osallistujat kokivat, etta teatte-
rikokemus voi olla ajan ja rahan tuhlausta. Tutkimukseen osallistuvat pitivat te-
atterissa kaymista elitistisend, he kokivat, etta teatteriin oli vain niin sanottu va-
littu joukko ihmisia tervetulleita. Tutkimus osoitti myos, ettd ei-kavijat uskoivat,
ettd heille sopisi parhaiten sellainen taidemuoto, joka heille on entuudestaan jo
tuttu.

Scollenin (2008a, 6-9) tutkimukseen osallistuneita ei-kavijoita yhdisti yksi asia.
He eivét olleet tekemisissa ikatovereiden tai perheenjasenten kanssa, jotka oli-

vat kdyneet teatterissa ja heité ei rohkaistu kdymaan teatterissa. Jopa hyvin
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koulutetut ja taloudellisesti hyvin toimeentulevat tutkimukseen osallistuneet ei-
vat olleet kayneet lapsena teatterissa. Heilla ei ole ollut perheenjasenia tai ika-
tovereita, joiden kanssa he olisivat voineet keskustella teatterikokemuksista.
Sosiaalinen kanssakayminen oli tutkimukseen osallistuneille tarkeaa. Tulosten
mukaan keskustelu teatteriesityksesta muiden inmisten kanssa oli tarkeda seka
oppimisen etta viihtymisen kannalta. 77 % vastanneista koki, etta heilla oli pa-
rempi kasitys esityksesta, kun he olivat keskustelleet siitd ryhméssa. 66 % kavi-
si uudelleen teatterissa, mikali he tietaisivat, etta heilla olisi mahdollisuus kes-

kustella jalkeenpéin esityksesta toisten kanssa.

Suomessa kulttuuritilaisuuksien ei-kavijoistd on saatavissa jonkin verran tietoa.
Timo Cantell (2006) on tutkinut nuoria aikuisia, jotka eivat kuluta kulttuuria,
vaikka voisivat hyvin olla potentiaalisia kuluttajia; he asuvat kaupungissa, ovat
korkeasti koulutettuja ja ovat jopa itse harrastaneet kulttuuria. Cantellin tutki-
mushankkeista on syntynyt Heini Mielosen pro gradu -tutkielma, Attracting new
audiences: Attitudes and experiences in attending classical music concert of
students in their twenties, joka tarkastelee nuorten aikuisten esteitd olla kaymaét-
ta klassisen musiikin konserteissa. Mielonen on tutkimuksessaan seurannut
Kolbin viitoittamaa tieta ja tutkimustietoa on hankittu opiskelijaryhmalta ennen

esitysta ja esityksen jalkeen pidettavissa haastattelutuokioissa.

Mielosen (2003, 77-81) tutkimuksen mukaan nuoret eivat kdy klassisen musiikin
konserteissa, koska he eivat koe kuuluvansa klassisen musiikin yleison jouk-
koon ja koko klassisen musiikin konsertissa kaymisen perinteeseen. Heidan
maailmansa, arvonsa ja elamantapansa ovat taysin erilaiset verrattuna aikai-
sempiin sukupolviin. Lisaksi tutkimuksen mukaan nuoret eivat kokeneet, etta
markkinointi olisi suunnattu heille tai etté se koskettaisi heita. Tutkimukseen
osallistuneet nuoret halusivat vapaa-ajaltaan erityisesti sosiaalisia suhteita, viih-
tymista, kanssakaymista muiden ihmisten kanssa sek& mahdollisuutta tavata
uusia ihmisia. Klassisen musiikin konsertit eivat tarjonneet tahan mahdollisuut-
ta. Konserteissa kdyminen vaati myds lippujen ennakkovarausta ja vapaa-ajan

aikatauluttamista, jota nuoret eivat halunneet tehdéa. Konserttipaikka koettiin
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my0s vaikeasti lahestyttavaksi ja paikkaan liitettiin negatiivisia ennakkokasityk-

sia.

Kulttuuritilaisuuksien ei-kavijoita koskettavan tutkimustiedon historia on varsin
lyhyt, mutta kulttuuritilaisuuksien yleisdjen kuin myos ei-kéavijoiden tutkiminen on
tarpeellista seka taidehallinnon ettéa kulttuuripolitikan nakdkulmasta. Kulttuuripo-
litikan n&kdkulmasta on tarpeellista kysya kuinka kauan ja kuinka paljon julkisil-
la varoilla toimivia taidelaitoksia yllapidetaan, mikali yleiso ikaantyy ja vahenee
vahitellen ehka jopa kokonaan pois? Voitaisiinko tarkastella nuoria aikuisia ku-
luttajina ja niin sanottuna etujoukkona, joiden valinnat antavat suuntaa valtava-
eston valinnoille? Mita kulttuurialan toimijoilla olisi opittavaa heiltd? Olisiko tar-
peellista tarkastella kriittisesti kulttuurin tuotantotapaa, sisaltta ja viestia, jotta
kulttuuripalvelut saataisiin houkuttelevimmiksi? Taustalla vaikuttava iso kysy-
mys on miten ja kuinka paljon kulttuuriyleisd uudistuu, koska se on erityisesti

kulttuurilaitosten elinehto.

2.2. Kulttuuripalveluiden kayttamattomyyden popularisointia

Kulttuuripalveluiden tottumaton kaytto ja kayttamattémyyden syyt ovat saaneet
yha enemman huomiota viime vuosien aikana. Kulttuurin kayttamattomyytta on
|&hestytty myds kansanomaisesti. Sanomalehdisté voi lukea juttuja, joissa ensi-
kertalaisia viedaan katsomaan oopperaa tai naistenlehdissa on artikkeleita siita
mité olet aina halunnut kysya oopperasta tai baletista, muttet ole kehdannut.
Nama kaikki osaltaan halventavat ennakkoluuloja ja madaltavat kynnysta kayda

kulttuuritilaisuuksissa.

Sanomalehti Kaleva julkaisi 17.5.2009 jutun otsikolla Ilta oopperassa ensikerta-
laisten kanssa. Jutussa toimittaja oli vienyt nelja ensikertalaista oopperaan ja
jututtanut heitd ennen esitysta ja esityksen jalkeen. Ensikertalaiset olivat ialtaan
16-49-vuotiaita ja kolme neljasta oli miehia ja yksi nainen. Esitettava teos oli

Mozartin Cosi fan tutte, joka esitettiin Kansallisoopperassa, Helsingissa. Ensi-
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kertalaisten ennakkokasitysten liittyivat oopperaesityksen pitkdan kestoon ja
oopperan luonteeseen. Oopperaan kuvattiin mm. "kalliiksi, Iahinna elakelaisten
pitkaveteiseksi viihteeksi”. Testiryhma teki havaintoja mm. yleison kayttaytymi-
sesta esityksen aikana, laulajien danialoista ja lippujen hinnoista. Kukaan ryh-
masta ei tavallisesti kuuntele klassista musiikkia, mutta Mozartin musiikki kui-
tenkin miellytti kaikkia. Esityksen jalkeen testiryhmaléisten mukaan esitys oli
ollut yllattavan hyva ja taidokas. Kolme neljasta testiryhmalaisesta menisi uudel-
leen oopperaan. Yhden testiryhmalaisen palaute oli seuraavanlainen: "Kokonai-
suudessaan upea ilta, joka kumosi monia ennakkoluulojani. Mielestéani ooppe-
raa voi suositella kaikille, eik& klassisen musiikin tuntemusta todellakaan tarvita.

Seuraavan kerran voisimme |lahtea oopperaan vaimoni kanssa.”

Erilaiset tapahtumajarjestajat ovat myos madaltaneet tapahtumiin osallistumi-
sen kynnysta ja ovat houkutelleet ensikertalaisia mukaan. Tapahtumajarjestaji-
en tavoitteena on saada ensikertalaisesta vakituinen tapahtumakavija ja lisaksi
tehda tunnetuksi tiettya taidemuotoa tai -lajia. Hyvana esimerkkina voidaan
mainita Helsingin juhlaviikot -tapahtuma, joka on hakenut nyt kahtena vuonna
tiettya taiteenlajia ensikertaa kokevia inmisia erilliseen eka kerta -tilaisuuteen.
Vuonna 2008 Helsingin juhlaviikot kutsui ensikertalaisia klassisen musiikin kon-
serttiin Finlandia-taloon. Vuonna 2009 ensikertalaisille oli tarjolla nykytanssia.
Ensikertalaisten kokemukset ovat olleet erittain positiivisia. Kavij6ille on avautu-
nut uudenlaisia kokemuksia aiemmin tuntemattoman taidelajin piirissa. Ensiker-
talaisten taidekokemus on ollut miellyttava, tunteita herattava ja usea ensikerta-
lainen aikoi osallistua tilaisuuksiin uudemmankin kerran. Konseptin suosiota
kuvastaa se, etta hakijoita ekakerta-tilaisuuksiin on satoja. Juhlaviikkojen ko-
tisivuille on listattu ensikertaa koettavan taidelajiin liittyvat FAQ eli usein kysytyt
kysymykset. Vastauksia |0ytyy mm. siihen miten taidelajiin voi suhtautua ja mi-

ten itse tilanteeseen pitaisi varautua. (www.helsinginjuhlaviikot.fi/ekakerta.)

Edella kuvattu toiminta laajentaa tapahtumien yleisépohjaa ja mahdollistaa uu-
sien asiakkuuksien syntymisen. Perinteisesti on koettu, ettd klassinen musiikki

ja nykytanssi ovat vaikeasti avautuvia taiteenlajeja, eivatko siksi ole suuren ylei-
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son suosiossa. Erilliseen, ensikertalaisille tarkoitettuun tilaisuuteen on helppoa
ja turvallista osallistua; ei haittaa, vaikka ei tied& kaikkia kirjoittamattomia kayt-
taytymissaantoja tai kokee, ettei ymmarra teosta, silla tilaisuudessa on muitakin
ensikertalaisia. Helsingin juhlaviikkojen Eka kerta -konseptin ymparille on ra-
kennettu nuorekas ilme ja kielenkayttod, esimerkiksi ensikertalaista taiteenkoki-
jaa nimitetaan neitsyeksi ja klassisesta musiikista puhutaan klasarina. Nuorek-
kaalla ilmeella ja perinteisesta poikkeavalla kielenkaytolla halutaan rikkoa en-
nakkokasityksia, joita perinteisesti korkeakulttuuriin kuuluviin taiteenlajeihin yha
ihmisten mielissa liitetdén. Lisaksi tehtdvana on jakaa tietoa, joka auttaa ensi-
kertalaisia sopeutumaan uuteen tilanteeseen. Ensimmaisen osallistumiskerran

jalkeen toinen kerta on jo helpompi.

2.3. Kulttuuripalvelujen kaytén esteet Oulun seudulla

Kulttuuritilaisuuksien kayttajatutkimusten osana on myos yha useammin kysy-
mys kulttuuripalveluiden kayton esteista. Keratyn tiedon ansiosta on mahdollista
saada kulttuuripalveluiden kayton esteista hyvinkin paikallista tietoa. Oulun
seudulla toimiva kulttuurin ja luovien alojen kehittdmisen sateenvarjohanke, Ou-
lu 15 -hanke, tilasi tutkimuksen kulttuuripalveluiden kaytosta ja kulttuurin tiedo-
tuksesta Oulun seudulla. Tutkimuksen toteutti Suomen Kyselytutkimus kesalla
2009. Tutkimus toteutettiin puhelinhaastattelututkimuksena ja se kohdistettiin
yhteensa 500:lle Oulun seudulla asuvalle 15-79-vuotiaalle kuluttajalle. Tutki-
muksessa tarkasteltiin kulttuuripalveluita laajasta nakdkulmasta ja kulttuuripal-
veluiksi luettiin niin julkisen sektorin kuin yksityisen ja kolmannen sektorin tar-

joamat palvelut. My6s kulttuuritapahtumat luettiin osaksi kulttuuripalveluita.

Tutkimuksen mukaan teatteri oli toiseksi suosituin kulttuuripalvelu heti kirjasto-
palveluiden jalkeen. Teatterissa oli kdynyt 45 % kaikista vastaajista vahintaan
kerran viimeisen vuoden aikana. Tutkimuksen mukaan naisista teatteripalveluja
oli kayttanyt 56 % ja miehista 34 %. Aktiivisimmat teatteripalveluiden kayttajat

l6ytyivat 45-54-vuotiaiden ikdryhmastd, joka muodosti 60 % kaikista kuudesta
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ikaryhmasta 15-79 ikavuoden valilla. Tama tulos vahvistaa aikaisempia tutki-
mustuloksia, joiden mukaan kulttuuripalveluita kayttaa eniten keski-ikaiset ja

siitd hieman vanhemmat naispuoliset henkil6t.

Osana Kulttuuripalvelujen kaytto ja kulttuurin tiedotus Oulun seudulla -
tutkimusta haluttiin selvittda vastaajien henkilokohtaisia esteita kulttuuripalvelu-
jen ja kulttuuritapahtumien kaytolle. Keskeisiksi tekijoiksi muodostuivat vastaaji-
en omat henkilokohtaiset syyt, kuten liikkuntarajoitteisuus, terveys, vuorotyd, kul-
kuyhteydet ja lapset. 32 tutkimukseen vastannutta ilmoitti muut esteet erittain
merkittavaksi tekijaksi tarkasteltaessa henkilokohtaisia esteita kulttuuripalvelu-
jen kaytolle. Kun tarkastellaan koko vastaajajoukkoa (vastaajamaara 485-490
henkil6d) keskeisiksi esteiksi muodostuivat palvelujen sisallon kiinnostavuus,
joka oli erittdin merkittava tekija 70 %:lle vastaajista. Naisille (72 %) sisallon
kiinnostavuus oli hieman tarkeampi tekija kuin miehille (68 %). Ikaryhmittain
tarkasteltuna 25-34-vuotiaille sisallon kiinnostavuus oli hieman merkittavampaa
kuin muille ikaryhmille. Palvelujen hinta oli 45 %:lle kyselyyn vastanneista erit-
tain merkittava este kulttuuripalvelujen kaytolle. Erityisesti 15-24-vuotiaiden vas-
taajien keskuudessa palvelun hinta oli merkittdva este. 15-24-vuotiaille myos
tiedon puute ja ajankohdan tai paikan epasopivuus olivat muita ikdryhmia use-

ammin merkittavana tekijana henkilokohtaiselle kulttuuripalveluiden kaytolle.
Oheisen taulukon on tuottanut Suomen Kyselytutkimus tarkasteltaessa esteita

ja niiden merkittavyytta kulttuuripalveluiden henkilokohtaiselle kaytélle Oulun

seudulla. Taulukossa n kuvaa kysymykseen vastanneiden maaraa.
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Taulukko 1. Henkilokohtaiset esteet kulttuuripalvelujen kaytolle Oulun seudulla

(Suomen Kyselytutkimus).

Tarkasteltaessa vastauksia alueellisesti tutkimuksen mukaan tiedon puute on
46 %:lle Oulun seudun kunnissa asuville ihmisille erittain merkittava este kult-
tuuripalveluiden kaytdlle. Sita vastoin vain 18 % oululaisista nimeaa tiedon puut-
teen erittain merkittavaksi esteeksi kulttuuripalvelujen kaytélle. Tasta voidaan
paatelld, ettd Oulussa asuvat ihmiset kokevat saavansa kulttuuripalveluista niin
paljon tietoa, etté tiedon puute ei muodostu heille merkittavaksi esteeksi kayttaa
palveluita. Oulun seudulla asuvat ihmiset sita vastoin saavat tietoa niin vahan,
ettd kokevat tiedon puutteen erittdin merkittavaksi esteeksi kulttuuripalveluiden
kaytolle. Mikali Oulun seudulla asuvia ihmisid haluttaisiin enemman kayttamaan
kulttuuripalveluita, heille tulisi enemmén kohdentaa tiedotusta ja markkinointia

kulttuuripalveluista.

Myds ajankohdan tai paikan huonouden koki 52 % Oulun seudulla asuvista ih-
misista erittain merkittavaksi tekijaksi, kun oululaisista 24 % nimesi ajankohdan

tai paikan epasopivuuden erittdin merkittadvaksi henkilékohtaisen kulttuuripalve-

18




luiden kayton esteeksi. Oulun seudulla asuvat kokevat myds, etta kulttuurin ko-
kemisen ajankohdat ja paikat muodostuvat heille erittdin merkittaviksi esteiksi
kulttuuripalveluiden kaytolle. Kulttuuripalveluiden saavutettavuuteen niin ajalli-
sesti kuin fyysisesti tulisi enemman kiinnittd& huomiota, mikali haluttaisiin pal-
vella my6s Oulun seudun kunnissa asuvia ihmisia. Kulttuuripalveluiden ajan-
kohdan ja paikan epéasopivuuden kokemiseen liittyy varmasti myos sellaiset
asiat kuin julkisten kulkuneuvojen saatavuus. Esimerkiksi teatteriesitykset ovat
usein illalla ja viikonloppuisin, jolloin esimerkiksi linja-autovuoroja ajetaan har-
vemmin. Liséksi Oulun seudun kunnista kaydaan paljon téissa Oulussa, joten
jos tyossakayntimatkat ovat itsessaan jo pitkid, niin kulttuuripalveluja ei ehka
lahdetéa helposti kayttdméaan saman matkan paahan uudestaan tydpaivan jal-

keen.

2.4. Katsaus teatterin yleisoihin

Koko vaeston tasolla teatterissa kaymisen yleisyydessa ei ole tapahtunut suuria
muutoksia 1990-luvun aikana. Teatterissa kdyminen on hieman vahentynyt
1980-luvulta tultaessa 2000-luvulle. Vuonna 2002 teatterissa oli vuoden aikana
kaynyt 36 % kymmenen vuotta tayttaneista. Edelleen naiset kayvat teatterissa
miehia yleisemmin, naisista teatterissa oli kdynyt 44 % ja miehista 27 %. Sosi-
aaliryhmittain kaymisessa ei ole juuri tapahtunut muutoksia, eniten kayvét
ylemmat toimihenkil6t ja vahiten tuotantotyontekijat seka tyéttémat. Teatterissa-
kaynnit suuntautuvat edelleen valtaosaltaan oman alueen ammattiteattereihin.
Suurempiin keskuksiin, erityisesti Helsinkiin, k&vijoita tulee myds muualta. (Liik-
kanen 2005, 72.)

Teattereiden kavijoista on keratty tietoja systemaattisesti jo kuudenkymmenen
vuoden ajan. Teatterin tiedotuskeskuksen keraamasséa vakiotilastossa ovat mu-
kana valtionosuuslainsaadannon piirissa olevat teatterit (45 puheteatteria ja 11
tanssiteatteria) seka Suomen Kansallisteatteri ja Suomen Kansallisooppera.

Mikali mukaan otetaan rahoituslain ulkopuoliset teatteri- ja tanssiryhmat, kesa-
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teatterit, alueoopperat ja sirkukset, oli katsojia yhteensa 3,9 miljoonaa vuonna
2008. Teatteri-, tanssi-, ooppera- ja sirkusesitysten kokonaismaara oli 19 635
esitysta. Katsojiin ja esityskertoihin on laskettu mukaan myds ilmaisesitykset ja

vierailijaesitykset. (Teatteritilasto 2008, 56.)

Teatteritilaston mukaan puheteattereissa kavi vuonna 2008 yhteensa 2,977 265
katsojaa, mika on 2,9 % vahemman kuin vuonna 2007. Rahoituslain piiriin kuu-
luvissa puheteattereissa ja Suomen Kansallisteatterissa katsojamaara oli 57 %
kaikista teatteri-, tanssi-, ooppera- ja sirkusesitysten katsojista. Teatteritilaston
mukaan teattereiden (VOS-teatterit, Kansallisteatteri, Kansallisooppera) esitys-
kerrat ja myydyt liput vahenivéat vuodesta 2007. Esityskertoja vuonna 2008 oli
2,7 % vahemman kuin edellisena vuonna ja lippuja myytiin 3,2 % vdhemman
kuin vuonna 2007. (Teatteritilasto 2008, 61.)

Euroopan tasolla tarkasteltuna vuonna 2007 teatterissa kayminen oli kuuden-
neksi suosituin kulttuuriaktiviteetti. Suosituin kulttuuriaktiviteetti oli kavijamaaran
mukaan historialliset vierailukohteet (54 %), seuraavaksi suosituin oli elokuvat
(51 %) ja kolmanneksi museot ja galleriat (41 %). Lisaksi konserteissa (37 %) ja
kirjastossa (35 %) kavi useampi ihminen kuin teatterissa (32 %). Eurooppalai-
nen teatteriyleisé koostuu johtavassa asemassa olevista (58 %), opiskelijoista
(46 %), muista esimiesasemassa olevista (36 %), yrittdjista (34 %), elakelaisista
(25 %), suorittavan tyon tekijoista (24 %), kotona olevista (22 %) ja ty6ttomista
(14 %). (Eurostat Pocketbooks, Cultural statistics 2007, 134-137.)

Harrastajateatteritoiminta on Suomessa aktiivista. Vuonna 2009 ensimmaista
kertaa Teatterin tiedotuskeskus kerasi harrastajateatterikentan esitys- ja katso-
jatilastoja vuodelta 2008. Harrastajateattereiden tilastot koottiin yhteistydssa
Tybvaen Nayttamoiden Liiton, Suomen Harrastajateatteriliiton ja Finlands
Svenska Ungdomsférbund:n seka alueellisten taidetoimikuntien kanssa. Tilas-
toinnissa mukana olevista teattereista 380 on suomenkielisia ja 57 ruotsinkieli-
sia. (Hamalainen 2009, 3.)
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Kokonaiskatsojamaara Suomen harrastajateattereissa oli yhteensa 867 096,
joista 766 808 oli suomenkielisten harrastajateattereiden katsojia ja 100 288
ruotsinkielisten harrastajateattereiden katsojia. Suomenkielisissa harrastajateat-
tereissa oli yhteensa 7 381 esityskertaa ja keskimaarin yhdessa esityksessa oli
noin 104 katsojaa. (Hamalainen 2009, 11.) Yhden esityksen keskim&arainen
katsojamaéara on aika korkea, 104 katsojaa per esitys. Monille ammattiteattereil-
lekin tallaisen yleisoméa&aran saaminen esitykseen on haasteellista. Harrastaja-
teattereiden yhteydessa katsojaluvuista puhuttaessa on muistettava, etta har-
rastajateatteri toiminta perustuu puhtaasti harrastukseen, joten usein katsojat
voivat tulla ensisijaisesti katsomaan sukulaisen tai ystavan esiintymista, eika

valttamatta niinkaan itse naytelmaa.

Teatterin tiedotuskeskuksen harrastajateattereiden tilastoissa on mukana myos
kesateatteriesitykset, jotka muodostavat merkittavan osan Suomen harrastaja-
teatteritoiminnasta. Suomenkielisissa harrastajateattereissa 77 % naytelmista
esitettiin sisanayttamolla ja ulkoilmanayttamolla esitettiin 22 % naytelmista.
Suomalaisten harrastajateattereiden katsojista 48 % oli sisanayttamoilla esitet-
tyjen esitysten katsojia ja ulkonayttamdiden esitysten katsojia oli 51 %. Tasta
voidaan todeta, ettd kesateatterit ovat merkittavia toimijoita suomalaisessa har-

rastajateatterikentassa. (Hamalainen 2009, 14.)

Keséateatteriesitykset keraavat katsojia ja ovat yleison suosiossa. Syita tdhan on
varmasti useita, joista merkittdvimmat voisivat loytya kesateattereiden kevyesta
ohjelmistosta ja vapaasta, hormittomasta teatterissakayntiprosessista.
Suomenkielisten harrastajateattereiden esityksista 49 % oli puhenaytelmia, las-
tennaytelmia oli ohjelmistosta 19 % ja musiikkindytelmia 14 %. Ohjelmistosta
nuorille oli suunnattu 6 % ja muut, kuten improvisaatioesitykset, erilaiset kooste-
esitykset, sirkusesitykset ja runoesitykset, muodostivat 12 % ohjelmistosta. Vas-
taavasti katsojaméaaréat eri naytelmalajeittain suomenkielisissa harrastajateatte-
reissa olivat puhenaytelmat 50 %, musiikkinaytelmat 28 %, lastennaytelmat 13
%, nuortennaytelmat 3 % ja muut 6 %. (Hamaéalainen, 2009, 14-15.) Taman tilas-

ton valossa tarkasteltuna suomenkielisten harrastajateattereiden ohjelmiston
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tarjonta ja kysynta vastaavat toisiaan. Katsojamaaria tarkastelemalla musiikki-
naytelmien kysynta nayttaisi olevan korkeampaa kuin niiden tarjonta ja puoles-
taan muut-ryhmaan kuuluvaa ohjelmistoa tarjottiin suhteessa enemman kuin oli
katsojia. Tama on ymmarrettavaa, etta teatterit etsivat uusia yleis6ja kokeile-
malla erilaisia ohjelmistoja ja muut-ryhmaan kuuluu juuri perinteisesta tarjon-

nasta poikkeavia esityksia, kuten improvisaatiota ja sirkusta.

2.5. Tutkimusongelma

Aikaisempien tutkimusten valossa on osoitettu, etta tyypillinen kulttuuripalveluita
kayttava henkilé on keski-ikainen, korkeasti koulutettu nainen, joka asuu kau-
pungissa (Cantell 1996, 54). Tiedossa on mygs se, etta koulutustaustalla on
suuri merkitys siihen kuinka paljon kulttuuria kuluttaa ja kuinka kiinnostunut on
kulttuurista (Lahtinen 1998, 26-27). Taman vuoksi valitsin tutkimukseeni yliopis-
to-opiskelijoita, jotka tulevat saamaan akateemisen tutkinnon ja siten edustavat
korkeakoulutusta. Pyrin siihen, etta tutkimukseen osallistuvat nuoret aikuiset
vastaisivat muuten tyypillista kulttuurin kuluttajaa; he asuvat kaupungissa ja
ovat koulutettuja. Liséksi pyrin saamaan tutkimukseen tasapuolisesti seka mie-
hia etta naisia. Paasen paremmin pureutumaan kulttuurin kuluttamattomuuden
taustalla vaikuttaviin syihin, kun sosiodemograafiset tekijat vastaavat paaosin
tyypillisen kulttuuripalveluiden kayttajien tietoja.

Tutkimusongelman asettelun kannalta oli erittain tarkeaa ottaa erityisesti nuoret
aikuiset tutkimuksen kohderyhméksi. Tdma sen vuoksi, ettd tutkimuksen taus-
talla vaikuttava tekija on nuorten suhtautuminen kulttuuritarjontaan. Ainakin
joissakin kulttuurilaitoksissa uskotaan nakemykseen, etta nuoret tulevat kulttuu-
rilaitoksen asiakkaiksi myohemmassa elaménsa vaiheessa. Uskotaan, ettd ian
my6ta kulttuurimaku muuttuu ja viimeistaan keski-iassa perinteiset korkeakult-
tuuriin laskettavat tilaisuudet, kuten konsertit, teatteriesitykset ja taidemuseon
nayttelyt alkavat kiinnostaa. Bonita Kolb (2001) on omissa tutkimuksissaan

haastanut taman nakemyksen klassisen musiikin kohdalla ja osoittaa laajoihin
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tilastoaineistoihin perustuen, etta ikdantyminen ei automaattisesti lisaa kiinnos-
tusta kayda klassisen musiikin konserteissa. Kolbin tutkimukset osoittavat, etta
enda nykyaan ei ikdantyessa hakeuduta klassisen musiikin konsertteihin sa-
moissa maarin kuin aikaisemmat sukupolvet ovat tehneet. Tamén suuntainen
kehitys johtaisi siihen, ettéa yleisépohja ei enaa uusiutuisi samassa maarin ja
klassisen musiikin yleis6t vahentyisivat pikku hiljaa.

Toinen tutkimusongelman asettelun kannalta mielenkiintoinen havainto on se,
miten nuoret aikuiset sijoittuvat suuriin kaupunkeihin. Cantell (2006, 9) toteaa,
ettd vakiintuneen kasityksen mukaan Suomessa suuret ikaluokat eli valittomasti
sodan jalkeen syntyneet, ovat lukumaaraisesti dominoiva ikaryhma. Valtakun-
nallisesti tilanne onkin tama, mutta kun tarkastellaan suuria kaupunkeja, tilanne
on eri. Erityisesti yliopistokaupungeissa nuorten aikuisten osuus on niin suuri,
etta suuret ikaluokat ovatkin itse asiassa kaksi- ja kolmekymmentavuotiaat ai-
kuiset. Edella kuvattu tilanne toteutuu myds Oulun kohdalla, kuten oheisesta

taulukosta voidaan havaita.

Oulun vaesto ikaryhmittdain 2008 (N = 133 550)
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Talukko 2. Oulun kaupungin vaestdmaara ikaryhmittain vuonna 2008
(N=133 550). Taulukossa kaytettyjen tietojen lahde: Tilastokeskus.
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Oulun kaupungissa suurin yksittdinen ikaryhma on 20-24-vuotiaat ja seuraava
ikdryhma on 25-29-vuotiaat. Tutkimusongelman asettelun kannalta on siis erit-
tain tarkeaa tutkia juuri naihin ikaryhmiin kuuluvia ei-kulttuurin kuluttajia. Maaral-
lisesti nuoret aikuiset ovat enemmistond Oulun kaupungissa, mutta tarkastel-

lessa kulttuurilaitosten asiakaskuntaa, nuoret ovat vihemmistdssa.

Tutkimukseni tarkastelee siis nuorten aikuisten teatterissa kdymattomyyden
syita. Tutkimusongelmani on: mitka tekijat vaikuttavat nuorten aikuisten teatteri-
palveluiden kayttamattomyyteen? Lahestyn kdymattdmyyden syita useasta eri
nakokulmasta. Tutkimukseni on siis monitieteellinen ja siksi se muodostuu osa-
alueista, jotka vaikuttavat toisiinsa. Lahestyn tutkimusongelmaani kulttuuriin
sidoksissa olevien makuvalintojen kautta ja mita niilla halutaan viestittaa tai mita
halutaan viestittda kulttuuripalveluiden kayttamattomyydella? Lahestyn tutki-
musongelmaa sosiologisesta nakokulmasta. Millaisia makuvalintoja nuorten
mielesta tyypillinen teatterissakéavija tekee? Millainen on tyypillisen teatterissa-
kavijan elaméntyyli ja vastaako se nuorten omaa elamaa? Mita makuun perus-
tuvat valinnat kertovat? Tarkastelen naitéa kysymyksia Pierre Bourdieun distink-
tioteoriasta kasin ja Pertti Alasuutarin esittdmien nykypaivan makuun liittyvien

nakemysten kautta.

Toisaalta lahestyn tutkimusongelmaani nuorten vapaa-aikaan liittyvien asioiden
kautta. Tuon tutkimuksessani esille nuorten arvojen, asenteiden, elamantyylin ja
ajan hallintaan liittyvia nakdkulmia. Tutkimusongelmani tarkentuu kysymykseen
millaisia muutoksia on tapahtunut nuorten asenteissa, arvoissa ja elaméntyylis-

s4, jotka voisivat osaltaan vaikuttaa kulttuuripalveluiden kayttoon?

Kolmas osa-alue tutkimuksessani ovat kulttuuripalvelujen tuottamiseen liittyvéat
kaytannon kysymykset. Lahestyn tata osa-aluetta kulttuurituottamisen nakokul-
masta. En kay lapi kaikkia tuotantoon liittyvia tekij6itd, vaan kasittelen aikai-
sempien tutkimusten valossa esille tullutta muutamaa palvelun kayttoon liittyvaa
kaytanndllista tekijaa, joita ovat esityspaikkaan liittyvat ennakkokasitykset, lippu-

jen hinnan suhde sisaltdon ja markkinointi. Miten ei-kavijat kokevat teatterilippu-
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jen saatavuuden ja hinnan ja millainen se on suhteessa sisaltoon. Liséksi tar-
kastelen sita, etta saavuttaako teatteripalveluiden markkinointi nuoret aikuiset ja

miten ei-kavijat kokevat teatterin paikkana.

Tarkastelen my6s motiiveja taiteen kokemiseen hyvin yleisella tasolla. Tama
osa-alue vastaa tutkimusongelmani alakysymykseen: mitk& ovat motiivit, jotka
kannustavat nuoria aikuisia teatterissa kdymiseen? Tuon esille kolme erilaista

paamotiivia, joiden merkitys voi painottua eri tavoin juuri nuorilla aikuisilla.

Tutkimuksen taustalla oleva olettamukseni on se, etta kulttuuripalveluiden kayt-
t6 on vapaaehtoista ja siten yksilon valintojen varassa olevaa. Tutkimuksessa
pyrin kiinnittdmaan huomiota erityisesti niihin tekijoihin ja vaikuttimiin, jotka ovat
ei-kavijoiden valintojen taustalla. Uskon, ettéa syyt ovat moninaiset yksilén yksit-
taisista valinnoista laajempiin, koko sukupolvea koskeviin arvoihin ja asenteisiin
liittyviin tekijoihin. Uskon, etta tutkimuksen tulokset liittyvat vahvasti nuorten ai-
kuisten makuvalintoihin ja vapaa-ajanviettoon liittyviin odotuksiin, erityisesti va-
paa-ajan sosiaalisiin ja elamyksellisiin ulottuvuuksiin. Uskon, etta ei-kavijoita
tutkittaessa saadaan hyddyllista tietoa seka kulttuuripalveluita tilaaville etté tuot-
taville tahoille siitd, mitkéa ovat kayttamattémyyden taustalla olevat syyt. Lisaksi
tutkimukseni valottaa nuorten kaupunkilaisten valintoihin liittyvia tekijoita ja sa-
malla antaa evaita kulttuuripalveluiden tarjoajille; mita tulisi tehda toisin, mikali

nuoria halutaan asiakkaiksi.
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3. NAKEMYKSIA JA ILMIOITA LUTTYEN NUORTEN AIKUISTEN TEATTE-
RISSA KAYMATTOMYYTEEN

Seuraavaksi tarkastelen niitd teemoja, jotka vaikuttavat nuorten aikuisten teatte-
rissa kAymattomyyteen. Koska teatteripalveluiden kaymattomyyteen ei voida
nimeta yhta tiettya syyta, tarkastelen aihetta eri nakdkulmista. Olen valinnut ka-

siteltavat teemat aikaisempien tutkimusten ja aiheen kirjallisuuden pohjalta.

Amerikkalainen yksityinen voittoa tavoittelematon (nonprofit) tutkimusorganisaa-
tio Rand Corporation julkaisi 2001 McCarthyn, Brooksin, Lowellin ja Zakarasin
laatiman raportin The Performing Arts in a New Era. Raportti on ensimmainen
yli 35 vuoteen, missa analysoidaan koko esittavan taiteen alaa. Raportissa on
tutkittu trendien vaikutusta yleiso0n, taiteilijoihin, organisaatioihin ja rahoituk-
seen seka tunnistettu naiden trendien poliittinen merkitys. McCarthy, Brooks,
Lowell ja Zakaras (2001, 19) tiivistavat nelja tekijaa, joita on kaytetty taideor-

ganisaatioissa selittamaan muutoksia osallistujamaarissa. Tekijat ovat:

1. Sosiodemografiset muutokset, joita ovat esimerkiksi muutokset vaeston
koossa ja rakenteessa.

2. Muutokset maussa, esimerkiksi mieltymykset taiteessa ja taidemuodois-
sa.

3. Kaytannollisten tekijoiden muutokset, kuten taiteellisten tapahtumien ja
tuotteiden tarjonta, niiden hinta, vapaa-ajan maara, tulotaso ja tiedon
saatavuus.

4. Yksilollisten kokemusten muutokset, esimerkiksi taidekasvatus, aikai-
semmat kokemukset ja tieto.

Tutkimukseni teoreettinen viitekehys muodostuu edella esitettyjen teemojen
pohjalta. Olen myds lisédnnyt joidenkin teemojen alle asioita, jotka olen katsonut
tutkimuksen kannalta tarpeellisiksi. Tutkimukseni teoriaosuus pohjautuu monia-
laisiin tutkimuksiin, silla tdten voidaan kasitella tarkemmin syita nuorten aikuis-

ten teatteripalveluiden kayttamattomyyteen.
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3.1. Sosiodemografiset muutokset; kulttuuritilaisuuksien ikaantyva
yleis6

Bonita Kolb (2001, 3-13) painottaa artikkelissaan The Effect on Generational
Change on Classical Music Concert Attendance and Orchestras” Responses in
the UK and US, etté sellaisten toimenpiteiden, kuten hinnan alennuksien, mark-
kinointikampanjoiden ja koulujen tavoittelun vaikutukset ovat uusien asiakkai-
den tavoittelussa vahaiset, mikali muutokset yleisomaarissa johtuvat muutoksis-
ta sosiodemograafisissa tekijoissa ja maussa. Kolbin mukaan on yleisesti todet-
tu ja hyvaksytty, ettd klassisen musiikin konserttien yleisd on ikddntymassa ja
ettd nuoret kayvat yha vaheneméssa maarin konserteissa. Olettamuksena on

kuitenkin ollut, ettd nuoret alkavat kayda konserteissa kun tulevat vanhemmiksi.

Kolb (2001, 13) vertasi tutkimuksessaan vaeston keski-ikdé eri taidemuotojen
yleisdjen keski-ikaan ja totesi, ettd klassisen musiikin osalta vuodesta 1982 vuo-
teen 1997 yleison keski-ika oli kasvanut kaksi kertaa nopeammin kuin vaeston
keski-ikd. Klassisen musiikin yleiso oli ikd&ntynyt enemman kuin muiden esitta-
van taiteiden yleisdjen, kuten oopperan, musikaalien ja teatterin, mutta vahem-
man kuin baletin, museoiden ja jazzin. Teatterin osalta siis keski-i&n kasvu ei
ollut yhta nopeaa kuin klassisen musiikin yleison, mutta kuitenkin nopeampaa

kuin vaeston keski-ian kasvu.

Tarkasteltaessa eri ikdryhmia ja niiden osuutta klassisen musiikin yleisomaaris-
sa suhteessa koko vaestdn osuuteen kolmena tarkasteluvuotena 1982, 1992 ja
1997 Kolb (2001, 15-16) havaitsi, ettd nuoret ik&ryhmien osuus yleiséméaarissa
vaheni tarkasteluajanjaksolla. Verrattaessa 20-29-vuotiaiden ikaryhmé&n osuutta
koko vaestdsta siihen mika taman saman ikaryhman osuus klassisen musiikin
konserttien yleisdstéa oli voidaan todeta, ettd nuorten ikédryhma (20-29-vuotiaat)
olivat klassisen musiikin konserteissa aliedustettuina 2,5 % vuonna 1982.
Vuonna 1992 sama luku oli jo 5,3 % ja vuonna 1997 nuorten osuus yleisomaa-
rissa suhteessa koko vaestoon oli laskenut jo 11,4 %:iin. Yleisesti ottaen nuor-

ten ikArynman osuus koko vaestosta vaheni melkein 2 %. Suurin muutos on
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kuitenkin nahtéavissa 30-39-vuotiaiden ikaryhmassa. Taman ikdrynman osuus
yleisOsta oli vuonna 1992 yliedustettuna 3,9 %, mutta vuonna 1997 taméan sa-
man ikaryhman osuus oli aliedustettuna 13,1 %. Taman ikaryhman osuus ylei-

sosta vaheni eniten tarkasteluajanjaksolla.

Kun jatketaan tutkimustulosten tarkastelua eri ik&dryhmien ndkdkulmasta Kolbin
(2001, 16) mukaan 40-49-vuotiaiden ikaryhman osuus yleisdsta vuonna 1982
oli yliedustettuna 2,8 % ja vuonna 1997 edelleen yliedustettuna 1,7 %, vaikka
laskua oli hieman tapahtunut. Merkittadvaa kasvua edusti 50-59-vuotiaiden ika-
ryhma. Tama ikaryhman yliedustavuus kasvoi 1 %:sta 4,9 %:iin vuosien 1982-
1997 valilla. Taméan ikdryhman osuus vaestosta oli 14,6 %, samaan aikaan kun
50-59-vuotiaiden osuus klassisen musiikin yleisosta oli 19,5 %. 60-69-
vuotiaiden ikaryhma oli aliedustettuina tarkastelujakson alussa 3,1 %, mutta
kasvoi siten, etta tarkastelujakson lopussa vuonna 1997 ikdryhma oli yliedustet-
tuna yleisosta 3,8 %. Vanhin ikaryhméa 70 + oli aliedustettuna 2,5 % vuonna

1982 ja vuonna 1997 ikaryhma oli yliedustettuna 3,4 %.

Edella esitetyn Bonita Kolbin tutkimusten mukaan klassisen musiikin yleiso on
ikdantymassa. Taideyleistn ikaantyminen on todettu myds National Endowment
for the Arts (NEA) julkaisemassa 2008 Survey of Public Participation in the Arts
(SPPA), joka ilmestyi vuonna 2009. Survey of Public Participation in the Arts
tutkimus on tehty jo nelja kertaa, jolloin tarkasteluvuosina ovat olleet 1982,
1992, 2002 ja 2008. Jokaisen, myds viimeisimman tutkimuksen mukaan, 40-50-
vuotiaat osallistuvat todennakdisemmin taiteelliseen toimintaan kuin nuoret ai-
kuiset (NEA 2009, 15).

Tarkasteltaessa teatterin osalta NEA:n (2009) tutkimusta voidaan todeta, etté
kaiken kaikkiaan teatterissa kavijoiden maara on laskenut 2,5 % vuodesta 1982
vuoteen 2008. Tarkasteltaessa teatterissa kavijoiden ikdryhmia, niin erityisesti
huomioitavaa on se, ettd nuorten aikuisten osuus on vahentynyt, kun puoles-
taan iakk&d&mpien osuus on kasvanut. Oheisessa taulukossa on esitetty USA:n

aikuisvaeston ikaryhmien osuus teatterissakavijoista tarkasteluvuosina 1982,
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1992, 2002 ja 2008. Eniten on vahentynyt 35-44-vuotiaiden osuus teatterissa-
kavijoista. Taman ikaryhman osuus ja seka 25-34-vuotiaiden osuus on ollut ko-
ko tarkastelujakson vahenevéa, kun muilla ikaryhmilla on néahtavissa valilla va-

hentymista ja kasvua.

Ikaryhma | 1982 | 1992 2002 2008 | muutos % (1982-2008)
10,7
18-24 o 132% | 11,4% | 8,2% -2,5%
0
12,2
25-34 o 12,2% | 10,7 % | 9,2% -3,0 %
0
15,3
35-44 o 139% [13,0% | 8,9 % -6,4 %
0
13,4
45-54 o 17,2% [ 152 % | 8,7 % -4,7 %
0
11,5
55-64 o 149% | 13,8% | 12,3 % 0,8 %*
0
65-74 99% | 13,3% | 13,0% | 11,0 % 1,1*
75+ 52% | 6,7% | 54% | 7,4 % 2,2*

*tilastollisesti merkitykseton

Taulukko 3. USA:n aikuisvaeston osallistumisprosentti naytelmiin (non-musical
plays) ikaryhmittain tarkasteltuna vuosina 1982, 1992, 2002 ja 2008. Lahde:
NEA 2009, Survey of Public Participation in the Arts.

Bonita Kolbin (2001, 16-18) mukaan aikaisemmissa yleisotutkimuksissa on tul-
lut esille hypoteesi, jonka mukaan ei ole valia vaikka yleiso olisikin varsin iakas-
ta, silla nuoret alkavat kayttaa kulttuuripalveluita kunhan tulevat vanhemmiksi.

On vain odotettava, etta nuoret vanhenevat ja he alkavat kayttaa palveluita. Na-
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tional Endowment for the Arts lahti tutkimuksissaan testaamaan tata hypoteesia
ja selvitti kuinka todennakaista se oli, etta nuoremmat ikaryhmat alkaisivat kayt-
taa palveluita tullessaan idkkdammiksi. Tutkimuksen tulokset romuttivat usko-

muksen, ettd aikuisika toisi automaattisesti kasvavan mielenkiinnon kayda klas-

sisen musiikin konserteissa.

Kolb on tutkinut asiaa erityisesti klassisen musiikin osalta. Tarkastelen seuraa-
vaksi National Endowment for the Artsin tutkimusta Age and Art Participation
1982-1997 teatterin osalta. Seuraavassa taulukossa on tarkasteltu eri ikaryhmi-
en osuutta kaikista teatterissakavijoista tarkasteluvuosina 1982, 1992 ja 1997.
Ikaryhmia tarkastellaan syntyméavuoden perusteella, jolloin voidaan havaita aina

tietyn ikdryhman osuuden muutos kun he ikaantyvat.

1982 1992 1997
1976-1980 5,0 (+0,4)
1966-1975 10,6 (-4,6)** 14,8 (-2,6)*
1956-1965 22,8 (+0,7) 20,6 (-1,9)** 20,9 (-2,6)*
1946-1955 22,3 (+0,5) 22,1 (+1,8)** 23,7 (+3,0)**
1936-1945 20,5 (+4,5)** 18,7 (+ 4,4)** 15,5 (+2,6)**
1926-1935 15,1 (+0,6) 16,0 (+4,0)** 10,8 (+0,2)
1916-1925 11,6 (-1,3)** 9,6 (-0,4) 7,0 (-0,7)
ennen 1916 7,7 (-5,0)** 2,4 (-3,2)** 2,3 (-0,3)

100,0 100,0 100,0

Arvot sulkeiden sisdsséa kuvastavat tutkittavana olevien prosenttimaarien eroa ikaryhméan "odo-
tettuun” prosenttimaaraan koko otoksesta. Eroavaisuudet ovat tilastollisesti merkittavia kun on
viitattu (** p<0,01). Tilastollisesti merkittédva eroavaisuus tarkoittaa ettéd tAmén eroavaisuuden
todennékoisyys tapahtuu vain kun muutos on vahemman kuin 5 % (p<0,05) tai vdhemman kuin
1 % (p<0,01), perustuen tahan otokseen.
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Taulukko 4. Ikdryhmien prosentuaalinen osuus kaikkiin teatterissakavijoihin
verrattuna tarkasteluvuosina 1982, 1992, 1997. Lahde: Peterson, Hull, Kern
2000, 34.

Taulukossa 4 on esitetty teatterissakavijoiden osuuksia kavijoiden syntymavuo-
den perusteella. Suluissa oleva luku kuvastaa suhdetta ikaryhman odotettuun
prosenttimaaraan yleisésta. Odotettu prosenttiosuus on saatu kun on tarkasteltu
saman ikaryhman osuutta koko vaestosta. Vuonna 1976-1980 syntyneet olivat
lian nuoria osallistumaan tutkimukseen ensimmaisiné tarkasteluvuosina 1982 ja
1992. Vuonna 1997 he olivat 17-21-vuotiaita, milloin heidan osuus teatteriylei-
sosta oli 5,0 % ja he olivat yliedustettuina 0,4 %. Seuraava ikaryhma, jotka oli-
vat syntyneet 1966-1975, olivat 17-26-vuotiaita ensimmaisena tarkasteluvuonna
1992. Talléin he olivat aliedustettuina 4,6 % ja tarkasteluvuonna 1997 he olivat
aliedustettuina 2,6 % ollessaan 22-31-vuotiaita. Vuosina 1956-1965 syntyneet
olivat ensimmaisend tarkasteluvuonna 1982 17-26-vuotiaita. Talloin he olivat
yliedustettuina 0,7 %. Seuraavana tarkasteluvuonna 1992 he olivat 27-36-
vuotiaina aliedustettuja 1,9 % ja viimeisena tarkasteluvuonna he olivat myos
aliedustettuina 2,6 % ollessaan 32-41-vuotiaita. Taman ikaryhman osuuden
muutos teatterikavijoista kuvastaa sita, etta ikaantyminen ei kasvata kiinnostus-

ta kayda katsomassa teatteriesityksia.

Vuonna 1946-1955 syntyneet olivat yliedustettuina 0,5 % vuonna 1982, kun he
olivat 27-36-vuotiaita. Huomion arvoinen asia on, etta vuoden 1955 jalkeen syn-
tyneet ikaryhmat olivat saman ikaisina aliedustettuina. Tarkasteluvuonna 1992
he olivat 37-46-vuotiaita, jolloin he olivat 1,8 % yliedustettuina ja kasvu jatkui
siten, etté vuonna 1997 he olivat yliedustettuina 3,0 %, kun he olivat 42-51-
vuotiaita. Vuosina 1936-1945 syntyneet olivat ensimmaisena tarkasteluvuotena
1982 yleisdssa yliedustettuina suurimpana prosentuaalisena osana kaikista ika-
ryhmista eli 4,5 % kun he olivat 37-46-vuotiaita, 4,4 % kun he olivat 47-56-
vuotiaita ja 2,6 % kun he olivat 52-61-vuotiaita. Vuosina 1926-1935-syntyneet

olivat vuonna 1982 yliedustettuina 0,6 % ollessaan 47-56-vuotiaita. 1992 he
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olivat yliedustettuina perati 4,0 % ollessaan 57-66-vuotiaita ja vuonna 1997 he
olivat yliedustettuina 0,2 % ollessaan 62-71-vuotiaita. Seuraava ikaryhma,
1916-1925, oli aliedustettuna koko tarkastelujaksolla. Vuonna 1982 he olivat
aliedustettuina 1,3 % ollessaan 57-66-vuotiaita, vuonna 1992 0,4 % ollessaan

67-76-vuotiaita ja vuonna 1997 0,7 % ollessaan 72-81-vuotiaita.

Edella esitettyja tuloksia verrattaessa Kolbin esittdmiin tuloksiin eri ikaryhmien
osuuksista klassisen musiikin konsertteihin voidaan todeta kehityksen olleen
samansuuntaista. Seka klassisen musiikin kuin teatterin osalta voidaan todeta,
ettd ikaantyminen ei automaattisesti lisaa kiinnostusta kuluttaa naita kulttuuri-

palveluita. Taman suuntainen kehitys johtaa yleison ikaantymiseen.

Suomessa vastaavanlaista, yhtéa kattavaa tutkimustietoa ei ole keratty, vaikka-
kin Suomen tilastokeskus kerda tietoa muun muassa ihmisten vapaa-ajan kayt-
totottumuksista. Vuonna 2005 ilmestyneessa artikkelikokoelmassa Yksilollisia
valintoja, kulttuurien pysyvyytta, Vapaa-ajan muutokset 1981-2002 tarkastellaan
teatterissa kayntien méaéaraa kuluneen 12 kuukauden aikana eri ikaryhmissa. On
muistettava, etta tilastokeskuksen vapaa-aikatutkimus perustuu haastatteluihin,
eika siis todellisiin kavijalukuihin. Huomioitavaa tuloksissa on, etta nuorten teat-
terissa kadyminen on vahentynyt vuodesta 1981 vuoteen 2002. Jos tarkastellaan
esimerkiksi kahta eri ikaryhméaé; 20-24-vuotiaita ja 55-64-vuotiaita. Vuonna
1981 teatterissa ilmoitti kdyneensa yhden kerran edellisen 12 kuukauden aika-
na 14 % 20-24-vuotiaista, kun vuonna 2001 sama luku oli 11 %. Merkittavampia
muutoksia on havaittavissa, kun tarkastellaan nuorten teatterissa kayntikertoja.
Vuonna 1981 kaksi kertaa 12 kuukauden aikana teatterissa ilmoitti kdyneensa
12 % ja vuonna 2002 enaa vain 9 %. Suurin vahennys on tapahtunut niin sano-
tuissa heavy usereissa eli 3-5 kertaa teatterissa ilmoitti kayneensa 13 % vuonna
1981 ja vuoteen 2002 vahennysta oli tapahtunut 7 %. Verrattaessa 55-64-
vuotiaiden ikdryhma&n voidaan todeta, ettd kehitys ei ole ollut samanlaista.
Vuonna 1981 teatterissa ilmoitti kAyneensé yhden kerran edellisen 12 kuukau-
den aikana 14 %, 55-64-vuotiaista vuonna 2001 luku oli sama. Taman ikéaryh-

man osalta usein teatterissa (6 kertaa tai useammin) ilmoitti k&yvan 4 % vuonna
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1981, mista se kasvoi 6 %:iin vuonna 2002. 55-64-vuotiaista ilmoitti 12 % kay-
neensa 3-5 kertaa teatterissa kuluneen 12 kuukauden aikana. 20-24-vuotiailla
tama sama luku oli puolet vahemman eli 6 %. (Liikkanen, Hanifi, Hannula
(toim.) 2005, 268.)

Suomalainen teatterikentta ei ole vield havahtunut yleison ik&d&ntymiseen ja sen
tuomiin uusiin haasteisiin. Vuonna 2006 tehdyn tutkimuksen mukaan, tayskun-
nallisista teattereista 89 % uskoi yleison maaran lisaantyvan tulevaisuudessa,
kyselyyn vastanneilla yksityisilla teattereilla vastaava luku oli 58 % (Kanerva,
Ruusuvirta 2006, 30).

3.2. Maku murroksessa

3.2.1. Bourdieulainen lahestymistapa makuun

Maun ja sosiaalisten erojen tarkastelussa kuuluisin on Pierre Bourdieun teoria,
jossa erilaisten ryhmien makuun pohjautuvat hierarkiat ovat pohjana erilaisten
elamantyylien muotoutumiselle ja jatkumiselle. Bourdieun julkaisi vuonna 1984
teoksen Distinction, a social critique of the judgement of taste, jossa han esittel
kritiikkia herattaneen distinktioteoriansa. Bourdieun distinktioteoria perustuu
ajatukseen, etta yhteiskunnan eri osa-alueet rakentuvat pelikentan tavoin. Ihmi-
set toimivat sosiaalisessa maailmassa ja sen eri kentilla vahvistaen niita omi-
naisuuksiaan ja sita padomaa, joka talla kyseisella kentélla on kaikkein arvok-
kainta. Tarkoituksena on voittojen maksimointi ja pAdoman kasaaminen, vaikka
ihmiset eivat sitd myontaisi tai tiedostaisikaan. Kamppailu kulttuurisista makuva-
linnoista on yksi keskeinen kamppailun muoto ja silla pyritddn erottautumaan
toisista. (Roos 1985, 11-12.)

Yksi Bourdieun keskeisimmista kasitteistd on habitus, joka muodostuu koko

elaman varrella kertyneistd kokemuksista ja sisdistyneista asenteista ja suhtau-

tumistavoista (dispositiot) (Roos 1985, 11-12). Habitus kuvaa yhteiskunnassa
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vallitsevaa toiminta-, ajatus- ja tunnepohjaista jarjestelmaa, joka ei ole herkka
muutoksille. Tietyn luokan tai ryhman erilaiset kaytannot, elamantyyli, pukeutu-
minen, maut ja tavat harmonisoituvat ja yndenmukaistuvat, joten eri yhteiskun-
taluokissa olevien yksildiden habitus on erilainen. Perhesuhteiden myé6té ihmi-
nen kasvaa tiettyyn habitukseen. Yhteiskuntaluokan tai tietyn ryhman habituk-
sen maarittdd symbolinen jarjestys, jonka puitteissa ryhman jasenet ymmartavéat

omia ja toistensa toimintoja. (Sulkunen 1982, 108.)

Laajan empiirisen aineiston pohjalta Bourdieu (1984, 16-17) erottaa kolme eri-
laista makua, jotka karkeasti noudattelevat jakoa yhteiskuntaluokkiin. Ylaluok-
kaan kuuluvat ne, jotka edustavat niin sanottua legitiimia makua. Heilla on tay-
dellinen erojen taju ja erottelutietoisuus. Legitiimi maku — hyva maku — on abst-
raktia ja itseisarvoista. Sen sisélla tapahtuvat erottelut ovat hyvin hienojakoisia
ja ylaluokka toimii myds makujen maaraajina. Keskiluokkaa luonnehtii hyva kult-
tuuritahto. Se jaljittelee ja omaksuu ylaluokan makua ja kaytantoja pyrkimykse-
naan kuitenkin erottautuminen eika niinkaan itseisarvoinen esteettinen nautinto.
Keskiluokka elédé jatkuvassa epavarmuudessa ja riittamattomyyden tilassa.
Tyovaenluokan populaarin ja naiviin maun osaksi jaa valttaméattomyyden valit-
seminen. Rahvas seuraa hyvaa ja hallitsevaa makua tyylittémasti, valttamatto-

myydestd. Maku on kaanteisessa suhteessa koulutuksen maaraan.

Bourdieun teorian mukaan on olemassa kolmenlaista pddoman lajia: taloudellis-
ta, kulttuurista ja sosiaalista. Taloudellinen paaoma maarittyy yksinkertaisesti
rahaksi ja varallisuudeksi sekd ominaisuuksiksi, jotka ovat vaihdettavissa ra-
haksi. Kulttuurinen paaoma voi esiintya ruumiillistuneessa (esimerkiksi tiedot,
taidot ja makutottumukset), objektivoituneessa (esimerkiksi taideteokset, kuten
kirjat ja maalaukset) tai institutionaalisessa (esimerkiksi tutkintotodistukset)
muodossa. Sosiaalinen paaoma viittaa Bourdieulla resursseihin ja etuihin, joita
yksilot voivat saada sosiaalisten suhteiden, organisaatioiden ja verkostojen
kautta. Tiettyyn rajaan asti kaikki kolme pddoman muotoa ovat vaihdettavissa

kesken&an. (Purhonen, Rahkonen, Roos 2006, 34.)
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Kulttuurinen pddoma on keskeinen osa Bourdieun teoriassa. Se koostuu habi-
tukseen sisaltyvistéa makutottumuksista. Kulttuurisen pddoman kasite sisaltaa
uskon siihen, etta ihmiset ovat halukkaita investoimaan niihin arvoihin, joita na-
ma positiot edustavat. (Salonen 1990, 27.) Eri pAdoman muodot saadaan osit-
tain perheen kautta kasvatuksen ja perinnbn muodossa, mutta osittain ne hanki-
taan kentalla taistelussa muiden kentalla toimivien kanssa. Kentalle paéasee si-
salle vain omaksumalla kulloinkin vallitsevat sddnnét ja osoittamalla hallitsevan-
sa ne. Uusien tulokkaiden intressissa on pitaéd huoli siita, ettd saantdja muute-
taan niin, etta heidan suhteellinen asemansa paranee, mutta ei niin paljoa, ettéa
koko kenttda romahtaa. Todella rajut mullistukset merkitsevat sita, etta jotkut
paaoman lajit menettavat taysin arvonsa kun taas aikaisemmin taysin tuntemat-
tomat tulevat arvokkaiksi. (Roos 1985, 12.)

Suomessa Bourdieun teoria oli suosittu erityisesti 1980-luvulla, jolloin J.P. Roos
sovelsi Bourdieuta omiin elamantyylitutkimuksiinsa. Taman lisaksi han tutki
suomalaista uutta keskiluokkaa Keijo Rahkosen kanssa. He paatyivat tulok-
seen, ettd suomalaisen keskiluokan maku ei ole yhté sofistikoitunut kuin ranska-
laisen keskiluokan eikd Suomessa ole yhté paljon erottautumispyrkimysta kuin
Ranskassa. Suomalaisen ja ranskalaisen yhteiskunnan erilaisuutta on paaasi-
assa selitetty maiden erilaisella historialla. Suomessa seka talonpojilla etta tyo-
vaestolla on ollut harvinaisen vahva asema, mika on heikentéanyt makujen sosi-

aalisesti jarjestyneen hierarkian syntymista. (Sanaksenaho 2006, 37.)

3.2.2. Kaikkiruokaisuus yleistyy

Bourdieun teorian mukaan kulttuurinen maku on vahvasti sidoksissa yhteiskun-
taluokkiin, sosiaalisiin suhteisiin ja yhteiskunnallisiin hierarkioihin. T&man suun-
tainen ajattelutapa koetaan nykyaan vanhanaikaiseksi ja makujen muutosta
tutkittaessa viitataan usein Richard A. Petersonin, Albert Simkusin ja Roger

Kernin tutkimustuloksiin musiikkimakujen kaikkiruokaistumisesta.
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Tilastokeskuksen vuoden 2002 vapaa-aikatutkimuksesta saadut tulokset o0soit-
tavat, ettd Suomessa korkeakulttuurinen orientaatio korreloi koulutustason
kanssa, mutta yhtaalta nuorimmilla ikaluokilla ja toisaalta korkeimmin koulute-
tuilla ei ole enda samanlaista tarvetta korostaa suuntautumistaan korkeakulttuu-
riin. TAma& osoittaa, etté korkeakulttuurinen maku ei en&dé nayta suoraan kytkey-
tyvan yksilon koulutukseen tai korkeaan asemaan yhteiskunnassa. Erityisesti
korkeasti koulutetut suosivat ja harrastavat kylla edelleen perinteista korkeakult-
tuuria, mutta yhteys korkeakulttuurisen maun ja koulutustason seka korkean
yhteiskunnallisen aseman valilla ei en&é ole yhtéa selva ja lineaarinen. (Alasuu-
tari 2009, 83.)

Alasuutari ( 2009, 84) viittaa Petersonin tutkimustuloksiin, joiden mukaan viime
vuosikymmenten aikana musiikkimaussa on siirrytty snobismista kaikkiruokai-
suuteen. Talla tarkoitetaan sita, etta korkeakulttuurista taidemakua edustavat
eivat enda kuuntele pelkastaan klassista taidemusiikkia, vaan sen rinnalla usei-
ta populaarimusiikin lajeja. TAma ei siis tarkoita, etta eliitti olisi hylannyt korkea-
kulttuurin, vaan ettd se harrastaa seka taidetta ettd viihdetta. Tarkeda on huo-
mata, etta tallainen asenne erottaa korkeasti koulutetut vahemman koulutetuis-

ta, jotka tyypillisesti kuuntelevat vain yhta populaarimusiikin lajityyppié.

Alasuutari (2009, 99-100) paatyy havaintoon, ettéa kaikkiruokaisuus on yleistyva
tapa suhtautua erilaisiin makuihin ja tyyleihin, kuten eri maiden kulttuureihin ja
naiden ilmenemismuotoihin. Laajemmassa mielessa kaikkiruokaisuus tarkoittaa
my0s sita, etta perustiedot viihteen ja populaarikulttuurin maailmasta ovat muut-
tuneet yleissivistykseksi. Kulttuurin asiantuntijalta edellytetaan taidemaailman
perustietojen ohella tietoa esimerkiksi tv-sarjoista, vihdemaailmasta, urheilusta
ja eri maiden ruokakulttuurista. Korkeakulttuuri ei ole kuitenkaan menettamassa
arvostustaan eika korkean ja matalan valinen erottelu jad kokonaan historiaan.
Myos kaikkiruokaisilla on arvojarjestyksia, joihin he sijoittavat erilaiset musiikki-
lajit ja kulttuurituotteiden lajityypit. Toisin kuin snobistinen taiteen harrastaja,
kaikkiruokainen valitsee monenlaisia tuotteita, mutta erottelu korkean ja matalan

valilla on silti osa sitd tapaa, jolla hAn puhuu ndkemastaan ja kokemastaan.
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Kaikkiruokaisuus ei myoskaan tarkoita, ettei maku olisi edelleen tapa ilmaista
yhteiskunnallista asemaa ja keino kohota sosiaalisessa hierarkiassa. Nimen-
omaan kaikkiruokaisuus eli suvaitsevaisuus ja monipuolisuus, ovat nykyaan

kulttuuripddomaa.

3.3.  Nuorten arvot, asenteet ja vapaa-aika

3.3.1. Nuorten arvot ja asenteet muutoksessa

Nuorten arvoista ja asenteista ja nilden muuttumisesta on saatavissa runsaasti
tutkimustietoa. Arvojen ja asenteiden muuttuminen voi vaikuttaa kulttuuripalve-
lujen kaytdn kiinnostavuuteen. Koska suoraan nuorten kulttuurin liittyvien arvo-
jen ja asenteiden muutosten vaikutuksista kulttuuripalvelujen kayttoon ei ole
saatavissa tutkimustuloksia, on tarpeellista tarkastella asiaa arvojen, asenteiden
ja elamantyylimuutosten kautta. Edella olen esittanyt tilastoja kulttuuripalvelui-
den yleisdjen ikaantymisesta. lkd&ntyminen ei mydskaan nayta automaattisesti
lisddvan kiinnostusta kulttuuripalvelujen ja tdssa tapauksessa erityisesti teatte-
ripalvelujen lisdantyvaan kayttoon. Seuraavaksi tarkastelen muutoksia nuorten
arvoissa, asenteissa ja elamantyylissa seka naiden vaikutusta kulttuuripalvelui-

den kayttoon.

Tarkasteltaessa suomalaisten nuorten arvoja ja asenteita on syyta muistaa, etta
suomalaisen yhteiskunnan suurista muutoksista on vasta varsin vahan aikaan.
Selvaa on, ettd nuorten suhtautumiseen kulttuuriin ovat osaltaan vaikuttaneet
mm. 1960-luvun kaupungistuminen, vahvasti poliittisesti varittynyt 70-luku ja 80-
luvun anarkistinen kapina ja kulutusmyénteisyyden kasvu seka lisdksi myos
muut globaalit muutokset. Naiden muutosten vaikutus seka nykynuorisossa kuin
taaksepain katsottaessa lahivuosikymmentenkin nuorisossa ja heidan arvois-
saan on olemassa. Lisaksi teknologian nopea kehittyminen on tuonut globaalin
maailman lahemmaksi ja avannut uudenlaisia tapoja viettaa vapaa-aikaa ja teh-
da tyota. Maenpaa (2003, 128-129) toteaakin, ettd nuoriso on uusi keskiluokka.
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Tarkoittaen talla sita, ettd nuoriso on vienyt keskiluokan paikan vaestéryhmana,
joka omaksuu ensimmaisené kulutustavaroita, -tapoja ja -tyyleja, ja joita muut
alkavat matkia. Maenpaa toteaa myds, ettda samaan aikaan nuoruusaika on pi-
dentynyt molemmista paistdan. Laajentunut nuoriso mielletaan kiinnostuneeksi
ja kyvykkaaksi ottamaan vastaan uutuuksia ja omaksumaan niitd osaksi omaa

elamaansa tavalla, joka houkuttaa perassaan aikuisempaa vaestoa.

Helena Helve (2001, 140-172) on tutkinut nuorten muuttuneita arvoja ja maail-
mankuvia (mm. vaitostutkimus Nuorten maailmankuva 1987, Nuoret humanistit,
traditionalistit ja individualistit 1993, jossa tutkittiin helsinkilaisten ja pohjalaisten
16- ja 19-vuotiaiden asenteita ja arvoja vuosina 1982 ja 1992). Helve toteaa,
ettd aikaisempien "suurten kertomusten” tilalle ovat tulleet useat pienet "projek-
tit”. Nykyaan nuoret kokoavat maailmankuvalliset aineksensa eri uskonnoista,
ideologioista ja uskomuksista. Nuorison keskuudessa on muodostunut erilaisia
vaihtoehtoisia alakulttuureja ja nuorisokulttuureja ja nayttaakin silta, etté nuoret
elavat maailmassa, jossa ei ole selkeita ydinarvoja vaan toistensa kanssa kilpai-
levia arvoja, joista ihmiset valitsevat omien individualististen tarpeidensa mu-
kaan. Helven tutkimusten mukaan suuri osa nuorista ei ole kiinnostunut politii-
kasta eika liioin uskonnosta. Nuoret ovat entista erilaisempia elamantavoissaan
ja he myds hyvaksyvat erilaisia elaméantapoja. Vertailevat pitkittaistutkimukset
osoittavat, etta yhteista on myoés epaluottamus yhteiskunnallisia instituutioita
kuten poliittisia puolueita kohtaan.

Bonita Kolb (2001, 19-20) esittelee London Arts Board (Jupp ja Lawsonin 1997)
tutkimuksen, jossa on tutkittu lontoolaisten arvojen muuttumista. Tutkimusai-
neistoa on keréatty laajasti mm. liike-elamé&sta, yliopistoista ja muista organisaa-
tioista seka kirkolta ja Lontoon liikenteeltéa. Jo aikaisemmassa tutkimuksessa
(Kolb viittaa Inglehartiin 1990) on todettu, etta jokainen sukupolvi on materialis-
tisempi kuin edellinen ja nain se tulee olemaan jatkossakin. London Arts Board
tutkimustulosten mukaan alle 45-vuotialla lontoolaisilla oli erilaiset arvot kuin yli
45-vuotiailla. 45-vuotiaat ja sita alle saivat korkeita pistemaaria tarkastellessa

kykya selviytya muutoksesta ja kykya olla avoin kansainvalistymiselle, ris-
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kinotolle ja jannitykselle. Vanhempiin lontoolaisiin verrattuna he saivat alhai-
sempia pisteité seuraavista asioita: teknomusiikkikammo, nurkkakuntaisuus ja
myonteinen asenne turvallisuuteen ja auktoriteettiin. Tutkimus myds osoitti sen,
ettd nuoret lontoolaiset eivat maaritelleet itseaan kayttden samoja luokituksia
kuin vanhemmat lontoolaiset; vanhemmat lontoolaiset puhuivat itsestaan keta
he ovat kuin nuoret lontoolaiset maarittelivat itsensa sita kautta mita he tekevat.
Tama ei tarkoita, ettéd nuoret lontoolaiset eivat olisi tietoisia yhteiskunnallisesta
statuksesta, vaan heille status tarkoittaa erilaisten kokemusten omaamista kuin
perinteisia luokituksia kuten ty6tehtavien tai koulutuksen mukaan tulevaa tittelia.
Tutkimuksen mukaan nuoret lontoolaiset eivat luottaneet mydskaan perinteisiin
instituutioihin, jotka he kokivat auktoriteettimaisina. Naihin kuuluu siis myoés kult-
tuuriset instituutiot ja toimintatavat, kuten klassisen musiikin konsertit, joissa

kayminen oli vanhemmille lontoolaisille tapa todistaa heidéan arvojaan.

Kolb (2001, 20) toteaakin, etta on mielenkiintoista pohtia mika vaikutus naiden
kahden lontoolaisryhman erilaisilla arvoilla voisi olla klassisen musiikin konser-
teissa kdaymiseen. Arvojen poikkeavuutta toisistaan selittda se, ettd vanhemmat
lontoolaiset ovat syntyneet laman ja toisen maailmansodan aikoihin, joten hei-
dan turvallisuushakuisuutensa ja halukkuus perinteisiin arvoihin on ymmarretta-
vaa. Voitaisiin olettaa, etta perinteikkyytta ja pysyvyytta viestittava klassisen
musiikin maailma jatkuu vetovoimaisena néille ihmisille, jotka ovat syntyneet
sotavuosina. Mikali nuoremmat lontoolaiset eivéat halua vahvistaa statustaan
perinteisilla arvoilla, vaan haluavat itselleen uusia kokemuksia, tulevat klassisen
musiikin organisaatiot kohtaamaan vaikean haasteen. Nykymuotoinen klassisen
musiikin konsertti ei koeta nuorten keskuudessa sellaiseksi, etta siitd saa uusia

elamyksia.

3.3.2. Nuorten vapaa-aika ja ajan hallinta

Tarkasteltaessa nuorten vapaa-aikaa ja siihen liittyvia tekijoita voidaan heti ha-

vaita etta nuorille sosiaalinen elama ja sosiaaliset suhteet ovat erittain tarkeita
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asioita. Ystavat ja kaverit ovat erittain tarkeédssa roolissa nuorten elamassa.
Vuoden 2007 nuorisobarometrissa (Myllyniemi 2007, 96-98) todetaan, etta
nuorten ystavien maara on hieman kasvanut vuodesta 2002 vuoteen 2007.
Varsinkin yli 10 ystavaan suhteellisen saanndllisesti yhteydessa olevien 15-29-
vuotiaiden osuus on kasvanut selvasti. Vastaavasti korkeintaan kahteen ysta-
vaan tai tuttavaan yhteytta pitavien osuus on puolittunut 10:sté 5 prosenttiin.
Nuoret tapaavat ystaviadn myods aiempaa useammin. Yli puolet nuorista tapaa
ystavidan lahes paivittain, 39 % noin viikoittain ja tata harvemmin vain 9 % nuo-
rista. Yhteydenpito ystaviin puhelimitse tai sahkopostilla on viela kasvokkain
tapaamistakin yleisempada. Yhteydenpito puhelimella tai sdhkopostilla l1&ahes pai-
vittain ystaviin on kasvanut 7 % vuodesta 2002 vuoteen 2007. Tasta puuttuvat

viela nuorten uudet yhteydenpitotavat, kuten chattaily, mesetys tai blogit.

Timo Cantell (2006, 8-13) on tutkiessaan kulttuuria kuluttamattomia nuoria ai-
kuisia tormannyt vapaa-ajan kayton ja ajan hallinnan merkitykseen. Normaali
arki on monilla nuorilla hyvin pitkalti aikataulutettu ja taman vuoksi vapaa-aika
halutaankin pitaa erillaén aikataulurasituksista. Vapaa-aikana halutaan tehda
asioita hetken mielijohteesta, eiké niinkaan sellaisia asioita, jotka vaativat etuka-
teissuunnittelua. Erityisesti elokuvat edustavat nuorille spontaaniutta; tarjolla on

runsas valikoima ja lippuja on helposti saatavilla.

Vapaa-aikaa halutaan viettda sosiaalisesti ja ilman vaatimuksia muodollisesta
kayttaytymisesta. Tallaisia vapaan kayttaytymisen ja yhdesséaolon paikkoja ovat
esimerkiksi ravintolat. Ravintolaan on helppo menna ja siella voi viettaa aikaa
yhdessa ystavien kanssa. Myos elokuvat ja elokuvakeskukset mielletaan pai-
koiksi, joissa voi vapaa-aikaa viettaa sosiaalisesti ja rennosti. Yleensé elokuva-
keskukset tarjoavat myos muita palveluita, kuten kahvila- ja ravintolapalveluita.

Vapaa-aikaa vietetaan mielellaan paikoissa, joissa on tarjolla monipuolisia pal-
veluita. Kimmo Kainulainen (2005, 266-267) puhuu hybridisista teemaymparis-
toistd, joilla han tarkoittaa teemaymparistoja, joiden sisallot voivat liittyda saman-

aikaisesti esimerkiksi viihteeseen, taiteeseen, koulutukseen, ravintolassa kayn-
40



tiin seka erilaisten kaupallisten palveluiden ja tavaroiden kulutukseen. Olennais-
ta on se, ettd nama hybridiset teemaymparistot ilmentavat monikayttoisyytta,
monien arvojen, merkitysten ja tyylien rinnakkaisuutta. Nain ollen hybridisissa
teemaymparistoissa toteutuu elamyksellisyyden peruslahtékohta; monien arvo-

jen ja merkitysten rinnakkaisuus.

Nuoret eivat miella perinteista kulttuurilaitosta ikaistensa vapaa-
ajanviettopaikkana. Nayttaisikin silta, etta kulttuurilaitokset, jotka pystyvat tar-
joamaan tiloissaan monipuolisia palveluita ja luomaan mielikuvan niin sanotun
matalan kynnyksen paikasta, ovat nuorten nakdkulmasta houkuttelevia vapaa-
ajanviettopaikkoja. Yhtend hyvana esimerkkina tasta voidaan pitdd nykytaiteen
museota Kiasmaa, joka on onnistunut houkuttelemaan nuorta yleis6a asiak-

kaikseen.

3.4. Palvelun kayttoon liittyvien kaytanndllisten tekijéiden vaikutukset

Kulttuuritilaisuuksien ei-kavijoiden syita voidaan lahestya myo6s konkreettisista,
kaytanndllisista tekijoista. Paljon keskustelua ovat herattaneet kulttuuritilaisuuk-
sien lippujen hinnat, aukioloajat, esteettomyys ja palveluiden markkinointi. Nai-
den tekijoiden huomioiminen palveluntarjoajien nédkdkulmasta on tarkeaa ja
usein jokin muutos kaytannon tekijoissa saattaa lisata yleisomaaria, ainakin
hetkellisesti. Kuluttajan nakékulmasta naiden asioiden huomioiminen on hyvaa
palvelua ja siten saattaa jo sinallaan lisata halua tai tietoisuutta kayttaa palvelu-
ja. Kulttuuripalvelujen kaytt6on liittyvista kaytannollisista tekijoista tarkastelen
kahta kokonaisuutta eli paasylippujen hintaa ja teatteripalveluiden markkinoin-

tia.

Kulttuuritilaisuuksien lippujen hinnat ja padsymaksut ovat herattaneet aika ajoin
kiilvasta keskustelua siitd, etta olisiko kulttuurilla enemman kysyntaa, mikali

padsymaksua ei perittaisi tai mikali lippujen hinnat olisivat alhaisemmat. Paasy-
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lippujen hintojen tarkastelu juontaa juurensa laajempaan tarkasteluun kulttuuri-
palvelujen rahoitusjarjestelmasta, johon liittyy myos kulttuurin arvostukseen liit-
tyvat seikat. Yleisesti ottaen nayttaisi silta, ettéa paasylippujen hinta ei ole merkit-
tavin syy kulttuuritilaisuuksien ei-kavijéille, vaikkakin olettamukset lippujen hin-

noista voivat olla hyvinkin virheellisia.

Bonita Kolb (1997, 2000) on tutkiessaan opiskelijoiden kulttuuripalveluiden kayt-
toa tuonut esille, ettd usein sisaanpaasymaksujen suuruus on mainittu syyksi
esittavan taiteen tilaisuuksissa kaymattomyydelle. Kuitenkin tarkempi menojen
kasittely on paljastanut, etta lippujen hinnat olivat harvoin todellinen este osallis-
tumiselle, vaan opiskelijat saattoivat kayttaa enemman rahaa juhlimiseen esi-
merkiksi ravintoloissa. Liséksi Kolbin tutkimusten mukaan opiskelijoilla oli vaa-
ranlainen kasitys klassisen musiikin konserttien paasylippujen hinnoista. Opis-
kelijat luulivat lippujen olevan paljon kalliimpia kuin ne todellisuudessa olivat.
Tutkimukseen osallistuneet nuoret olivat kuitenkin valmiita laittamaan rahaa
kalliisiin lippuihin esimerkiksi rock-konserttiin, koska tallin he tunsivat saavansa
rahoilleen vastinetta. Opiskelijat olivatkin enemman huolissaan siit, etta he
pitkastyisivat kulttuuritilaisuudessa kuin siitd, paljonko paasylippu maksaa.
Opiskelijat olivat valmiita osallistumaan kulttuuritilaisuuksiin, mikali sellaiset teki-

jat kuten viihtyvyys ja sosiaalisuus oli huomioitu.

Opiskelijoilla on usein vahan rahaa kaytettavanaan ja heidat luetaankin pienitu-
loisiksi. Francesca Borgonovi (2008, 63-79) on todennut omien tutkimustulosten
pohjalta, ettd seké pienituloiset kuin keski- ja korkeatuloiset perheet reagoivat
lippujen hintojen muutoksiin hyvin samalla tavoin. 10 prosentin hinnan kasvu
pudotti saman verran kavijoita pois kaikista ryhmistd. TAma tarkoittaa sita, etta
mikali kulttuuripolitiikan tavoite on saada lisaa kavijoita erityisesti pienipalkkai-
sista vaestoryhmista, lippujen hintojen alentaminen ei ole menestyva strategia.

Paasylippujen hintojen alentaminen ei tuo yleisdon erilaisia vaestoryhmia lisaa.

Paasymaksun tarpeellisuutta voidaan tarkastella eri nékdkulmista. Paasylipun

hinnalla katetaan tuotannosta aiheutuneita kuluja ja siksi on perusteltua pyytaa
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erisuuruisia paasylippuja erilaisiin esityksiin. Sisaanpaasymaksujen perimisella
on myos pedagoginen nékdkulma; kulttuuripalvelut ovat maksullisia, eivat ilmai-
sia. Paasymaksujen perimisella halutaan myds rajata kohderyhmaa. Esimerkik-
si 0sa museoista perinee maksuja siitakin syysta, etteivat ihmiset arvosta ilmai-
sia palveluja; paasymaksuton museo voi muodostua jopa epéatoivottujen henki-
|6iden olohuoneeksi, jonne menn&én, kun muualta ajetaan pois (Kaipainen
1999, 53).

Markkinointi voi olla kulttuuripalveluiden tarjoajien kompastuskivi tai hyvin hoi-
dettuna merkittdva voimavara. Hilppa Sorjonen (2001, 3) linjaakin, etta yleinen
kasitys markkinoinnista on, ettd se on mainontaa, myynninedistamista ja ag-
gressiivista myyntia. Joidenkin mielestd markkinointi ei sovi sellaiselle sofistikoi-
tuneelle alalle kuin kulttuuripalvelut. Toisaalta uskotaan markkinoinnin kaikki-
voipuuteen eli siihen, ettd markkinoinnin avulla markkinat voidaan saada hyvak-
symaan mita tahansa. Sorjosen mukaan markkinointi on enemman ideologia tai

filosofia, joka tulee yhdistaa organisaation paatdksentekoon kaikilla tasoilla.

Markkinointi on hyvin kokonaisvaltaista toimintaa. Uusitalo (1999, 141) koros-
taakin, etta nykyisin markkinointi maaritelladn hyvin suhteiden luomiseksi asiak-
kaisiin ja muihin sidosryhmiin. Markkinoinnin tarkoituksena on auttaa kulttuuri-
organisaatioita menestymaan siina tehtavassa, jonka ne ovat valinneet; eritella
keskeista toiminta-ajatusta, suunnitella omaleimaista identiteettia ja tuotteita,
analysoida toiminta-alan kilpailumarkkinoita, oppia tuntemaan omat asiakkaat
seka valitsemaan omat strategiat. Uusitalo listaa viisi asiaa, joihin myoés markki-

nointi liittyy olennaisena osana:

1) Toiminta-ajatuksen ja keskeisen osaamisalueen maarittely. Tama sisal-
téa usein jo jonkinasteisia valintoja seka tuotteiden etta yleiséjen suh-
teen.

2) Segmentointi. Kuluttajien jakaminen osaryhmiin tai osayleiséiksi, joille
mahdollisesti tarjotaan vahan eri tuotteita tai joita |ahestytadn eri keinoin,

tai keskitytd&an vain tiettyyn segmenttiin.
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3) Asemointi. Organisaatio valitsee mita ominaisuuksia se itsessaén ja tuot-
teissaan haluaa korostaa, mitk& ovat sen omaleimaisia, muusta vastaa-
vasta tarjonnasta erottelevia piirteita.

4) Strateginen valinta yleistuottajana toimimisen ja erikoistumisen valill&.

5) Kasvustrategia. Uuden yleison houkuttelu, entisten asiakkaiden kayntiti-
heyden lisdaminen tai ostosuskollisuuden yllapitaminen ovat toimenpitei-
ta taloudellisen pohjan laajentumiseksi tai yleisdjen kasvattamiseksi jat-

kuvuuden turvaamiseksi.

Kulttuuritilaisuuksien ei-kéavijoita tutkiessa on noussut esille erityisesti markki-
noinnin merkitys. Mielosen (2006, 52, 69) mukaan tutkimukseen osallistuneet
nuoret aikuiset kokivat, etté klassisen musiikin konserttien markkinointi ei kos-
kettanut heitad ja ettd markkinointi oli kohdennettu sellaisille, jotka jo kavivat
konserteissa. Eras haastateltavista totesi, etté klassisen musiikin mainokset

ovat kuin kuolinilmoituksia verrattaessa niitd muihin mainoksiin.

Kolb (2005, 3-4) korostaa, etta kulttuuriorganisaatioiden on markkinoinnissaan
ymmarrettava, ettd asiakkaat tekevéat valintoja sisaisten tarpeiden pohjalta, eika
eri taidelajien ulkoisten erityispiirteiden pohjalta. Nykypaivana kulttuuriorgani-
saatioiden onkin tiedettavd enemman kuin pelkastaan markkinoinnin perusteet.
On osattava tehda markkinointisuunnitelma, joka pitaa sisalladn uusia tuote- ja
markkinointiviestintastrategioita ja joka on samalla kohdistettu oikeille kohde-
ryhmille. Kulttuuriorganisaatioiden on tarkasteltava kriittisesti ulkoisen toimin-
taympariston muutoksia, kuten kiristyvaa kilpailua kuluttajien ajasta ja rahasta,
muutoksia yleison mieltymyksissa ja muutoksia rahoituksessa seka yleisia ta-
louden suhdanteisiin liittyvi& muutoksia. Lisaksi kulttuuriorganisaatioiden tulee
kayttaa markkinoinnissaan enemman teknologiaa vastatakseen yleison odotuk-

sia.
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3.5. Motivaatio taiteen kokemiseen

Tarkasteltaessa taiteeseen ja taiteen vastaanottoon liittyvia asioita ei voida valt-
tya kasittelematta taidetta kokemuksena ja siitd miten kokemus voi vaikuttaa ei-
kavijoihin. Taiteen kokeminen on hyvin yksilollista ja ei ole olemassa yhtéa aino-
aa oikeaa tapaa kokea taidetta. Taidekokemusten ja -elamysten hankkimiseen
liittyy vahvasti yksilon motivaatio; mikali motivaatiota ei ole, ei ole todennakai-
sesti taidekokemustakaan. Seuraavaksi esittelen Riitta Kerttulan (1988) teok-
sessaan Teatteriesitys kommunikaatiotapahtumana esille tuomaa kolmea paa-
motiivia, jotka kannustavat yksiloa teatterissa kaymiseen. Kerttula puhuu yksilon
motiiveista palkintoina. Teatteriesitys tarjoaa tietynlaisia palkintoja, joita yksilot

hakevat ja taten ilmaisevat oman kayttaytymisensa paamaaria.

Kerttulan (1988, 13-14) mukaan tiedollis-alyllinen palkinto liittyy siihen, etta teat-
terilla voi olla tehtavana asioista kertominen, tiedon ja ymmarryksen liséaminen.
Teatterin tehtéavana on historiasta, luonnosta ja olemassa olevista asioista ker-
tominen sek& kasvattaminen ja opettaminen. Teatterissa kaymiseen motivoi
uusien nakokulmien avaaminen, uusien virikkeiden saaminen ja ennakkoluulo-
jen poistaminen. Toinen palkinto on tunteisiin ja elamyksiin perustuva palkinto,
joka liittyy siihen, etta teatteri voi viihdyttaa, tuottaa esteettisia tai emotionaalisia
elamyksia ja irrottaa arjesta. Teatterista voidaan hakea puhtaasti ajanvietetta ja
katsojalle saattaa olla teatteriesityksen kommunikaation luonne tarkeampi kuin

sanoman tarkka sisalto.

Kolmas motiivi on Kerttulan (1988, 14-15) mukaan yhteisd6n tai ryhmaan liittdva
tai erottava palkinto. Tama tarkoittaa sita, etta teatteri tuottaa mahdollisuuksia
sosiaaliselle samaistumiselle tai erottautumiselle, se voi voimistaa uskottavuutta
ja itseluottamusta. Joskus katsojan samaistuminen teatteriesitykseen voi olla
hyvin voimakasta ja tuoda muistoja mieleen omasta menneisyydestaan (esim.
Linko 1986, 76-77). Teatteri voi toimia my0ds sosiaalisen kanssakaymisen vali-
neena, teatteriesitystd menn&an usein katsomaan ystavan tai ystavien kanssa,
perheen kesken tai ryhméan mukana (Lahtinen 1998, 36-37; Linko 1986, 54).

45



Swanson, Davis ja Zhao (2008,300-323) ovat tutkineet kuutta potentiaalista mo-
tiivia kdyda katsomassa esittavaa taidetta ja naiden motiivien suhdetta demo-
grafisiin tekijoihin ja kayttaytymiseen perustuviin valintoihin. Naméa kuusi motii-
via kayda katsomassa esittavaa taidetta ovat esteettisyys (esteettiset arvot),
koulutus (halu oppia lisaa taiteesta), eskapismi (pako paivittaisista rutiineista),
viihtyminen, itsetunnon kohotus ja sosiaalinen vuorovaikutus. Tutkimustulosten
mukaan nelja motiivia (esteettisyys, koulutus, viihtyminen ja itsetunnon kohotus)
liittyivat merkitsevasti esittadvan taiteen kayntikertojen maaraan kuluneen vuo-
den aikana ja niiden vuosien maaraan, minka aikana on kaynyt esittavan taiteen
esityksissa. Tulokset osoittivat myds merkittavaa yhteytta demografisten muut-
tujien ja esteettisyys-, koulutus- ja viihtymis-motiivien valilla. Tama tarkoittaa
sitd, ettd kun esittavan taiteen palveluita kehitetaan, on otettava huomioon sen

taiteelliset, koulutukselliset ja viihdyttavat tavoitteet.
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4. METODOLOGIA

4.1. Kuvalitatiivinen lahestymistapa

Tutkittaessa kulttuuripalveluiden ei-kavijoita ja heidan kokemuksiaan ja mielipi-
teitaan, on perusteltua kayttaa kvalitatiivista [ahestymistapaa. Hirsjarvi, Remes
ja Sajavaara (1997, 161) maarittelevat, etta kvalitatiivisen tutkimuksen lahtokoh-
tana on todellisen elaméan kuvaaminen ja tutkimuskohteen kokonaisvaltainen
tarkastelu. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa on pyrkimyksena loytaa ja paljastaa
tosiasioita kuin todentaa jo olemassa olevia (totuus) vaittamia. Varto (1992, 23-
24) puhuu elamismaailmasta eli ihmisen maailmasta, joka on laadullisen tutki-
muksen kohteena. Laadullisessa tutkimuksessa elamismaailmaa tarkastellaan
merkitysten maailmana, jossa merkitykset ilmenevat ihnmisen toimina, paadmaa-
rien asettamisina, suunnitelmina, yhteisdjen toimina ja muina vastaavina ihmi-

sesta lahtdisin olevina ja ihmiseen paatyvina tapahtumina.

Tutkimuksestani |6ytyvat kvalitatiivisen tutkimuksen erityispiirteet, joita Hirsjarvi,
Remes ja Sajavaara (1997, 165) ovat méaaritelleet seuraavasti:

e Tutkimus on luonteeltaan kokonaisvaltaista tiedon hankintaa, ja aineisto
kootaan luonnollisissa, todellisissa tilanteissa.

e Suositaan ihmisté tiedon keruun instrumenttina.

o Kaytetdan induktiivista analyysia.

e Aineiston hankinnassa kaytetaan laadullisia metodeja.

¢ Valitaan kohdejoukko tarkoituksenmukaisesti, ei satunnaisotoksen mene-
telmaa kayttaen.

e Tutkimussuunnitelma muotoutuu tutkimuksen edetessa.

o Kasitellaan tapauksia ainutlaatuisina ja tulkitaan aineistoa sen mukaises-
ti.

47



Pyorala (1995, 13-17) tuo esille kvalitatiivisen ja kvantitatiivisen tutkimuksen
eroja. Kvalitatiivisen tutkimuksen tiedonintressi on ymmartava kun kvantitatiivi-
sen tutkimuksen tiedonintressi on selittava. Kvalitatiivisen tutkimuksen aineisto
on tutkimusaiheen kannalta kiinnostavaksi arvioitu "siivu” yhteiskunnasta kuin
varsinainen "otos”. Tama siivu on kohderyhma, jonka elamassa oletetaan tiivis-

tyvan tutkimusaiheen kannalta kiinnostavia piirteita.

Myds validiteetti- ja reliabiliteettikysymykset asettuvat kvalitatiivisessa tutkimuk-
sessa eri tavalla kuin kvantitatiivisessa tutkimuksessa. Pyodralan (1995, 13-17)
mukaan validiteetilla eli patevyydella tarkoitetaan tutkimusmenetelman kykya
mitata sita, mita silla on tarkoitus mitata. Kvantitatiivisessa tutkimuksessa validi-
teettikysymys liittyy otannan edustavuuteen. Kvalitatiivisessa tutkimuksessa
validiteettikysymys on teoreettinen ja monivaiheinen. Ensinnékin se liittyy koh-
deryhman paikantamiseen ja tutkijan kykyyn rakentaa toimiva tutkimusasetel-
ma. Toiseksi validiteettikysymys liittyy tutkimuksessa syntyvan tulkinnan paik-
kansapitavyyteen eli siihen pateeko esitetty tulkinta koko tutkimusaineistossa ja
mya0s siind ymparistdssa, jota on haluttu tutkia. Tutkijan tulee myos pystya arvi-
oimaan tulkintojen yleistettavyytta eli sita, miten tutkimuksen tulkinnat patevat
yhteiskunnallisessa todellisuudessa. Reliabiliteetilla eli luotettavuudella viitataan
kaytetyn tutkimusmenetelman kykyyn antaa ei-sattumanvaraisia tuloksia. Kvali-
tatiivisessa tutkimuksessa reliabiliteetilla tarkoitetaan aineiston kasittelyn ja ana-
lyysin luotettavuutta.

Lahestyn tutkimuksessani nuorten aikuisten teatteripalveluiden kayttamatto-
myytta ilmién&, johon vaikuttavat monet tekijat. Tutkimukseni tarkastelukulma
on fenomenologinen. Fenomenologia on oppi iimidst&, eli kyseessa on filosofian
haara, joka on kiinnostunut ilmidista ja ilmididen tutkimisesta (Metsamuuronen
2008, 18).

Fenomenologia on tieteen suuntaus, joka tutkii tietoisuuden rakenteita havain-
tokokemuksessa. Tieto on aina yhteydesséa inhimilliseen &lylliseen toimintaan ja

siksi ilmidn omaa olemusta ei voida saavuttaa sellaisenaan. Havaitseminen on
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tarkoituksellinen tilanne, jossa havaitaan aina joku joksikin niin, ettd havainto
kasitteellistda kohteensa. [Imio tarkoittaa tietoisuuden kohdetta. Kohde voi olla
puolestaan jotain, josta on tietoa, luuloja ja mielikuvia. Fenomenologia sopii
menetelmana sellaisten ilmididen tutkimiseen, joita on tutkittu vahan tai dynaa-
misten tai prosessinomaisten ilmididen tutkimiseen, joita on ajallisesti vaikea
staattisesti pysayttdd. Fenomenologia sopii myds sellaisten ilmididen tutkimi-
seen, joista tarjolla oleva tieto osoittautuu olevan vahvasti esioletusten varitta-

maa tai on niin sanottua hiljaista tietoa. (Judén-Tupakka 2007, 62-65.)

Fenomenologiassa korostuu, etta ilmion tarkein tehtava tutkimuksessa on saa-
da tutkija suoraan itse asiaan, vailla etukateen lukkoonly6tyja teorioita tai kasi-
tyksia (Varto 1992, 86). Tutkimukseni kysymyksenasettelu ei ole kovin yleinen,
joten aikaisempaa tutkimustietoa juuri kyseisesta aiheesta ei ollut paljoa saata-
vissa. Pyrin tutkimuksessani olemaan avoin uusille ndkemyksille ja merkityksil-
le, joita tutkimusprosessin aikana tulisi esiin. Tama on hyvin haasteellista tutki-
jalle, koska hanelle muodostuu tietty ennakkokasitys tutkimusongelmaa hahmo-
tettaessa ja tdma mielikuva voi ohjata tutkijaa liikaakin pysymé&an oletetuissa

nakemyksissa aiheesta.

4.2. Aineiston hankintaprosessi

Lahtdkohtaisesti tutkittavien ryhma tuli koostua koulutetuista nuorista aikuisista,
koska koulutus ja kulttuurin kayttd korreloivat toisiaan. Taman vuoksi lahdin et-
simaan tutkimukseen osallistuvia Oulun yliopiston opiskelijoista. Lahetin yliopis-
to-opiskelijoille sahkopostiviestin syyskuussa 2009. Viestissa pyysin tutkimuk-
seen halukkaita osallistujia ottamaan minuun yhteytta. Erityisesti korostin tutki-
mukseen osallistuvien teatteripalvelujen kayton vahaisyytta. Kahden viikon ai-
kana sain kaiken kaikkiaan 24 vastausta, joista valitsin haastattelurynmaan 10
henkil6&. Haastatteluryhmaan valitsin ensisijaisesti miehia ja sellaisia henkildita,
jotka olivat kayttéaneet teatteripalveluita harvoin tai eivat juuri laisinkaan. Liséksi

valitsin eri koulutustaustan omaavia henkildita. Yllatyin tutkimuksen herattamas-
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ta kiinnostuksesta opiskelijoiden keskuudessa. Tavoitin tutkimukseen osallistu-

vat opiskelijat opiskelijajarjestojen ja kiltojen tiedotusvastaavien kautta.

Varsinaisen haastattelutilaisuuden pidin 19.11.2009, johon saapui ennakkoil-
moittautumisista ja varmistusyhteydenotoista huolimatta vain viisi henkil6&; yksi
mies ja nelja naista. Kahden opiskeluala oli [A&ketiede, kaksi haastateltavaa
opiskeli taloustieteita ja yksi tietojenkasittelytiedettd. laltaan haastateltavat olivat
19-24-vuotiaita. Haastateltavat olivat kdyneet teatterissa keskimaarin kerran
vuodessa tai harvemmin. Haastateltavilla oli ollut ja osalla oli edelleen kulttuuriin

liittyvid harrastuksia, esimerkiksi musiikkia ja nayttelemista.

Hyvissa ajoin ennen haastattelutilannetta lahetin haastateltaville séhkopostilla
taustatietolomakkeen, jonka pyysin palauttamaan minulle taytettyna. Taustatie-
tolomakkeessa kysyin haastateltavien ik&&, opiskelualaa, asuinpaikkaa, asu-
mismuotoa, aikaisempia kulttuuriharrastuksia, yleisia kulttuuripalveluiden kaytto-
tottumuksia ja lisdksi suostumusta haastattelutilanteen videointiin. Taustatieto-
lomakkeiden avulla paasin tutustumaan haastateltaviin etukateen hieman tar-

kemmin.

Tutkimusta varten olin valinnut katsottavaksi naytelmaksi Laura Ruohosen kir-
joittaman ja Atro Kahiluodon ohjaaman Sotaturistit. Valitsin Sotaturistit-
naytelmén sen vuoksi, koska naytelmateksti edustaa suomalaista nykynaytel-
makirjallisuutta ja on myds palkittu. Lisdksi naytelmaa esitettiin teatterin suurella
nayttamolla, joka mahdollistaa toiminnallisuuden lavalla ja toisaalta suuren nayt-
tamon katsomo on suurempi ja taten osallistujat paasivat kokemaan suuren
nayttamon teatterikokemuksen, joka on hyvin erilainen kuin esimerkiksi pienilla
nayttamoilla. Sotaturistit-naytelma myds vaikutti aiheeltaan puhuttelevalta ja

ajatuksia herattavalta.

Sotaturistit-naytelma kertoo siitd, kuinka elokuussa 1854 Tukholmasta lahti viisi
hoyryristeilijaé tdynna ruotsalaisia sotaturisteja huviretkelle Suomeen katso-

maan, kuinka Krimin sodan liittoutuneiden armeija pommitti naapurikansaa. Tu-
50



ristien matkaohjelmaan kuului paitsi eturivin paikka kansainvaliset mitat taytta-
vassa taistelussa mm. mahdollisuus ruokkia sotavankeja. Sotaturisteissa on
kyse katsomisesta, ndkemisen himosta. Miksi ihminen haluaa katsoa mita ta-
pahtuu, jos antaa kohtalon vieda ja rakkauden sokaista? Miten kaaos ja karsi-
mys voi aiheuttaa sellaista riippuvuutta, ettei oma arki tunnu niiden jalkeen mil-
taan? Onko se, mita kutsutaan pahuudeksi vain mielikuvituksen puutetta? (teat-
teri.ouka.fi.) Edella kuvattu naytelman aiheen puhuttelevuus oli perustelunani

juuri kyseisen naytelman valinnalle.

Laura Ruohonen on yksi merkittavimmista naytelmakirjailijoistamme. Han sai
Suomen Naytelmakirjailijaliton jakaman parhaan kotimaisen naytelméan Lea-
palkinnon vuonna 2008 naytelmastaan Sotaturistit. Palkinto mydnnetaan nay-
telman (ei esityksen) perusteella kirjailijalle. Palkintoraati perusteli valintaansa
muun muassa seuraavalla tavalla: Laura Ruohosen Sotaturistien mukana as-
tumme sisddn outoon maailmaan: ollaanko nykyajassa vai menneessa, kenties
molemmissa? Onko tdma totta, leikkia vai kumpaakin? Puhuuko kirjailija oikeas-
ta elamé&sta vai piinaavasta pilapiirroksesta, molemmista? Sotaturistit on nay-
telmakirjallisuudessa hyppy uudenlaiseen historian, nykyajan ja mielikuvituksen
maailmaan, jonka kiihko herattaa alyn ja aistit. Se haastaa katsojan tai lukijan
kanssaan pohtimaan ihmisyytta ja sen ehtoja. Tinkimatta, myoétailematta Sotatu-

ristit levidd eteemme ravistelevana freskona. (www.teak.fi.)

4.3. Ryhmakeskustelu tutkimusmetodina

Tutkimusaineiston hankin haastattelemalla opiskelijaryhmaa kaksi kertaa; en-
nen esitysta ja esityksen jalkeen. Tutkimushaastattelut olivat ryhméakeskustelui-
ta. Haastattelun aiheet olin valinnut etukateen silmalla pitden niitéa teemoja, joita
oli aikaisemmissa vastaavanlaisissa tutkimuksissa noussut esille. Liséksi pyrin
olemaan avoin uusille nakemyksille. Keskustelutilaisuutta elavéitin kahdella ta-
paa. Ensinné&kin olin tuonut tilaisuuteen erilaisia aikakausilehtid, joiden avulla

osallistujat kokosivat kollaasin tyypillisesta teatterissa kavijasta. Kollaasin teke-
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minen ja omasta tydsta kertominen rentoutti tilannetta ja antoi myds syvallista
tietoa osallistujien nakemyksista ja mielikuvista. Toinen keskustelua elavoittava
elementti oli erilaisten teatterin markkinointimateriaalien arvioiminen. Kuvallisten
viestien kautta osallistujat paasivat helposti nayttamaan millainen markkinointi

puhuttelee heita ja millainen ei.

Valitsin haastattelumenetelmaksi nimenomaan ryhmakeskustelun, silla haasta-
teltavat muodostivat homogeenisen ryhmén taustatekijdiden valossa eli haasta-
teltavat olivat nuoria aikuisia ja opiskelivat Oulun yliopistossa. Valitsin ryhméa-
keskustelun myo6s sen vuoksi, ettd haastateltavat saisivat tilaisuuteen ryhméan
tuen ja mahdollisimman valittéman ja osallistumiseen kannustavan ilmapiirin.
Ryhman lasndolo mahdollisti sen, ettd ensi kertaa teatteriin tulevan ei tarvinnut
tulla tilaisuuteen yksin vaan han tiesi, etté siella olisi muitakin. Lisaksi ryhma-
keskustelussa menetelména korostuu sosiaalisuus ja valinnanvapaus, silla
haastateltavilla on mahdollisuus osallistua keskusteluun haluamallaan aktiivi-
suudella. Ryhméakeskustelu oli my6s tehokas aineistonhankintamenetelma, silla

yhdella kertaa sain useamman henkilon ndkemykset ja mielipiteet taltioitua.

Anu Valtonen (2005, 223-226 ) kuvaa ryhmakeskustelun ja ryhméhaastattelun
eroja seuraavasti. Ryhmakeskustelun ero ryhméhaastatteluun on se, etta ryh-
mahaastattelussa vuorovaikutus painottuu vetajan ja kunkin osallistujan vélille.
Ryhman vetaja tekee tavallaan yksildhaastatteluja ryhmatilanteessa esittden
tietyn kysymyksen vuorotellen kaikille osallistujille. Ryhmakeskustelussa vetaja
taas pyrkii tietoisesti saamaan aikaan osallistujien valistd vuorovaikutusta. Veta-
ja ikdan kuin tarjoilee tiettyja tutkimuksen kohteena olevia teemoja osallistujien
keskendan keskusteltaviksi ja kommentoitaviksi. Tama voi tapahtua kysymysten
kautta, mutta myds erilaisten virikemateriaalien kautta. Ryhméakeskustelun
kayttétapa on pyrkia selvittimaan osallistujien mielipiteita ja asenteita keskuste-
lun kohteena olevaa ilmiota kohtaan. TAman tyyppisissa tutkimuksissa asenteet
ja mielipiteet usein ymmarretaan yksilon omimmaksi omaisuudeksi, jotka han

joko luovuttaa tai ei luovuta muiden nahtavaksi riippuen vetgjan taidosta: hyva
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vetdja osaa luoda sellaisen ilmapiirin, jossa kukin voi vapaasti ilmaista todelliset

mielipiteensa.

Ryhmakeskustelun kayttd tutkimusmetodina on luonteva ja helppo tilanne osal-
listujille, vaikka haasteena on saada ryhma toimimaan ja ryhméan jasenet luot-
tamaan toisiinsa seké vetajaan. Oman kokemukseni pohjalta ryhmakeskustelu
on myos haastava metodi kokemattomalle tutkijalle, koska hanen pitaéa pystya
heittaytymaan tilanteeseen, mutta samalla pitaa kiinni aikataulusta ja pitda huoli
Siitd, etta tietoa saa riittavasti. Tutkija ei saa lilkaa ohjailla osallistujien mielipitei-
ta, mutta pitdé antaa kuitenkin riittavasti syotettad keskusteluun. Erilaiset keskus-
telua elavoittavat tiedonkeruutavat, kuten esimerkiksi kollaasin tekeminen, ovat
tutkimuksen kannalta antoisia ja sisaltoa rikastuttavia. Ryhmakeskustelun on-
nistumisen haasteena voi olla my6s se, etta yksilo voi taipua ryhman mielipitee-

seen, eika nain tutkija saa riittavan kattavaa tai riittavan syvallista tietoa.

Nauhoitin ryhmakeskustelut videolle. Tama auttoi litterointivaiheessa identifioi-
maan kuka osallistujista oli &anessa. Lisaksi minulla oli kaksi henkil6a tekemas-
sa muistiinpanoja varsinaisissa haastattelutilanteissa. Ensimmainen ryhméakes-

kustelu kesti noin 1,5 tuntia ja toinen noin tunnin.

4.4. Aineiston analyysi

Laadullisessa analyysissa puhutaan usein induktiivisesta ja deduktiivisesta ana-
lyysista. Tamé jako perustuu tulkintaan tutkimuksessa kaytetysta paattelyn lo-
giikasta, joka on joko induktiivinen (yksittaisesta yleiseen) tai deduktiivinen
(yleisesta yksittaiseen) (Tuomi, Sarajarvi 2009, 95). Paattely voi olla myos ab-
duktiivista. Abduktiivinen paattely perustuu induktiiviseen paattelyyn, mutta
kayttaa hyvaksi myos deduktiivista paattelya (Cohen, Manion 1994, 3). Tutki-
mukseni analyysi on abduktiivista eli aineiston analyysi vuorottelee induktiivisen
ja deduktiivisen valilla. Abduktiiviseen paattelyyn saattaa antaa sysayksen jokin

aineistosta nouseva johtolanka, tutkijan oma ajattelu tai intuitio. Jos johtolan-
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kaan ei l6ydy kyllin selke&a vastausta aineistosta, tutkijan on systemaattisesti
saatava vastaus esille abduktion avulla. (Grénfors 1985, 36-37.) Lahestyn tut-
kimusongelmaa yksittaisen henkiléon nakokulmasta ja tutkin yksiléllisia valintoja,
joita tutkimukseen osallistuvat henkilot ovat tehneet ja tekevat. Linkitan yksilolli-
set valinnat teoriaan ja pyrin lI6ytdmaan tutkimukseen osallistuneiden henkil6i-
den yksil6llisia nakemyksia ja mielipiteita aiheeseen liittyvista ilmidista. On kui-
tenkin muistettava, etta tutkimukseni edustaa pienta siivua koko joukosta, eika
taten saatuja tutkimustuloksia voida yleistaa kaikkia nuoria aikuisia koskettavik-

Si.

Tuomen ja Sarajarven (2009, 91) mukaan sisallonanalyysia voidaan pitaa pe-
rusanalyysimenetelména ja sita voidaan kayttaa kaikissa laadullisen tutkimuk-
sen perinteissa. Sisallonanalyysia voidaan pitda paitsi yksittaisena metodina
my0s valjana teoreettisena kehyksena, jota voidaan liittaa erilaisiin analyysiko-
konaisuuksiin. Useimmat eri nimilla kulkevat laadullisen tutkimuksen analyysi-
menetelmat perustuvat periaatteessa tavalla tai toisella sisallonanalyysiin, jos
siséllénanalyysilla tarkoitetaan kirjoitettujen, kuultujen tai néhtyjen sisaltéjen
analyysia valjana teoreettisena kehyksenda. Tutkimukseni sisallonanalyysi on
nimenomaan teoreettinen kehys, jonka sisélla olen analysoinut aineistoa eri

tavoin.

Kvalitatiivisessa tutkimuksessa on tyypillista, ettd analyysia tehdaan koko tutki-
musprosessin ajan, eika analyysia voida siis erottaa omaksi erilliseksi vaiheeksi
(Hirsjarvi, Remes, Sajavaara 1998, 218). Aineistoa voidaan my6s analysoida
monin tavoin. Tutkimuksessani analysoin tutkimustuloksia aluksi aineistolahtdi-
sesti, mutta analyysin loppuvaiheessa suuntaan analyysin teoriaohjaavaksi.
Tuomi ja Sarajarvi (2009, 95-97) mukaan teoriaohjaavassa analyysissa on teo-
reettisia kytkent®ja, mutta ne eivat pohjaudu suoraan teoriaan tai teoria voi toi-
mia apuna analyysin etenemisessa. Teoriaohjaavassa analyysissa aikaisempi
tieto ohjaa ja auttaa analyysia valikoivasti. Analyysista on tunnistettavissa aikai-
semman tiedon vaikutus, mutta aikaisemman tiedon merkitys ei ole teoriaa tes-

taava, vaan pikemminkin uusia ajatusuria aukova. Puolestaan aineistolahtdi-
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sessa analyysissa avainajatus on se, etta analyysiyksikot eivat ole etukateen
sovittuja ja harkittuja. Aikaisemmilla havainnoilla, tiedoilla tai teorioilla tutkitta-
vasta ilmidsta ei pitaisi olla mitaan tekemisté analyysin toteuttamisen tai loppu-

tuloksen kanssa, koska aineiston oletetaan olevan aineistolahtoista.

Tuomi ja Sarajarvi (2009,108) esittelevat Milesin ja Hubermanin induktiivisen
aineiston analyysin kolmivaiheisen prosessin, johon kuuluvat seuraavat vaiheet:
1) aineiston redusointi eli pelkistdminen, 2) aineiston klusterointi eli ryhmittely ja

3) abstrahointi eli teoreettisten kasitteiden luominen.

Tutkimustulosten analysoinnissa etenen edella esitettyjen vaiheiden mukaisesti
eli olen pelkistanyt litteroidun aineiston siten, ettéa olen jattanyt siita pois sellaisia
osia keskustelusta, jotka eivat kuulu tutkimukseeni. Lisdksi olen myos jasenta-
nyt aineistoa eri teemojen alle. Olen valinnut kasiteltavéat teemat etukéteen,
mutta olen ollut avoin uusien teemojen syntymiselle aineiston hankinnan aika-
na. Teemojen valikointiin on vaikuttanut aikaisemmat tutkimukset ja havainnot
tutkimusaiheestani, joten tassa mielessa analysointini on teoriaohjautuvaa. Vii-
meisessa vaiheessa olen nostanut merkittavimmat tulokseni kasitteelliselle ta-
solle, jotka tuon esille analyysin yhteydessa. Teoreettiset kasitteet ovat synty-
neet empiirisen tutkimuksen ja aiheeseen liittyvan kirjallisuuden pohjalta. Kes-
keisimpiin tutkimustuloksiin ja niiden abstrahointiin olen keskittynyt johtopaatok-

sissani.
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5. TUTKIMUSTULOKSET ESITTELY JA ANALYSOINTI

Esittelen seuraavaksi tutkimukseni empiirisen osan tulokset. Tulokset on esitelty
ja analysoitu teemoittain. Teemojen valitsemiseen ovat vaikuttaneet aikaisem-
mat tutkimukset, erityisesti Kolbin (2000) ja Cantellin tutkimukset (esim. Mielo-
nen 2003). K&siteltavat teemat ovat vapaa-aika, merkittavat kulttuurielamykset,
sosiaalinen nakokulma teatterissa kdymiseen, spontaanius, paikka, mielikuva
teatteriyleisosta, lippujen hinnat suhteessa sisaltoon ja markkinointi. Esityksen
jalkeen kaytavat teemat olivat osittain samoja, mutta lisaksi kasittelin teatterissa
kaymisen kokonaiskokemusta, teatteriin liittyvid muita aktiviteetteja ja kehitta-
misideoita. Suorissa lainauksissa olen kayttanyt kirjaimia M (mies) ja N (nainen)

ja ikaa osoittava luku kuvaamaan vastaajaa.

5.1. Ensimmainen ryhmakeskustelu ennen esitysta

Seuraavaksi esittelen ennen esitysta pidetyn haastattelun teemat ja tulokset

seka analysoin tuloksia samassa yhteydessa.

5.1.1. Vapaa-aika — spontaania yhdessaoloa

Tutkimukseen osallistuvat nuoret aikuiset viettavat vapaa-aikaa kavereiden ja
ystavien kanssa, he harrastavat likuntaa ja kayvat elokuvissa. Tarkeaa on, etta
opiskelun vastapainoksi vapaa-aikaa ei kayteta opiskeluun verrattavaan teke-
miseen, vaan vapaa-ajalta haetaan rentoa yhdessaoloa. Ideaaliin vapaailtaan
kuuluu kavereiden seura, jonka liséksi jokin yhteinen tekeminen, kuten jalkapal-

lo-ottelun katsominen ravintolassa, kéavelylenkki, saunominen tai viinin maistelu.

Kellaan haastateltavista ei ollut lapsuudessa tapana kayda teatterissa perheen
kanssa. Teatterikokemukset ovat syntyneet koulun kautta kun on kayty katso-
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massa koululaisille suunnattuja teatteriesityksia. Haastateltavista yksi harrastaa
nykyaan aktiivisesti musiikkia, yksi ei ole koskaan harrastanut mitd&n kulttuuri-
harrastusta ja kolmella haastateltavista on ollut alakouluikéisena erilaisia kult-
tuuriharrastuksia, kuten naytteleminen, klassisen kitaramusiikin soittaminen,
klarinetin ja pianon soittaminen sek& kuorolaulu. Haastateltavat kayvéat teatte-
rissa keskimaarin kerran vuodessa, keikoilla (muu kuin klassinen musiikki)
haastateltavat kayvat muutaman kerran vuodessa, minka lisaksi he osallistuvat
erilaisiin kulttuuritapahtumiin (esim. festivaalit) 1-2 kertaa vuodessa. Elokuvissa
haastateltavat kayvat 2-10 kertaa vuodessa. Lisaksi yksittaisia mainintoja saivat
kulttuuripalvelut, joita haastateltavat kayttavat, olivat klassisen musiikin konser-

tit, kirjaston taidenayttelyt ja stand up —keikat.

Haastateltavien mukaan teatterissa kdymiseen liittyy olennaisesti oman vapaa-
ajan aikatauluttaminen, jota ei haluta tehd&. Teatterissa kayminen vaatii etuka-
teissuunnittelua ja se tuntuu tyolaalta. Haastateltavat kokivat, etta kalenterissa
olevasta vapaa-ajan menosta voi tulla helposti stressia ja siksi haluavat viettaa

vapaa-aikaansa ilman aikataulupaineita ja ilman suorittamispaineita.

N22v: Kun merkkaa jonku asian kalenteriin, niin siité tulee niinku
tekematon homma, mulla ainakin kun merkkaa kalenteriin, et nyt on
toita, nyt on tentti, nyt pitda tehda taa ja taa ja sitten siella on kolme
tuntia varattuna, etta kdyvvaan suorittamassa taa teatteriesitys pois
(naurua).

Tutkimukseen osallistuneet nuoret halusivat viettaa vapaa-aikaa yhdessa ysta-
vien ja kavereiden kanssa. Vapaa-ajan vietossa tarkeinta oli sosiaalisuus ja jo-
kin mielek&s tekeminen, jota toteutettiin yhdessé muiden kanssa. Saadut tulok-
set vastaavat Kolbin saamia tuloksia tutkiessaan nuorten aikuisten vapaa-
ajanviettotapoja. Kolbin (2000, 3) tutkimukseen osallistuneet nuoret aikuiset
olivat toivoneet vapaa-ajaltaan hauskuutta (fun), jonka he olivat maaritelleet
yhdesséoloksi ihmisten kanssa ja nauramista. Usein mainittiin vapaa-ajan vie-
toksi pubeissa tai tanssiklubeilla kaynti. Erityisen tarkead on mahdollisuus tava-

ta uusia ihmisia ja erityisesti vastakkaisen sukupuolen edustajia.
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Tutkimukseeni osallistuneilla nuorilla ei ollut tapana kayda lapsuudessa teatte-
rissa vanhempien tai muiden lahisukulaisten kanssa. Tama voi osaltaan vaikut-
taa teatteripalveluiden kayton aktiivisuuteen aikuisena. Rebecca Scollen on tut-
kimuksissaan tuonut esille, etta ei-kavijoille on tyypillista se, ettéa he eivét ole
viettdneet aikaa sellaisten ikdistensa tai perheen kanssa, jotka kayvat teatteris-

sa, eika ei-kavijoita ole myoskaan rohkaistu tekemaan niin (Scollen 2008a, 6).

Vapaa-ajan pitaminen vapaana aikatauluista oli tarke&a tutkimukseeni osallistu-
neille nuorille. Vapaa-ajan viettdmisessa tarkeaa on sailyttad spontaaniuden
tunne; kaikki etukateen sovittu on tekematonta tyota, josta tulee helposti stres-
sid. Tutkimustulokset ovat taysin yhtenevaisia siihen, mita esimerkiksi Cantell

(2006, 10) on tutkimuksissaan tuonut esille.

5.1.2. Merkittava kulttuurielamys savahdyttaa

Ensimmaisen haastattelun alussa kysyin haastateltavilta merkittavinta kulttuu-
rielamysta milta tahansa kulttuurin alalta. Haastateltavilta tuli monenlaisia ja
toisistaan hyvin poikkeaviakin kulttuurielamyksia mieleen. Yksi haastateltavista
kuvasi unelmien tayttymystaan kun paasi katsomaan kauan odottamansa béan-
din keikkaa:

M21v: Pari vuotta sitten olin yhden bandin keikalla Tampereella. Se
oli sen bandin ekoja keikkoja Suomessa. Porcupine treen keikka.
Olin monta vuotta kuunnellut sitd ja olin odottanut sitd. Se oli sella-
nen unelmien tayttymys.

Taman henkilon vastaus kuvastaa hyvin sitd, miten nuoret maarittelevat itseaan
ja sitd millaiseen joukkoon he itsensé mieltavat kuuluvan mielimusiikkinsa kaut-
ta. Sellaiselle, jolle bandin nimi kertoo jotain, voi kuvitella kuinka suuresta odo-
tuksesta on ollut kyse ja kuinka suosittuja bandin Suomen vierailut ovat olleet.

Sellaiselle, jolle bandin nimi ei kerro mitaan, ei voi millaan tavoin elaytya henki-
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|I6n sanomiseen. Tallaisen vaikutelman syntyminen on toivottavaa, koska talloin

saman maun omaavat tunnistavat toisensa.

Erés haastateltavista kuvasi merkittavaksi kulttuurielamykseksi taitoluistelun
EM-kisat Helsingissa:

N24v: Viime talvena taitoluistelun EM-kisat Helsingissa. Se oli kult-
tuurielamys vaikka urheilua onkin. Se oli semmonen hieno tapah-
tuma. Tuli menestysta, kultaa ja pronssia, oli se Kiiran kaatuminen
ja taistelu, hyva ohjelma, siella oli hieno tunnelma, paljon suoma-
laisyleis6a. Se jai kylla mieleen.

Nuoret etsivat kulttuurista tapahtumallisuutta ja elamyksellisyytta, kuten edella
yksi haastateltavista kuvasi suuren tapahtuman tuomaa omaa tunnelmaansa.
Taitoluistelussa yhdistyvat musiikki ja tekninen ja taiteellinen suoritus seka EM-
tason kilpailu toi tapahtumaan oman séavayksen. Tunne yleisén yhteenkuulu-

vuudesta ja omasta paikasta siiné lisdé kulttuuritilaisuuden elamyksellisyytta.

Kulttuuria kuluttamattomien nuorten aikuisten mielesta pahinta mita voi tapah-
tua kulttuuritilaisuudessa, on se, etta he pitkastyvat. Cantellin (2006, 12) mu-
kaan nuoret tavoittelevat "rusinoita pullasta”. Tarkoittaen talla sita, kun nuoret
l&htevéat ja ovat valmiita maksamaan kulttuuritilaisuuden annista, niin silloin ta-
voitellaan tunne-elamyksia ja ainutlaatuisia hetkia, niin sanottuja huippukoke-
muksia. Isot massatapahtumat, kuten taitoluistelun EM-kisat tarjoavat takuu-

varmasti viihdetta ja viihtymista koko rahan edesta.

5.1.3. Toiveena seurustella, keskustella ja tavata uusia ihmisia

Kysyin haastateltavilta heidan nakemystéan teatterin sosiaalisesta ulottuvuu-
desta. Lahestyin aihetta sellaisilla kysymyksilla, kuten voiko teatteriin menna
yksin tai voiko teatterissa tavata uusia ihmisia tai voisiko teatteriin menna en-
simmaisilla treffeilla? Nuorten vapaa-ajan tavoitteena on sosiaalisuus ja myods
uusien suhteiden luominen. Yleisesti ottaen ravintolat ja kahvilat ovat olleet sel-

laisia paikkoja, joissa pidetty ylla tai luotu uusia sosiaalisia suhteita.
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Lahes kaikkien haastateltavien mielesta teatteriin ei voisi kuvitella menevansa
yksin. Yksi haastateltavista oli kdynyt katsomassa teatteriesityksia yksin ja ol
kokenut, ettd komediallista esitysta (esim. kesateatteria) on helpompi menna
katsomaan itsekseen, mutta vakavamman esityksen jalkeen olisi hyvé olla ka-
veri mukana, jonka kanssa kokemaansa voisi kayda lapi. Haastateltavat sanoi-
vat myos, etté kokisivat olonsa ulkopuoliseksi, jos naytosta katsomassa ei olisi
kaveria mukana. Tama korostuisi erityisesti valiajalla, joka kuitenkin koettiin liian

lyhyeksi ja muutenkin ei-sopivaksi tilanteeksi tutustua uusiin ihmisiin.

Haastateltavien mielestd ensimmaisille treffeille voisi menna teatteriin, silla teat-

teriesityksen valiaika mahdollistaa jutustelun seuralaisen kanssa.

N22v: se kuulostaa ihan kivalta, ku siind on kuitenkin se valiaika,
niin se luo sen mahdollisuuden ettd voi siina valissa jutella ja siin&
on hyva aihe mista jutella kun on puolikas néhty. Musta olis tosi ki-
va.

Teatterista ei kuitenkaan vélity kuva menevasta ja kiinnostavasta treffipaikasta,

kuten eras haastateltavista kuvaa.

N23v: kuvitellaan etta sulla on viikon paasta ne kuumat treffit ja sit-
te saa naat tan (teatterin esite), niin ei sulla oo semmonen olo, etta
ei muuta ku mennaan teatteriin!

Teatteriin meneminen tuntui luontevammalta kaverin tai seurueen kanssa. Eri-
tyisesti teatteriesityksen jalkeista keskustelua ja vuorovaikusta muiden saman
esitysten ndhneiden kanssa pidettiin tarkeéana. Nuorille aikuisille on tarkeaa,
etta he voivat teatterissa keskustella, seurustella ka mahdollisesti tavata uusia
ihmisid. Tutkimukseen osallistuneet nuoret aikuiset kokivat, etta sosiaalinen
kanssakayminen oman ikaisten kanssa on tarke&a. Scollen (2008a, 9) tutkimus-
ten mukaan ei-kavijat kavisivat paljon todennakéisemmin teatterissa, mikéali he
tietaisivat, ettd voivat keskustella kokemastaan esityksen jalkeen muiden kans-

sa. Sosiaalinen vuorovaikutus on siis tarkeaa teatterissa kavijoille.
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5.1.4. Glamourhetkiin valmistautuminen véahentaa spontaanisuutta

Haastateltavien mukaan teatteriin voisi periaatteessa menna spontaanisti, mutta
samalla haastateltavat |0ysivat lukuisia eri syitd, miksi teatterissa kdyminen ei
ole yhta vaivatonta kuin esimerkiksi elokuvissa kdyminen. Haastateltavien mu-
kaan elokuvissa tarjontaa on paljon enemman kuin teatterissa ja lippuja on hel-
pommin saatavilla. Haastateltavat epailivat, etta saisiko lippuja tiettyyn teatteri-
esitykseen, vaikka haluaisivatkin lahtea spontaanisti. Lisaksi yksi haastateltavis-

ta koki, etta teatteriin pitda valmistautua enemman kuin elokuviin.

N23v: ...kuitenkin pitéis sitte panostaa jos tulee teatteriin kuin se et-
td vaan poikkeaa leffassa. Mulla on sellanen olo ainakin.

Taman haastateltavan lauseesta voi helposti paatella hanen suhtautumisensa
teatterissa ja elokuvissa kaymisen erilaisuuteen; teatteriin mennéén, elokuvissa
poiketaan. Teatteriin ei voi menna ilman etukateissuunnittelua, koska teatteriin
menemiseen kuuluu jonkinlainen valmistautuminen. Toisaalta yksi haastatelta-
vista koki, etté teatterissa kdymiseen liittyy olennaisena osana ennakkovalmis-
telut, johon kuuluvat itsensa laittautuminen, pukeutuminen ja ulkona syominen.

Nama tuovat elaman arkeen "glamourhetkia”, joiden varassa jaksaa eteenpain.

Spontaanin teatterissa kaymisen suurin este on kuitenkin etukateissuunnittelun

tarve, kuten yksi haastateltavista toteaa.

N24v: Se on varmastikin yksi suurimpia ongelmia, miksi ainakaan
itsella ei tule mentya teatteriin etta pitaisi nahda se vaiva, ettéd mika
paiva kay, kenet saa kaveriksi ja onko lippuja.

Kysyin haastateltavilta miké olisi sellainen kulttuuritilaisuus, johon voisi menna
spontaanisti. Erdan haastateltavan mielesta pienempien bandien keikat ovat
sellaisia. Toisen haastateltavan mukaan ravintolamiljéén tapainen Oulussa toi-
miva yksityinen teatteri, Teatteri Rio, oli sellainen paikka, johon voi menna
spontaanisti. Lisdksi nayttelyt koettiin sellaisiksi, joihin meneminen ei vaadi kavi-

jalta liikaa, esimerkiksi kirjaston yhteydessé oleviin nayttelyihin ja nayttelytiloihin
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oli helppo menna. My6s muiden palveluiden laheisyydessa oleva kulttuuritarjon-
ta on houkutellut spontaaniuteen, kuten eras haastateltavista totesi, etta "shop-

pailun lomassa voi kdyda piipahtamassa Kiasmassa”.

Teatteriesityksiin meneminen ei koettu spontaaniksi toiminnaksi, vaikka periaat-
teessa se olisi taysin mahdollista. Teatteriin menemiseen liittyi haastateltavien
mukaan etukateissuunnittelu ja tilaisuuteen laittautuminen. Elokuvat koettiin
paljon vapaamuotoisemmiksi kulttuuritilaisuuksiksi kuin myos erilaiset keikat ja
komedialliset esitykset. Myos niin sanotut matalan kynnyksen paikat, kuten kir-
jasto ja ravintolamiljoo rohkaisevat spontaaniseen kayttaytymiseen. Tutkimuk-
seen osallistuneiden nuorten vastauksista voi paatelld, etta mikali nuoret aikui-
set kokevat tarjonnan perinteiseksi korkeakulttuuriksi, jota tarjotaan massiivisis-
sa kulttuurilaitoksissa, spontaanius palveluiden kayttamiseen vahenee. Toisaal-
ta mikali kulttuuritarjonnan yhteydessa on monipuolisia ja houkuttelevia lisapal-

veluita, niin se voi rohkaista spontaaniseen kulttuuripalvelujen kayttoon.

5.1.5. Paikan ilmapiiri ratkaisee

Kulttuuritilaisuuden paikalla on merkittéava rooli siind miten kéavija suhtautuu tiet-
tyyn tilaan ja siiné tilassa tapahtuvaan kulttuuritilaisuuteen. Mikali kavijat liittavat
paikkaan jotain negatiivista, sitd epatodennakéisemmin he ottavat osaa kysei-

sessa paikassa jarjestettaviin kulttuuritilaisuuksiin. Haastateltavien mielesta Ou-
lun kaupunginteatterin rakennus on luotaantyéntava ja kolkko. Eras haastatelta-

va kuvasi tilannetta seuraavasti.

N23v: Kun nuorten asenteet teatteria kohtaan on nyt vahan sellasia
ennakkoluuloisia, niin taa rakennus ei millaan tavalla helpota sita.
Tassa on joku sellanen kuilu. En tieda mista se johtuu, mutta oon
saanut sellasen kuvan kun oon keskustellut ihmisten kanssa.

Haastateltavien mukaan kaupunginteatteri ei houkuttele paikkana nuoria. He

ounastelivat, etté teatterissa tapahtuu kaiken aikaa paljon erilaisia asioita, mutta
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samalla he kokivat, etta teatterilla tapahtuva toiminta ei kosketa heita, kuten

yksi haastateltavista toteaa.

H: Tuntuuko se, etta tdma teatteri olisi tapahtumien keskiossa, ettéa
taalla koko ajan tapahtuu jotakin?

N22v: No ei kylla.... ndéa teatteritapahtumat ei 0o niin iso osa mun
elamaa. Taalla tapahtuu varmaan kaikkea, mut se ei kosketa mua
tai meidan ikaisia ja opiskelijoita ja tieto ei todellakaan tuu meille
asti.

Paikan tulisi kommunikoida ulospéin, jotta nuoret kokisivat sen mielenkiintoi-
seksi, muuten seinien sisélla tapahtuva toiminta ja& nuorille taysin tuntematto-
maksi. Haastateltavat olivat kokeneet teatterin seinaan heijastetun teravapiirto-
ja projisointitapahtuman kiinnostavaksi. Kaupunginteatteri paikkana oli houkutel-
lut haastateltavia, kun siella oli jarjestetty nuorille suunnattu elektroniseen mu-
siikkiin keskittyva Time Tunnel -tapahtuma. Talldin paikka oli saanut uuden

merkityksen normaalitarjonnasta poikkeavalla sisallolla.

N19v: Syksylla oli Time Tunnel, missa oli just semmosta musiikka
(trance). Ma ite kavin sielld, olin selvin pain ja olin kuskina, se oli
tosi hyva ja hieno tapahtuma ja nyt ku tulin tanne, niin mietin etta
oliko se oikeesti taalla. Paikka naytti niin erilaiselta. Sisaankaynti oli
eri kohdassa, teatterin tila oli ihan erilainen.

H: Tuntuko se, etta se oli sellanen houkutteleva?

N219v: Joo, ostin kalliit liput, koska halusin nahda miten tila on saatu
sellaseksi, ettd voi oikeasti bilettaa.

Normaalista poikkeavalla sisallolla ja nuorille suunnatulla tapahtumalla etéiseksi
jadéva paikka voidaan saada houkuttelevaksi ja tuotua lahemmaéksi nuoria kulut-
tajia. Yhdessa paikassa jarjestettavat erilaiset kulttuuritilaisuudet ja -tapahtumat
houkuttelevat nuoria kdymaan kyseisessa paikassa, minka jalkeen kynnys on
matalampi kdyda paikassa toistamiseenkin. Erityisesti miespuolisille henkildille
Time Tunnel oli ollut tilaisuus, joka oli houkutellut kdymaan teatterirakennuksen

sisalla ensimmaista kertaa.

M21v: Mullakin on monta kaveria, joista tietda ettei ne ikina kay te-
atterissa, mutta tuli Time Tunneliin.
N23v: Mita ne sanoivat?
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M21v: Tykkasivat kylla, ne sano mulle, etta eivat olisi voineet kuvi-
tella etta tallaista tapahtuu teatterilla.

Tutkimukseen osallistuneet nuoret kokivat, etta kaupunginteatteri paikkana ei
ollut houkutteleva. He kokivat, ettd paikassa tapahtuva kulttuuritoiminta ei kos-
kettanut heitd, vaan teatteriesitykset on suunnattu muille kuin heille. Kun kau-
punginteatterilla oli jarjestetty nuorille suunnattu elektronisen musiikin tapahtu-
ma Time Tunnel, oli paikka saanut erilaisen merkityksen. Paikan merkitys va-
henee, jos tarjonta on vahvasti suunnattu nuorille, kuten haastateltavien kerto-

mukset Time Tunnel -tapahtumasta osoittavat.

5.1.6. Mielikuva hienostelevasta teatteriyleisosta

Halusin tuoda esille haastateltavien nakemyksia tyypillisesta teatterissa kavijas-
ta. Kaikille ihmisille oman mielipiteen kertominen ryhméakeskustelutilanteessa ei
valttamatta ole helppoa, joten kaytin haastattelun lisdksi kuvallista ilmaisutapaa.
Pyysin haastateltavia leikkaamaan lehdista kuvia ja teksteja ja kokoamaan niis-
ta kollaasin, jossa he kuvaisivat mielestaan tyypillisen teatterissakavijan ja sen

mita tman ihmisen elinpiiriin kuuluu; missa han asuu, mita han tekee tytkseen,

mité palveluita/tuotteita han kayttaa (liite 1).

Kaikkien haastateltavien kollaaseissa esiintyi keski-ikainen, korkeasti koulutettu,
hyvin toimeentuleva ja hyvin pukeutunut nainen, joka kay teatterissa miehensa
tai tyttdystavien kanssa. Haastateltavat liittivat tyypilliseen teatterissa kavijaan
my6s muun kulttuurin harrastamisen, kuten klassisen musiikin kuuntelemisen
seka ruokakulttuurin, joka piti siséallaén erilaiset juustojen ja viinien maistelun.

Kuten erds haastateltava kertoi kollaasinsa liittyvan tarinan nain.

M21v: Tama on Jarmo, han on noin 50 v. Han on perustanut yrityk-
sen ja on pomo siind. Han toimii fonduekutsujen isdntana. Tassa on
hanen vaimonsa Viola, joka on laakari Oysissa. Molemmat ovat
erittain korkeasti koulutettuja. Jarmon lempiauto on BMW ja tassé
heilla on fonduekutsut tuttavapariskunnan kanssa, Jarmon kaverin
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kanssa, jonka kanssa han perusti sen yrityksen ja sitte he |ahtevat
teatteriin.

Haastateltavat mainitsivat tiettyja merkkeja, joita tyypillinen teatterissa kéavija
kayttaa. Naita olivat esimerkiksi littala, Mulberry, Marimekko, Lancome ja Cha-
nel. Kaikin puolin haastateltavat kuvasivat tyypillisen kavijan hyvin harmoniseksi

ja hillityksi, kuten tasta haastateltavan kuvauksesta voi paatella:

N24v: Olen samoilla linjoilla kuin muutkin eli keski-ikainen nainen,
mies voisi olla mukana silloin talléin raahattuna (naurua). Se arvos-
taa laatua ja estetiikkaa, muutenkin elamassa ja kodin sisustukses-
sa ja pukeutumisessa, korkeasti koulutettu ja tydssakayva mahdol-
lisesti henkilostopaallikkona, rahaa l6ytyy, ruoka, viini illallisella
kaynti ja ruokakulttuuri kuuluvat arvomaailmaan. Ikd&ntyessaan
naisella rakkaus teatteriin sailyy, pukeutuu edelleen tyylikkaasti ja
arvostaa laatua ja estetiikkaa.

Haastateltavien mukaan tyypillinen teatterissa kavija on akateemisesti koulutet-
tu ja tydskentelee hyvin palkatussa tydssa. laltdadn han on noin 40-50-vuotias.
Erés haastateltava kuvasi erilaisia ryhmid, joita teatterissa voisi kayda. Naita
olivat 50-vuotias aiti tyttdrensa kanssa, noin 30-vuotias pariskunta, joilla ei ole
lapsia, 40-50-vuotias pariskunta ja kaveriporukka (naisia). Kaikissa haastatelta-
vien kuvauksissa korostui hyva toimeentulo ja nainen aktiivisena kuluttajana,

joka tuo miehenséd mukanaan teatteriin.

Tutkimukseen osallistuneiden nuorten kollaaseista puuttui taysin heidan omaa
ikaluokkaansa ja elamantyyliaan ja -vaihetta edustavat kavijat. Kaikkien haasta-
teltavien mielesta tyypillinen kavija oli vanhempi kuin he itse. Tyypillinen kavija
oli my6s haastateltavien mukaan rikas ja eli jopa epanormaalin ylellista elamaa.
Haastateltavat mielsivat teatterissa kaymisen elitistiseksi ja k&vijat kuuluvat niin
sanottuun tiettyyn valikoituun porukkaan. Rebecca Scollenin (2008a, 9) tutki-
mukseen osallistuneista ei-kavijoista moni uskoi, etta teatterissa kavijat ovat
kiinnostuneita eri asioista kuin he itse ja ettd muutenkin ne, jotka teatterissa

kayvat ovat vanhoja ja omaavat elitistisia tapoja.
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Mikali nuoret aikuiset eivat nae itseaan tyypillisena palvelun kuluttajana, niin
eivat he myodskaan sita tasta syysta kuluta. Teatterissa kavijaan liitettavat mieli-
kuvat ovat ristiriidassa nuorten omiin kasityksiin itsestaan ja siita mita he halua-
vat valinnoillaan viestittaa ymparoivalle maailmalle. Nuoret aikuiset eivat halua
kayttaa teatteripalveluita, koska he eivat halua itsedén samaistettavan iakk&aa-
seen elitistisia ja perinteisia tapoja noudattavaan henkiloon. Teatterissa kaymi-
nen voisi kiinnostaa nuoria aikuisia, mikali teatterissa kavijaan liitettaisiin nuore-

kas ja dynaaminen luonne.

5.1.7. Teatteritaiteen tuntemus ei ole valttamatonta

Kysyin haasteltavilta, ettd kokivatko he, etté teatterissa kdyminen vaatisi tiettya
osaamista tai tiettyjen kirjoittamattomien saantdjen tuntemusta. Haastateltavat
olivat kokeneet, etta ainakin pukeutuminen pitéisi olla siistid ja hienoakin, kuten
eras haastateltavista totesi, etta "ilmeisesti kuuluu etikettiin, ettéd panostetaan
(pukeutumiseen)”. Muutenkin haastateltavat kokivat, etta kayttaytymisen tulee
olla asiallista, esimerkiksi humalassa ei voi tulla teatteriin. Haastateltavien mu-
kaan ei ole valttamatonta tuntea naytelman tai ohjaajan taustoja. Haastateltavat
olivat yhta mielta siita, etta naytelmaan paésee paremmin sisalle, jos on yksi-
tyiskohtaisempaa tietoa teoksesta, mutta teatterielamyksestéa nauttimisen kan-
nalta se ei ole valttdmatonta. Haastateltavat kokivat, ettd mikéali esityksen jal-
keen keskustelee jonkun kanssa naytelmasta, niin silloin pitéisi tietda naytel-
masta enemman tai “osoittaa sivistymattomyytensa” kuten eras haastateltavista
totesi. Tasta voidaan paatella, etta ei-kavijat kokevat oman kokemattomuuden
paljastumisen riskitekijaksi, jota tulee jollakin tavoin vahentaa, esimerkiksi

hankkimalla lisatietoa.

Tutkimukseen osallistuvien nuorten mielesta teatteriesityksista voi nauttia, vaik-
ka ei omaisikaan mitaan tiettyja tietoja tai taitoja. Tama poikkeaa klassisen mu-

siikin tutkimustuloksista siten, etta klassisen musiikin aktiivinen kuuntelu olete-
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taan vaativan taitoa, jotta ymmartaisi musiikkia. Salosen (1990, 66) mukaan
musiikki abstraktina kielena edellyttaa kuulijalta taidemusiikillista korvaa. Tai-
demusiikillinen korva merkitsee kykya analysoida musiikkia, erityisesti taidemu-
siikkia, ja jarjestaa sita ennalta opittuun musiikilliseen koodiverkostoon, joka on

rakentunut pitkallisen harjaantumisen ja oppimisen kautta.

Tutkimukseen osallistuneiden nuorten mielesta teatteriesityksiin suhtautuminen
on vapaamuotoista siind mielessa, etta erityista osaamista ei tarvita siihen, etta
teatteriesityksesta voi nauttia. Haastateltavien mukaan teatterikokemus on yhta
arvokas, vaikka ei tunnekaan esityksen taustoja. Teatteriesityksiin suhtautumi-

sessa ei ole samanlaista esteettisen kontemplaation perusajatusta harmonises-
ta ja hillitysta taiteen vastaanotosta kuin esimerkiksi klassisen musiikin kuunte-
luun yhdistetaan. Teatteriesityksesta keskusteleminen koettiin tarkeéksi koke-

muksen avartamisen vuoksi.

5.1.8. Teatteriesityksen sisaltd merkitsee lipun hintaa enemman

Haastateltavilla oli oikeansuuntainen kasitys teatterilippujen hinnoista. Usein
kulttuuritilaisuuksissa kaymattémyytta perustellaan silla, etta lippujen hinnat
ovat lilan korkeat. Monesti kuitenkin esimerkiksi opiskelijat pA&dsevat katsomaan
esityksia hyvinkin huokeaan hintaan ja erityisesti opiskelijoille lippujen hinnalla
on suuri merkitys. Haastateltavat kokivat, ettd noin 10 euron suuruinen paasy-
lippu on sopivan hintainen. Osa haastateltavista koki, etta lipun hinta vaikuttaa

heidan teatterissa kayntiinsa. Yksi haastateltavista oli eri linjoilla.

N23v: Mulla enemman vaikuttaa se ohjelmisto, joka rajottaa. Kun
ohjelmisto tulee, niin tulee katsottua lapi ja paattaa mitka kaikki kay
katsomassa ja ne kay sitten katsomassa, mutta valikoima on mité
on, ei sieltd kovin montaa mieluista I6ydy. Hinta ei ole koskaan ollut
mulle este.
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Haastateltavat olivat myos kokeneet, etta lippuja ei ollut saanut juuri siihen esi-
tykseen, mihin olisivat halunneet ja olisivat olleet niista valmiita maksamaan

enemmankin.

N19v: Mita haluais oikeasti nahda, niin sitte ei ehka paasekaan.
Olisin esimerkiksi halunnut kayda katsomassa West Side Storyn,
olisin kaynyt katsoon, ihan sama mité olis maksanut, mutta en saa-
nut lippuja.

H: Mika siita teki sellasen, etta olisit halunnut juuri sen n&dhda?

N19 v: Se, etta siiné esiintyi nuoria ja onhan West Side Story sil-
leen kuuluisa. Siin& oli mun ikéisia kavereita nayttelemassa, laula-
massa, olisin halunnu naha.

Tutkimukseeni osallistuneet nuoret olivat hyvin tietoisia teatterilippujen hinta-
tasosta. Vaikka paasylipun hinnan suuruudella on merkitysta opiskelijoille, niin
silti se ei ollut esteena kayda katsomassa itseé kiinnostavia esityksia. Mikali
esitys koettiin houkuttelevaksi, siita oltaisiin valmiita maksamaan jopa enem-
man. Haastateltujen nuorten aikuisten mielesta esitysten sisallolla on suuri mer-

kitys teatterissa kaymiseen.

Haastateltavat olivat valmiita ostamaan teatteripalveluita, mikali esitys on ta-
kuuvarmasti hyva. Nuoret eivat halua ottaa riskeja kayttdessédan rahaa kulttuu-
ripalveluihin. Scollenin tutkimusten mukaan teatterin ei-kavijat uskoivat, etta he
viihtyisivat parhaiten jo tutun tyylilajin parissa (2008b, 52). Tutkimukseen osallis-
tuneet nuoret kaipasivat takuuvarmoja kulttuurikokemuksia ja ohjelmistoon
enemman kevyempéaa tarjontaa. Lisaksi nuoret kokivat merkitykselliseksi sen,
ettd nayttelijat olivat samanikaisia kuin he. Mikali naytelmassa on nuoripari ja
sita esittdd noin 50-vuotiaat nayttelijat, vaikutelma oli haastateltavien mielesta

koominen, eika aito.

5.1.9. Nuoria puhutteleva markkinointi

Kulttuuritilaisuuksista tiedottaminen ja markkinointi ovat hyvin oleellisessa roo-

lissa siind, ettd yleisbd saadaan paikalle. Varsinkin, jos halutaan tavoitella uutta
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yleis6a tai nuoria aikuisia kAymaan teatterissa, on tarpeellista kiinnittdd huomio-
ta markkinointistrategiaan. Kysyin haastateltavilta heidan kokemuksiaan siita
miten tieto teatteriesityksista on heidat saavuttanut ja miten he kokevat kaupun-
ginteatterin markkinointimateriaalit. Haastateltavat kokivat, etté tieto ei saavuta

heita, elleivat he itse sita aktiivisesti hae, kuten eras haastateltavista toteaa.

N22v: Tieto ei tavoita mua. Tietoa saa jos hakee itse. Lehdykdita
saa, jos hakee, mutta ei ne mun mielesta oo tehty mitenk&an hou-
kuttelevaksi nuorille aikuisille.

Haastateltavat olivat kokeneet hyviksi kanavoiksi saada tietoa esityksista opis-
kelijajarjeston kautta tulevan sahkopostiviestin ja TeatteriOulu -tiedotuslehden
kautta. Haastateltavien mielesté nuoret aikuiset voisi tavoittaa yliopistolle tuo-
duilla julisteilla, jotka olisi suunnattu nuorille tai netin ja sosiaalisen median kaut-

ta, kuten eras haastateltavista kuvaa.

M21v: Facebook voisi toimia. Kai kaupunginteatterilla on oma ryh-
ma? Mulle ei tule Kalevaa tai muutakaan lehted. En oikein saa tie-
toa muuten kuin netista.

Olin tuonut ryhmakeskustelutilanteeseen Oulun kaupunginteatterin erilaisia
markkinointimateriaaleja ja pyysin haastateltavia arvioimaan niitd. Haastatelta-
vat kokivat, ettd osa materiaalista olivat sellaisia, joita ei ollut kohdistettu nuoril-

le.

N22v: Ei ole mitenk&&n nuorekas t&4 esite.... kaipais jotain.

N219v: Tarvis just semmoisen nuorille aikuisille suunnatun kampan-
jan, jos halutaan nuoria.

N24v: Vahvistaa ennakkoluuloja, ei taida olla meille.

N22v: Jotenki kauheen aikuisen oloinen...t4a punainen.

Haastateltavien mielesta erityisesti Tukholma-naytelman visuaalinen ilme oli

houkutteleva.

N22v: Tassa on jotain dramatiikkaa, vauhtia ja tdssa tapahtuu,
huomion kiinnittd&. Taé on aika tumma, mut tdssa on valoja ja var-
joja, hienosti kuvattu.
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N24v: Tyylikas.
N19v: Ei tule teatteri mieleen.
N22v: Ei, tda vois olla niinku joku toimintaelokuvan.

Kysyin haastateltavilta millainen markkinointi heidan mielestaan puhuttelisi nuo-
ria erityisesti. Haastateltavien oli vaikea maaritella millainen mainos pysahdyt-
taisi heidat.
N22v : Jotenkin tuntuu, etta pitdd shokeerata ja pitaé olla extremea.
En tieda, pitaisiko kayttdd nuorempia ihmisia (kuvissa)? Tai nuoren-
taa mainoksen fiilista. Fonteillakin saa tehtya erilaista.
N23v: TeatteriOulu-lehtisen kuva on kiva, mutta jos vihtais tan taus-
tavarin. Sininen ja punainen on vanhanaikaisia vareja.
N24v: Se on juhlava.
N23v: Niin just, kun ollaan 75 ja tullaan helmet kaulassa. Tata ois

voinu fotoshopata, animaatiotyyppisemmaksi ja vaihtaa nuo varit.
teha siita..vieda niinku silleen yli, ehka.

Kulttuuritilaisuuksien ei-kavijoita tutkittaessa markkinoinnin merkitys on suuri.
Tutkimukseen osallistuneet nuoret kokivat, etta markkinointi ei puhuttele heita.
Mainokset on suunnattu sellaisille kohderyhmille, jotka kayttavat jo teatteripalve-
luita ja samalla ne vahvistavat nuorten tunnetta, etta teatteritarjonta ei kuulu
heille. Teatterit kilpailevat katsojien vapaa-ajasta siind missa muutkin vapaa-
ajan palvelut ja taman vuoksi teattereiden tulisi olla viestinnassaan kiinni tassa
ajassa ja kayttaa valineita, joita nuoretkin kayttavat. Teattereiden tulisi olla laa-
jasti mukana nuorten kayttamilla foorumeilla. Kolbin (2000, 8) mukaan kulttuuri-
organisaatioiden tulee kiinnittaa erityistd huomiota omaan toimintaansa. Kulttuu-
riorganisaatioiden tulee olla houkuttelevia ja avoimia ja tiedottaa avoimesti toi-

minnastaan.

Tutkimukseen osallistuneet nuoret aikuiset kaipasivat markkinointimateriaaleihin
enemman tunnetta. Liian yksioikoiset ja latteat viestit eivat vakuuta nuoria kulut-
tajia. Haasteellista on kuitenkin se, etta mikali nuorilla aikuisilla ei synny positii-
vista tunnesidetta teatterin tarjontaan, ei markkinointikaan heraté suuria tuntei-

ta.
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Ensimmaisen keskustelusession lopuksi kysyin osallistujilta heiddn odotuksiaan
ja tunnelmiaan ennen esitysta. He olivat positiivisin mielin ja mielenkiinnolla
odottivat esitystd. Osa haastateltavista oli lukenut etukateen, etta kyseessa oli
vuoden naytelmaksi palkittu teos ja se lisdsi odotuksia. Osalla haastateltavista
ei ollut mitddn ennakkokasitysta tulevasta esityksesta ja oli lahtenyt avoimin
mielin ilman suurempia odotuksia. Tiedustelin haastateltavilta, etta luulevatko
viihtyvansa esityksessa. Muut haastateltavat paitsi yksi vastasivat, etta he us-
kovat viihtyvansa, yksi haastateltavista vastasi tahan, etta toivottavasti. Esityk-

sessa viihtymiseen oli olemassa siis pieni ennakkokasitys.

5.2. Toinen ryhmakeskustelu esityksen jalkeen

Toinen ryhméakeskustelutilanne pidettiin heti esityksen jalkeen. Haastattelussa
kasittelin joitakin samoja teemoja kuin ensimmaisesséakin haastattelussa selvit-
taakseni olivatko haastateltavien mielipiteet ja asenteet muuttuneet. Liséksi ka-
sittelin joitakin uusia teemoja, jotka keskittyivét teatteripalveluiden kehittdmiseen

ja kokonaiskokemuksen analysointiin.

5.2.1. Teatteriesitys kaiken keskiossa

Teatteriesitys jakoi haastateltavien mielipiteitd. Osa haastateltavista oli tykannyt
esityksesta ja kehui tunnelmaa seesteiseksi ja herkaksi, toiselle naytelma oli
ollut tylsa.

M21v: En pitanyt toisesta puolikkaasta niin paljon, yksinpuhelut tyl-
sia. Naisen riehunta oli hauska.

N24v: Riehumisen jalkeen tunnelma muuttui rauhallisemmaksi, pai-
kallaan pysyvammaksi, seesteiseksi suorastaan herkaksikin. Tyk-
k&sin toisesta puoliskosta enemman.

Haastateltavat kokivat, ettéa naytelma ei ollut helppo, vaan kokemusta pitéisi
pureskella ja miettid rauhassa ennen kuin osaisivat analysoida sita tarkemmin.

Osa haastateltavista myos koki, etta ennakkomateriaali ei vastannut taysin si-
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saltdd. He olivat olleet siin& uskossa, etta naytelma olisi komediallisempi, mutta

yleisvaikutelma olikin vakava.

Kysyin haastateltavilta oliko heilla jaanyt mieleen mitdén erikoista yleison kayt-

taytymisesta ja miten haastateltavat kokivat tunteiden nayttamisen katsomossa.
Eraalle haastateltavalle oli jaanyt esityksesta mieleen hairitsevana se, etta joku
oli katsomossa nappaillyt tekstiviestia ja nayttod oli heijastanut pimeadssa takana
istuville. Haastateltavien mukaan katsomossa voi nayttaa tunteitaan rajoitetusti,
esimerkiksi naytoksen jalkeen taputtamalla. Haastateltavat kokivat, ettéa naytel-
man valissakin voi taputtaa, jos tuntuu siltéd, mutta muunlainen tunteiden nayt-

taminen ei ole suomalaisille tyypillista eikd edes kovin soveliasta.

N24v: Varmasti kesken voi nauraa ja taputtaa, mutta ei bravo kes-
ken kaiken voi huutaa, hiuksen hieno raja....suomalaiset on var-
masti hillitympi&. Italiassa ihmiset itkevat kitarakonsertissa. Ei suo-
malaisista sellaista irtoa.

N23v: Ikin& ei saa nayttaa tunteita liian voimakkaasti Suomessa.
Taalla ollaan jotenkin niin virallisia ja ikina ei saa nayttaa tunteita.
N24v: Suomalaisilla on asenne, etta tunteet on kivoja, mutta ei valt-
tAmattomia.
Positiivisten tunteiden nayttaminen katsomossa tuntui haastateltavista luonnolli-
selta. Surullisten tunteiden nayttaminen koettiin vaikeaksi. Erityisen kiusallinen

tilanne olisi, jos teatteriesitysta sattuisi seuraamaan yksin.

N22v: Mietin itseani, niin mé oon aika herkka tai herkimmastéa paas-
ta ja jos menisin kattoon jotain tosi koskettavaa ja olisin yksin siella,
joka nyyhkyttaa ja télleen, etta sita ei ehka niin ku ... siita tulis sel-
lanen olo ettei se olis soveliasta.
Tutkimukseen osallistuneet kokivat, etta teatteriesityksen aikana spontaanien
tunteiden nayttaminen oli rajallista. He noudattivat tiettya kayttaytymismallia ja
normistoa, vaikka osa heista olisikin ollut valmis suurempiinkin tunteiden ilmai-

suun.
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5.2.2. Riittavasti tietoa ja ikatovereita yleisossa

Pyysin haastateltavia arvioimaan koko teatterissakayntiprosessia aina teatteriin
saapumisesta poislahtoon ja sita oliko tilanteeseen néhden tietoa riittavasti saa-
tavilla ja oliko se oikeanlaista. Liséksi kysyin heiltd, ettéd suosittelisivatko he ka-

vereilleen taméan kokemuksen perusteella vapaaillan viettoa teatterissa.

Haastateltavat kokivat, ett& ensikertalaiselle kokemus voisi olla sekava, koska
kaikki palvelut eivat ole yksiselitteisesti tuotu esille tai ei ole tietoa mika on sallit-

tua ja mika ei.

N22v: Varmaan semmoselle, joka ei 0o koskaan ikina ollu, eiké tuu
minkaan ryhmén kanssa, vaan tulee yksin tai kaverin kaa, joka ei
00 mydskaan koskaan ollu, niin kylla se on varmaan vahan seka-
vaa....Kylld méa luulisin, etté olisin aika hukassa, jos olisin ekaa ker
taa. llman muuta tietoa, mihin menisin véliajalla. Etta kylla ma taju-
aisin, etta lahdetaan pois tasta tilasta ku muutkin lahtee.

N24v: En ole ikina tilannut tarjoiluja, enka ostanut. Viimeksi tajusin,
ettd valiajalla sais syotavaad. Vahan hankalalta tuntuu, ettd miten
siind ajassa voi ehtia. Saisko tédnne tuoda vaikka omia evaita (nau-
rua) jos oikeasti tulee teatteriin nalkaisena syysta tai toisesta?

Osa haastateltavista koki, etta teatterikokemuksen perusteella teatteri-iltaa voisi
suositella kavereillekin. Osa jatti vastaamatta koko kysymykseen ja erddn haas-
tateltavan mielipide oli muuttunut, kun han oli ndhnyt teatteriyleison.

N19v: Johtukohan siita, ku tassa naytoksessa oli paljon nuoria, niin
tuli sellainen olo, etté ei tamé& ollutkaan pintaliitohommaa.

Osa haastateltavista koki, ettd oman ik&isten kavereiden suositukset jostakin
tietysta esityksesta ovat tarkeité ja vaikuttavat jonkin verran omaan paatokseen.
Erés haastateltavista puolestaan koki, etta tarkeinta on yhteinen kokemus kave-
rin kanssa, eika niinkaan mita toiset ovat olleet mielta esityksesta. Paatbkseen
menna katsomaan jotain tiettya esitysta vaikuttaa myos se, jos naytelmaa esite-
tdan monta kertaa, esimerkiksi useamman vuoden ajan. Talldin syntyy ajatus
siitd, etta esityksen pitaa olla todella hyva, koska sita on esitetty jo niin kauan.
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Nuorille aikuisille oman ikéistensa kokemukset teatteriesityksesta ovat tarkeita
ja merkittavia. Erityisesti Scollenin (2008a, 10) tutkimuksissa sukulaisten, ysta-
vien ja ikatovereiden suosituksilla on osoitettu olevan tarkea vaikutus ei-
kavijoiden omaan kayttaytymiseen. Scollenin tutkimukseen osallistuneet ei-
kavijat olivat tutkimuksen jalkeen tuoneet ystavidan ja ikatovereitaan katsomaan
teatteriesityksia ja nain heista ei ollut tullut pelkéastaan teatterille uusia maksavia
asiakkaita, vaan myos he aktiivisesti suosittelivat teatteriesityksia perheelleen ja

ystavilleen sek& muille oman sosiaalisen verkoston jasenille.

Tutkimukseen osallistuneille nuorille aikuisille oli erittdin tarkeda, etta teatteria
oli katsomassa muitakin nuoria. Tutkimuksen mukaan nuoret aikuiset mieltavat
teatterissa kaymisen “ikaihmisten harrastukseksi” ja "pintalitohommaksi”. Teat-
terissa kdyminen on jotain sellaista, joka ei kuulu nuorten elamismaailmaan,
mutta mielikuva voi muuttua, mikali ndkee muidenkin ikaistensa kayvan teatte-
rissa. Toisaalta yhteinen kokemus ystavan kanssa kuului myos merkittavasti

nuorten aikuisten teatterissakayntikokonaisuuteen.

5.2.3. Onnistunut kulttuuri-ilta jatkuu kokemuksia vaihtaen

Kysyin haastateltavilta millainen on heidan mielestéaén ideaali teatteri-ilta ja mita
siihen kuuluu. Haastateltavien mukaan teatteriesityksen jalkeen voisi menna

ravintolaan tai kahvilaan jatkamaan iltaa ja keskustelemaan kokemuksista.

H: Pitaaka fiiliksen jatkua esityksen jalkeen? Liittyykd ne kulttuu-
rielamykseen?

N22v: Mun mielesta liittyy!

M21v: Kyll&.

N22v: Tarkeaa etta voi jutella kaverin kaa ja kayda se lapi, niin voi
itsekin jdsentdd sen paassaan paremmin. Se vaan jaa ihan kesken
jos kay vaan kattoon ja lahtee kotia. Sama patee kaikessa: konser-
tit, leffat

M21v: Toinen saattaa huomata jotain, mité itse ei huomannut.
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N22v: Menn&aan vaikka kahville, viinilasilliselle tai syomaan. Ym-
marran kylla miksi ihmiset tykk&aa tehda sita.

Pyysin haastateltavia erittelemaan mistéa hyva kulttuurielamys koostuu. Haasta-
teltavien mukaan ensisijaisesti esityksen pitaisi olla hyva ja sellainen, jossa on
intensiteettia ja heittdytymista. Haastateltavat kokivat myos, etta yleisolla on

merkitysta hyvan kulttuurielamyksen syntymisessa.

N22v: Tietenkin se, etta esitys on hyva. Joskus on ollut tosi hyva
esitys, mutta tosi vahan inmisia tai joku jarjestelyissd mennyt pie-
leen. Tosi paljon muita asioita mitké tekee sen. Tietenkin hyva seu-
ra, paikka missa se pidetaan, ihmisilla on puhelimet pois paalta,
lapset ei huuda kesken esityksen. Sekin vaikuttaa. Joskus on tullut
oikein harmillinen olo, kun on mennyt kuuntelemaan klassista mu-
siikkia ja siella on ollu kourallinen ihmisi&, niin kylla se sy6 vahan fii-
lista.
Nuorille teatterissa kédymisessa sosiaalinen vuorovaikutus toisten kanssa on
merkittavassa roolissa. Tutkimukseen osallistuneet kokivat, etta teatteriesityk-
sen jalkeen kokemuksia olisi hyvéa vaihtaa keskustellen esimerkiksi ravintolassa
tai kahvilassa. Kansallisooppera on houkutellut oopperaan nuoria aikuisia jar-
jestamalla 18-30-vuotiaille suunnattuja nuorisoiltoja, joissa oopperaesityksen
jalkeen nuorisoiltaan osallistuvat voivat nauttia Kansallisoopperan lampitsséa
syotavaa ja juotavaa seka tavata illan solisteja (Angesleva 2010, 13). Tallainen
toiminta lisda nuorten keskinaista vuorovaikutusta ja viestittaa nuorille, etta tas-
sa tilaisuudessa voi tavata uusia ihmisia ja viettdd aikaa muiden nuorten kans-
sa. Talléin myos kulttuuripalvelun houkuttelevuus liséantyy nuorten silmissa.
Kansallisoopperan nuorisoillat ovat olleet niin suosittuja, ettd 300 lipun kiintié on

myyty lyhyessé ajassa loppuun (Angesleva 2010, 13).

5.2.4. Kehittamisideoita

Haastattelun viimeinen teema kasitteli kehittamisideoita. Kysyin haastateltavilta
millaisia kehittdmisideoita heilla on tullut mieleen illan aikana. Haastateltavien

oli vaikea maaritella yhta tiettyd kehittdmiskohdetta, mutta yleinen mielipide oli
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se, etta ihmiset eivat tieda mita kaikkea teatterissa voi nahdéa ja kokea. Yhdeksi
haasteeksi eras haastattelija epaili markkinointia.

N23v: Ensimmaisena on selvittdd ne ongelmat, mista aiheutuu etta
miten se markkinoidaan ja saada ihmiset tdanne. Se on se ensim-
mainen, siita voi jatkaa kehittamista. Suurin kynnyskysymys on mi-
ten saadaan nuoret tdnne. Taalla on puitteet kunnossa, kun ne
saadaan jotenkin rullattua tuosta ovesta sisélle.

Haastateltavat pohtivat vaihtoehtoa, jossa nuoret tutustuisivat koululuokkien
kautta teatteriin ja siihen kuuluisi myds esitysten lapikaynti yndessa muiden
kanssa. Talléin nuoret huomaisivat, etta muutkin pitivat esityksesta. Eras haas-

tateltava totesi tilanteen seuraavasti.

M21v: Jos ne nuoret nyt ei kdy teatterissa, ne ei kdy 20 vuoden ku-
luttuakaan, jos ei niita nyt saa tdnne. Sama kuin urheilussa, jos ei
nyt harrasta, niin ei sita aloita vanhanakaan.

Tutkimukseen osallistuneet nuorten aikuisten mielesta tarkein kehittamistoi-
menpide on saada nuoria tutustumaan teatteriin. Suurimmaksi esteeksi kayda
teatterissa haastateltavat nékivat, ettd ihmisilla ei ole tietoa mité teatterin seini-
en sisapuolella tapahtuu. Tahan yhtena syyna voi olla markkinointi, kuten eras
haastateltavista totesi. Markkinointi voi omalta osaltaan houkutella kuluttajia
teatteriin, mutta usein sellaiset henkil®t, jotka eivat ole kiinnostuneita teatterin
tarjonnasta eivat edes huomaa teatterin mainoksia ja muita markkinointimateri-
aaleja. Kuten tutkimukseenkin osallistuneet nuoret aikuiset totesivat, merkittavin
tekija olisi saada nuoret tutustumaan teatteriin ja mielenkiinnon heréattaminen.
Nuorille voisi olla helpompaa tutustua teatteriin yndessa muiden samanikaisten
kanssa, esimerkiksi nuorille suunnatut tapahtumat, kohdennetut esitykset tai
taidekasvatukselliset projektit koulujen kanssa voivat lisata nuorten aikuisten
mielenkiintoa teatteria kohtaan.
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6. JOHTOPAATOKSET

Johtopaatoksissa tarkastelen tutkimukseni empiirisesta osiosta saatuja tuloksia
ja aikaisemmin esittdmiani ndkemyksia seka ilmi6ita, jotka vaikuttavat nuorten

aikuisten teatteripalveluiden kayttamattomyyteen.

Ikaantyva yleiso ja makuvalinnat

Bourdieun (1984) distinktioteorian mukaan maku on vahvasti sidoksissa yhteis-
kuntaluokkiin, sosiaalisiin suhteisiin seka yhteiskunnallisiin hierarkioihin ja kult-
tuurivalinnoilla viestitetddn muille ihmisille omasta arvomaailmastaan ja maku-
tottumuksistaan. Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset nakevat, etta
tyypillinen teatterissa kavija on bourdieulainen legitiimin kulttuurimaun omaava
ylaluokkainen nainen ja liittavat teatterissa kaymiseen ylellisen elaman, hyvan
toimeentulon ja kalliit merkkituotteet. Nuoret aikuiset eivat nae itse&an tyypilli-
sena teatterissakavijana, eivatka taten voi samaistua teatteriyleis6on. Bourdie-
un distinktioteorian mukainen hierarkkinen yhteiskuntaluokittelu vaikuttaa vah-
vasti nuorten aikuisten mielikuvissa ja taman vuoksi nuoret aikuiset mieltavat
teatterissa kaymisen ikaihmisten ja sofistikoituneen, bourdieulaistyyppisen yla-
luokan harrastukseksi.

Tahan on olemassa varmasti useita syita miksi nuoret aikuiset kokevat teatte-
rissa kaymisen niin voimakkaasti iakkdampien ihmisten ja niin sanotun ylaluo-
kan harrastukseksi. Ensinnakin mielikuviin vaikuttaa fakta; kulttuuripalveluiden
yleis6 on ikdantynyt ja ikaantyy yha. llmio koskee kaikkia perinteisia kulttuuri-
palveluja ja on havaittavissa myds kansainvalisella tasolla. Teatterissa kaymi-
nen koetaan ikaihmisten harrastukseksi, koska yleisésta suurin osa on keski-
ik&isia tai sen yli olevia ihmisia, yleensé naisia. Teatteriyleison ikaantyminen
nayttaa jatkuvan tulevaisuudessa, silla nuoret aikuiset eivat automaattisesti

ikddntyessaan tule teatterin asiakkaiksi.
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Toiseksi ndkemykseen vaikuttaa varmasti se seikka, etta nuoret aikuiset ja ai-
kaisemmat sukupolvet elavat hyvin erilaisessa maailmassa. Bourdieun (1984)
distinktioteorian mukaan kulttuuriin liittyvilla makutottumuksilla ihmiset valittivat
kuvan omasta yhteiskuntaluokastaan ja ylaluokka kulutti luonnollisesti korkea-
kulttuuria. Nykyajan nuorille aikuisille tamantyyppisen kulttuuripaagoman merki-
tys on muuttunut. Heille vanhan korkeakulttuurin ja populaarikulttuurin raja on
murtunut. Enda ei tiettyjen kulttuuripalvelujen kayttd valttamatta kerro suoraan
kavijan yhteiskunnallista asemaa tai koulutustaustaa, vaan pikemminkin nyky-
ajan nuorten aikuisten kulttuurivalintoihin liittyy poikkitaiteellisuus, viihntyminen,
elamyksellisyys ja tapahtumallisuus seka kaikkiruokaisuus. Elitistinen maku saa
rinnalleen valintoja populaarista kulttuurista ja nain makutottumukset eivat enaa
yhta selkeasti kuvasta tiettyd yhteiskunnallista asemaa ja koulutustasoa. Nuoret
aikuiset vaativat kayttamiltaan kulttuuripalveluilta elamyksellisyytté ja tapahtu-
mallisuutta, silloin voi syntyd merkittava kulttuurielamys. Yksilon statusta nostat-
tava kulttuurin kuluttamistapa saa vaistya savahdyttavien ja tunteita herattavien
kulttuurielamysten tielta. Yhteiskunnan pirstaloituminen heijastuu my®s nuorten
aikuisten arvo- ja asennemaailmaan; suuret kertomukset ovat vaistyneet ja tilal-
le ovat tulleet pienet tarinat. Valinnat ovat yha enemman yksiléllisia poimintoja

kokonaisuudesta.

Bourdieun makuluokituksen mukaan korkeasti kouluttautuneet, hyvatuloiset ih-
miset omaavat legitiimin kulttuurimaun, jolloin he myds toimivat hyvdn maun
maaraajina. Mika on tulevaisuuden legitiimi kulttuurimaku, kun perinteiset kult-
tuuripalvelut menettavat merkitystaan, eivatka nayttaydy nuorille aikuisille hou-
kuttelevina ja samalla kaikkiruokaisuus yleistyy? Onko tulevaisuuden legitiimi
kulttuurimaku kaikkiruokaisuus, jossa valintoja tehdaan seka korkeakulttuurin
ettd populaarikulttuurin piirista? Vai sailyttavatko tietyt kulttuuripalvelut elitistisen
leiman, jolloin vain niita kayttamalla voidaan osoittaa legitiimia kulttuurimakua?
Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset mieltavat ylaluokkaisuuteen yha tietyt
kulttuuripalvelut, kuten teatteripalvelut. Samalla nama palvelut eivéat kuitenkaan
houkuttele nuoria aikuisia. Uskon, etta elitistisen leiman omaavat kulttuuripalve-

lut eivat ilman uudistumista pysty houkuttelemaan tulevaisuudessa nuoria aikui-
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sia kavijoikseen. Korkeakulttuuri ei varmastikaan tule syrjaytymaan kokonaan,
mutta mielestani tulevaisuuden legitiimiin makuun tulee todennakdisesti kuulu-
maan enenevassa maarin kulttuurivalintojen osalta suvaitsevaisuus ja monipuo-

lisuus seka poikkitaiteellisuus.

Bourdieun nédkemys taisteluista yhteiskunnan eri pelikentilla on myds ajan muut-
tuessa saanut uudenlaisia painotuksia. Nuorten aikuisten kohdalla sosiaalisen
paaoman hankinta on korostunut ja he ovat valmiita panostamaan taman paa-
oman kasvattamiseksi. Sosiaalinen media kuvastaa sosiaalisen pagdoman ker-
tymista hyvin. Se, jolla on enemman kavereita, silla on myds enemman suhteita
ja verkostoja, joiden kautta puolestaan saadaan liséa sosiaalista padomaa.
Nuorille aikuisille tiettyjen paaomien kerryttaminen on tullut helpommaksi globa-
lisoitumisen ja koulutustason kasvamisen myota, esimerkiksi ylioppilastutkinto
on jo hyvin yleinen, eik& niinkdan enaa yksi merkittava kulttuurisen padoman
muoto. Samoin on kaynyt korkeakulttuurin kohdalla; nuoret aikuiset eivat miella,
ettd korkeakulttuurin kuluttamisen kautta lisattaisiin itselle merkityksellista kult-

tuurista pddomaa.

Arvokas vapaa-aika

Nuoret aikuiset hakevat vapaa-ajaltaan sosiaalisia suhteita toisten ikaistensa
kanssa. Yhteisollisyys, yhteenkuulumisen tunne ja yhteinen tekeminen ystéavien
kanssa kuuluvat nuorten aikuisten ideaaliin vapaailtaan. Tutkimukseen osallis-
tuneet nuoret aikuiset kokivat, etta teatteriin voi menna viettdmaan ystavan
kanssa "glamourhetkia”, johon kuuluu myoés erityinen valmistautuminen kuten
laittautuminen ja pukeutuminen tai illan jatkaminen yhdessa ystéavien kanssa,
esimerkiksi ravintolassa syoden ja kokemuksia vaihtaen. Vasta solmitun ihmis-
suhteenkin kanssa voi menné teatteriin, mutta teatteri ei ole sellainen paikka,
johon nuoret menisivét viettamaan vapaa-aikaa tai tapaamaan uusia ihmisia.
Teatterissa kayminen ei ole nuorille normaalin vapaa-ajan viettotavan yksi vaih-
toehto, vaan teatterissa kdymiseen liitetaan erikoistilaisuuden leima, minne

my0s valmistaudutaan ennakkoon.
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Spontaaninen teatterissa kdyminen vahenee, koska teatteriin menemiseen liite-
td&n ennakkovalmistautumisen vaatimukset. Suurempi syy olla kaymattéa spon-
taanisti teatterissa on kuitenkin vapaa-ajan aikatauluttaminen. Tutkimukseni
mukaan nuoret aikuiset haluavat viettda vapaa-aikaa ilman aikataulurasitteita.
Kalenterissa oleva merkintéd on hektisessa arjessa yhta kuin tekematon tyo ja
talloin tekemattomasta tyosta syntyy stressia. Tutkimukseni mukaan nuoret ai-
kuiset kokivat tyoladksi etsia itselleen sopiva ajankohta ja seuralainen, jonka
kanssa teatteriin voisi menné, myds lippujen saatavuus haluttuun esitykseen
epailytti. Helpommaksi koettiin elokuvissa kdyminen, koska tarjontaa ja esityk-
sia on enemman seka elokuvissa oleminen on vapaamuotoisempaa, esimerkik-
si pukeutumisen suhteen. My6s niin sanotuissa matalan kynnyksen paikoissa,
kuten kirjastossa tai ravintolamiljodssa, kayminen oli spontaanimpaa, vaikka

kyseessa olisikin ollut teatteriesitys.

Nuoret valitsevat vapaa-ajan viettotapansa usein henkilékohtaisten ominaisuuk-
siensa tai sosiaalisten suhteidensa mukaan. Sukupuolen ja koulutuksen liséksi
kotitaustalla ja sosiaaliluokalla on vaikutusta nuorten vapaa-ajan viettoon ja har-
rastuksiin. (Helve 2009, 252.) Tutkimukseeni osallistuneilla nuorilla aikuisilla ei
ollut lapsuudenkodissa tapana kayda teatterissa. Bourdieun mukaan yksilon
habituksen syntymiseen vaikuttavat lapsuudessa perheesséa opitut tavat, ela-
mantyyli ja maut. Ei ole siis syyta vahatella lapsuuden kasvuympariston merki-
tystad. Kotona opitut tavat jatkuvat usein myds aikuisialla. Jos nuoret ja nuoret
aikuiset eivat kayta teatteripalveluita vapaa-aikanaan, tullaan helposti ajatuk-
seen, etta kaikkien nuorten on kaytava teatterissa, vaikka sitten koululuokan

kanssa.

Taidekasvatuksellisesta toiminnasta teatterin ja koulun valilla on varmasti ole-
massa onnistuneita esimerkkeja, mutta valitettavan usein nakee yhdistettavan
lapset ja nuoret samaan kohderyhmé&an. Tarkeaa olisikin, ettd kasvatukselliset
ambitiot kohdistuisivat nimenomaan nuoriin aikuisiin. Tutkimukseeni osallistu-
neet nuoret aikuiset olivat kokeneet kiinnostavaksi West Side Story -musikaalin,

koska siin& oli esiintynyt muita nuoria ja itse musikaali oli nuorisomusikaali ja
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klassikkoteos. West Side Story toteutettiin yhteistydssa Oulun kaupunginteatte-
rin, Oulun seudun ammattikorkeakoulun, Oulun konservatorion, Oulun seudun
ammattiopiston, Oulun yliopiston Kasvatustieteiden ja opettajakoulutuksen yksi-
kon, Madetojan musiikkilukion, Oulun Suomalaisen Yhteiskoulun lukion seka
Musica ry:n kesken (teatteri.ouka.fi). Tutkimukseni ja West Side Storyn saaman
kysynnan ja kiinnostavuuden mukaan nayttaisi, etta itse tekeminen, osallistumi-
sen mahdollistaminen ja kiinnostava sisaltd houkuttelevat nuoria teatterin pariin

seka katsojina etta tekijoina.

Palvelun kayttoon liittyvien kaytannolliset tekijoiden merkitys

Julkisin varoin tuotettuja kulttuuripalveluita, kuten teatteripalveluita, tarjoillaan
melkeinpéa poikkeuksetta jyhkeista ja arvokkaista rakennuksista kéasin. Tutki-
mukseni mukaan Oulun kaupunginteatteri rakennuksena jo pelkalla ulkomuo-
dollaan karkotti nuoria aikuisia ja paikkana teatteri koettiin oudoksi ja vaikeasti
l&hestyttavaksi. Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset liittavat paikkaan tietyn-
laisen arvokkuuden ja hienostelevan ylaluokkaisuuden, mutta mielikuvia voi-
daan muuttaa ja kynnysta madaltaa esimerkiksi jarjestamalla teatterirakennuk-
sessa nuorille aikuisille suunnattu tapahtuma. Paikan toisenlainen kaytté herat-
téda nuorissa aikuisissa kiinnostusta ja mielikuvat itse kaupunginteatterista muut-
tuvat, vaikka tapahtuman jarjestajaorganisaatio olisikin jokin muu kuin teatteri
itse. Tutkimukseni mukaan my@s teatterirakennuksen hyédyntaminen kaupunki-
tilassa koettiin kiinnostavaksi. Teatterin kommunikointi ulkomaailmaan, esimer-
kiksi projisoimalla kuvaa ja/tai &anta teatterirakennuksen seinaan elavaitti itse

rakennusta ja sen ymparistoa.

Tutkimuksessani nousi esille, etté tapahtumallisuus kiinnostaa nuoria aikuisia.
Kulttuuritilaisuuden tapahtumallisuus nousi esille sekd merkittavien kulttuu-
rielamysten etta teatterirakennusta paikkana kasittelevan keskustelun yhtey-
dessa. Tapahtumat antavat nuorille aikuisille selkean ajankohdan, johon kiinnit-

taa vapaa-ajan suunnitelmansa ja todennakoisesti sama tapahtuma kiinnostaa
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my6s muita oman sosiaalisen verkoston jasenia. Tapahtuman siséalté on kuiten-

kin ratkaisevin tekija siihen osallistuuko nuoret tapahtumaan vai ei.

Tutkimukseni osallistuneet nuoret aikuiset kokivat, etta teatterissa ensikertalai-
sen on vaikea |0ytaa oikeat paikat ja tarjolla olevat palvelut helposti ja vaivatto-
masti. Ei-kavijoille on epaselvdd myods mika teatterissa on sallittua ja mika ei.
Nuorten aikuisten teatterissa kdymattomyyteen vaikuttaa myos paikassa kayt-
taytymisen epatietoisuus; ei tiedeta tarkalleen mita kuuluisi tehda missakin va-
lisséa. Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset kokivat, etta teatteriesityksen kat-
sominen ei vaatinut erillisosaamista tai teatteritaiteen syvallisempaa tuntemus-
ta. Teatteriesitys koettiin siind mielessa helpoksi taidemuodoksi, etta siita pystyi
nauttimaan, vaikka ei tuntenut taidemuotoa, mutta mikali teatteriesityksesta
keskustelisi muiden kanssa, niin talléin olisi hyva tuntea mygs teatteriesityksen
taustoja. Saamani tutkimustulokset eroavat aikaisemmista, klassisen musiikin
ei-kavijoista, saaduista tuloksista. Siind missa ei-kavijat kokivat, etta klassisen
musiikin kuunteluun tarvittiin erityisosaamista, niin minun tutkimukseni mukaan
nuoret aikuiset kokivat, etta teatterista pystyy nauttimaan, vaikka yksityiskohtai-
sempaa tietamystéa alasta ei olisikaan. Tama on teatterin kannalta hyva tulos
siina mielessa, etta nuorilla aikuisilla ei ole suurta kynnysta itse taidemuotoa

kohtaan.

Tutkimukseeni osallistuneet nuoret aikuiset olivat hyvin tietoisia teatterilippujen
hinnoista. Tutkimukseni mukaan hinta ei ole kaytén este, vaan hintaa suurempi
merkitys on sisallélla. Tutkimukseen osallistuneet nuoret aikuiset toivovat lisda
kevyempia esityksia. Kevyempien esitysten toivominen voi liittya niiden help-
pouteen; komediallista esitystd on helppo menné seuraamaan, kun ei tarvitse
pelatd, etta ei ymmarré esitysta ja sen sanomaa. Kevyiden esitysten toivominen
voi liittyd myds siihen, etta ei-kavijat yleisesti uskovat, etta itselleen tuttu teatte-
rimuoto on viihdyttavin. Useimmille harvoin teatteriesityksia n&hneille kuitenkin
komedialliset esitykset ovat entuudestaan tuttuja. Lisaksi hauskojen esitysten
toivominen voi liittyd nuorten aikuisten vapaa-ajanviettoon yleisemmin. Nuorten

vapaa-aikaan liittyy hauskanpito. Mikali tullaan teatteriin, nuoret haluavat kokea
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positiivisia, naurattavia ja rentouttavia elamyksia ja tallaista mielentilaa on help-
po jatkaa esimerkiksi ravintolassa esityksen jalkeen. Tutkimukseni mukaan nuo-
ret aikuiset toivoivat enemman oman ikaisia nuoria esiintyjiksi ja erityisesti nuo-
rille suunnattuja esityksia. Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset kokivat myos,

ettd teatterilippujen saaminen haluttuun esitykseen on tyolasta. Teatteriliput tuli-
si varata hyvissa ajoin ja talldin vapaa-ajan vieton spontaanius haviaa. Aina en-

nakkovalmistelut eivat takaa lippujen saamista haluttuun esitykseen.

Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset kokevat, etta teatteripalveluiden markki-
nointi ei ole kohdennettu nuorille. Markkinoinnissa toivottiin kaytettavan nuore-
kasta ilmetta, toiminnallisia kuvia ja muutenkin mainosten toivottiin herattavan
tunteita. Nuoret aikuiset kokivat, etta palveluiden markkinointi tavoittaisi heidat
paremmin, mikali teatterin palveluita markkinoitaisiin nuorten kayttamilla fooru-
meilla, kuten sosiaalisessa mediassa. Tietoa teatteriesityksista nuoret aikuiset
olivat saaneet sahkopostin kautta ja netista. Perinteinen lehtimainonta ei saa-
vuttanut ei-kavijoita, koska monelle ei tullut paivittaista sanomalehtea kotiin.
Samalla nuoret aikuiset kuitenkin totesivat, etta on erittain vaikeaa tehda sellais-
ta markkinointia, joka puhuttelisi kaikkia kohderyhmi&. Tutkimuksen mukaan,
nuoret aikuiset kaipasivat heille kohdennettuja esityksia ja tapahtumia, jotka
kampanjan tavoin nakyisivat nuorten elinpiirissa; yliopistolla, kahviloissa ja fa-

cebookissa.

Onnistunut teatterielamys

Tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset kaipaavat elamykselliselta teatteri-illalta
mielenkiintoista ja tunteita heréattavaa esitysta ja sosiaalista yhdessaoloa ystavi-
en kanssa. Tutkimukseen osallistuneet nuoret aikuiset kokivat, etta teatteriko-
kemukseen kuuluu, etta esityksestd mennaan keskustelemaan kahvilaan tai
ravintolaan. Teatterissa saavutetun tunnelman on tarkoitus jatkua teatteriraken-
nuksen ulkopuolellakin. Tarke&a onkin pohtia, ettd miten tama teatterissa saa-
vutettu tunnelma sailytetddn ja kenen vastuulla se on? Tuleeko teatterin laajen-

taa palveluitaan siten, ettd se pitdd huolta yleisdstaan myos rakennuksen ulko-
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puolella, esityksen jalkeen? Tallaisissa tilanteissa teatterin yhteisty6 ravintoloi-
den kanssa tai teatterin oman ravintolan toiminta on tarkeassa roolissa. Muiden
palveluiden laheisyys on myos tarkeaa. Kahvilan tai ravintolan tulisi olla kave-

lymatkan paassa teatterista.

Nuoret aikuiset kokivat, ettd onnistuneeseen teatterielamykseen kuuluu myo6s
yleison lasnéaolo ja sen méaara seka rakenne. Mikali yleisbd on vahan tai se on
huomattavasti nuorempaa tai vanhempaa kuin kavija itse, tulee helposti olo,
ettei ole oikeassa paikassa. Mikéli yleisoss& on muita nuoria, tutkimukseni mu-
kaan nuoret aikuiset kokivat, etta tarjonta on suunnattu myos heille ja arvostus
tarjontaa kohtaan koheni. Tutkimuksessa nousikin useassa kohtaa esille nuor-
ten aikuisten monipuolinen huomioiminen kohderyhmana. Teatteri voisi kohden-
taa jotain tiettyja esityksia erityisesti nuorille aikuisille. Naita esityksia voitaisiin
markkinoida nuoria puhuttelevasti ja nuorten kayttamia kanavia hyédyntaen.
Liséksi esityksen jalkeen voisi olla erillinen vapaamuotoinen iltatilaisuus esimer-

kiksi kahvilassa tai ravintolassa.

Nuoria aikuisia motivoi teatterissa kdymiseen uudet elamykset ja sosiaaliset
suhteet. Tutkimuksessani tuli esille, ettd nuoret aikuiset voivat yllattya positiivi-
sesti teatteriesityksesta, koska aina esityksen nimesta ja kuvauksesta ei voi
paatella millainen esitys on. Kulttuuriin liittyvat valinnat tehdaan hyvin yksilolli-
sista lahtokohdista ja mikali kohde ei ole entuudestaan tuttu, voi valinta onnistua
tai epaonnistua. Nuoret aikuiset ovatkin valinnoissaan tarkkoja ja valitsevat tar-
jonnasta takuuvarmat elamykset. Tutkimukseni mukaan nuorten aikuisten kult-
tuuriin liittyvia valintoja ohjaa ainutlaatuisen kulttuurielamyksen metsastys, mut-
ta samalla ei uskalleta ottaa riskia taysin tuntemattoman taidemuodon tai esi-
tyksen suhteen. Keskinkertainen kulttuurikokemus tai kyllastyminen teatterin

katsomossa ovat ei-kéavijan pahimpia skenaarioita.
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7. LOPUKSI

Tutkimukseni tarkoituksena oli tutkia teatterin ei-k&vijoita, siis sellaisia henkiloi-
ta, jotka voisivat tyypillisesti kayda teatterissa, mutta jotka syysta tai toisesta
eivat sita tee. Tutkimukseeni valitut henkil6t olivat koulutettuja, nuoria aikuisia,
jotka asuivat kaupungissa. Tutkimuksen tavoitteena oli tutkia heidan mielipitei-
taan ja ndkemyksiaan teatteripalveluiden kayttamattomyydestéa. Tarkoitukselli-
sesti kasittelin aihetta my6s yleisemmalla tasolla, koska ilmiénéa kulttuurin kulut-
tamattomuus on mielenkiintoinen ja yhtalaisyyksia |0ytyy eri kulttuureissa ja eri
taidemuotojen yhteydessa tehdyissa tutkimuksista. Tutkimukseni liittyy yleisojen
tutkimisen ja kehittdmisen teemaan, joka on keskeinen kysymys taidehallinnon

alalla.

Tutkimukseni alussa toin esille muutaman keskeisen havainnon, jotka vaikutti-
vat tutkimukseni suuntautumisessa. Ensinnakin kysymys on nuorten aikuisten
valinnoista liittyen kulttuuritarjontaan eli yleisesti on ollut vallalla ajatus, etta
nuoret aikuiset tulevat perinteisen korkeakulttuurin kuluttajiksi kun he ikédantyvéat
ja heidan makunsa muuttuu. Edella mainittu ndkemys on kuitenkin tutkimusten
valossa kumottu, silla ikaantyminen ei automaattisesti lisda kulttuurin kulutta-
mista. Kasvaminen teatteri- ja muiden kulttuuripalveluiden kayttajiksi on vahai-
sempaa kuin aiempina vuosikymmenina. Tasta kehityksesta seuraa vaajaamat-
ta yleison ikdantyminen ja ilman yleisopohjan uudistumista, naivettyminen. Toi-
nen huomio tutkimukseni taustalla, oli se, etta nuoret ikaryhmat ovat suurimpia
ikaluokkia erityisesti isommissa kaupungeissa. Kun yleisesti uskotaan, etta suu-
rin ikaluokka on sodan jalkeen syntyneet, niin suurissa ja erityisesti yliopisto-
kaupungeissa tilanne on toinen. Nuoret aikuiset, 20-30-vuotiaat, ovat myds Ou-

lussa suurimmat ikaryhmat.

Suoritin tutkimukseni empiirisen osan Oulun kaupunginteatterissa, jossa ka-

vimme katsomassa naytelman Sotaturistit. Ennen ndytelmaa ja heti naytelman
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jalkeen pidin vapaamuotoiset keskustelutilaisuudet, joissa kasittelimme enna-

kolta valitsemiani aiheita ja muita keskustelun aikana nousseita asioita.

Kappaleessa kolme esittelin ilmidita ja ndkemyksia, jotka liittyvat kulttuuripalve-
luiden kayttamattomyyteen. Kavin lapi kulttuuritilaisuuksien ikdantymiseen liitty-
vat tutkimustulokset seka klassisen musiikin etta teatterin osalta. Liséksi tarkas-
telin kulttuurivalintoihin liittyvia makuasioita Pierre Bourdieun mukaan seka
Alasuutarin kaikkiruokaisuuteen liittyvaa nadkemysta. Seuraavaksi tarkastelin
nuorten aikuisten arvojen ja asenteiden muutokseen liittyvia seikkoja seké va-
paa-ajan viettoon liittyvid asioita. Esittelin myos teatteripalveluihin liittyvia kay-
tannon asioita, kuten teatterilipun hintaa suhteessa sen sisalté6n ja markkinoin-

tia. Lopuksi kasittelin motiiveja kokea kulttuuria.

On todettava, etta teatteripalveluiden kayttamattomyydelle ei ole olemassa yhta
ainoaa syyta, vaan syyt liittyvéat seka yksildiden makuun ja mieltymyksiin liittyviin
valintoihin kuin koko ikaryhman kayttaytymiseen ja vapaa-ajan viettoon liittyviin
asioihin. Tutkimukseni keskeisemmat I6ydokset voidaan tiivistdd neljaan eri
kohtaan. Ensinn&kin nuoret aikuiset mieltavat teatterissa kdaymisen ikaihmisten
ja ylaluokan harrastukseksi ja taman vuoksi he eivat pysty samaistumaan teat-
teriyleis6on. Nuoret aikuiset kokevat, etta teatteripalvelut eivét ole suunnattu
heille, vaan niiden kaytto liittyy sofistikoituneen ja hienostelevan ylaluokan ela-
mantyyliin. Nuorille aikuisille teatteripalveluiden kayttaminen ei tuo lisdarvoa,
koska heille perinteisen korkeakulttuurin kuluttaminen ei edusta sellaista kult-

tuurista pddomaa, joita he haluavat tavoitella.

Toinen keskeinen 16ydos liittyy nuorten aikuisten vapaa-ajanviettoon liittyviin
tekijoihin. Nuoret aikuiset haluavat viettad vapaa-aikaansa spontaanisti, ilman
etukateissuunnittelua ja yhdessa ystavien kanssa. Sosiaalinen kanssakayminen
ystavien kanssa, uusien ihmissuhteiden luominen ja vapaamuotoinen kayttay-
tyminen ovat asioita, jotka ovat tarkeita nuorille aikuisille. Teatterissa kdyminen

ei edusta nuorille aikuisille rentoa ja nuorekasta vapaa-ajanviettotapaa, vaan he
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kokevat, etta teatteriin menemiseen liittyy ennakkovalmistautuminen ja vapaa-

ajan aikatauluttaminen.

Kolmanneksi tutkimukseni mukaan ei-kavijat kokevat, etté teatteri rakennukse-
na ja paikkana ei houkuttele nuoria aikuisia. Paikka koetaan oudoksi ja luotaan-
tyontavaksi. Paikka saa uudenlaisia merkityksia ja muuttuu houkuttelevaksi,
mikali siella jarjestetaan nuorille suunnattuja tapahtumia tai kun teatteri levittay-
tyy seinien ulkopuolelle. Ei-kavijat kokivat myos, ettd teatterissa tarjottavista
palveluista ja siitd, mik& on sallittua, ei saanut riittavasti tietoa. Paikalla on ei-
kavijoille suuri merkitys, silla sellaiset teatteripalvelut, joita tarjotaan esimerkiksi
ravintolatyyppisessa miljoossa, koettiin helposti lahestyttavaksi ja niihin pystyi
menemaan spontaanisti. Neljanneksi tutkimukseni mukaan nuoret aikuiset koki-
vat, ettd teatteripalveluiden markkinointi ei puhuttele heita. Nuoret aikuiset kai-
pasivat markkinointiin enemman tunnetta, nuorekasta ja menevaa ilmetta. Ei-
kavijat kokivat, etta markkinointi ei ollut suunnattu heille, vaan sellaisille jotka
kayvat teatterissa muutenkin. Lisdksi nuoret aikuiset odottivat, etta markkinointi
saavuttaisi heidat heidan itsensa kayttamilla foorumeilla, kuten internetissa ja

facebookissa.

Tutkimuksessani saatujen tulosten pohjalta olen sita mielta, etta suurin nuorten
aikuisten teatteripalveluiden kayttamattomyyteen liittyva asia on se, etta teatteri
ei keskustele nuorten kanssa. Teatteri ei ole lasna nuorten aikuisten elaméssa
henkisella eika fyysisella tasolla. Talla tarkoitan sita, etta teatteriesitysten tulisi
sisélléllisesti puhutella nuoria aikuisia. Nuorille aikuisille tulisi olla tarjolla erityy-
lisia vaihtoehtoja musikaaleista komedioihin ja draamaan. Nuorille aikuisille
suunnatuista esityksista tulisi kampanjoida nuorten kayttamilla foorumeilla. Nuo-
ret aikuisten tulisi voida kokea teatteri paikkana viihdyttavaksi ja kotoisaksi. Esi-
tysten jalkeen voisi jarjestaa nuorille vapaamuotoisia iltamia, joihin nuoret voisi-
vat osallistua ilman ennakkovalmistautumista ja tavata muita ikaisiaan. Nuorille
aikuisille on tarkeaa tieto, etta tilaisuudessa on muitakin nuoria. Teatterin tilat
voitaisiin avata osittain normaalista tarjonnasta poikkeavalle toiminnalle, kuten

esimerkiksi kahvilatoiminnalle tai tiloissa voitaisiin esimerkiksi jarjestdd nuorten
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musiikkitapahtumia. Tall6in nuoret tutustuisivat teatteriin paikkana ja henkinen
kynnys kdyda uudestaan samassa paikassa madaltuisi. Lisaksi monipuolinen
tarjonta auttaisi teatteria luomaan nuorekasta imagoa ja taten nuorten silmissa
teatterin korkeakulttuurin leima halvenisi. Teatterin produktiot, joissa nuoret itse
paasevat lavalle, kuten Oulun kaupunginteatterin ja yhteistydkumppaneiden
kanssa toteutettu menestyksekéas West Side Story osoitti, ettd nuoret ovat kiin-
nostuneita toisten nuorten tekemista esityksista ja haluavat olla osaltaan muka-

na esityksen nostattamaa "huumaa”.

Tutkimukseni on osaltaan valaissut nuorten aikuisten teatteripalveluiden kayt-
tamattomyyden syita. [Imi6éta voi ja tulee tarkastella suuremmassakin mittakaa-
vassa, esimerkiksi isompien osallistujajoukkojen tai useampien eri esitysten
kautta. Myds kvalitatiivisia ja kvantitatiivisia tiedonkeruumenetelmia voisi yhdis-
taa, jotta ilmiosta saisi laajempia tuloksia. Jatkotutkimusaiheita késilla olevasta
teemasta saisi useita. Mielenkiintoista olisi tutkia tarkemmin eri esitysten vaiku-
tusta ei-kavijoihin ja myodskin seurata prosessia pidemmalla aikavalilla. Myos
Bourdieun distinktioteorian mukaista habituksen merkitysta olisi mielenkiintoista
tarkastella I1ahemmin. Toinen mielenkiintoinen tutkimusaihe voisi liittya kulttuuri-
palveluiden kehittdmiseen. Onko kulttuurilaitosten uudistuminen niiden elinehto,
jotta ne parjaisivat tulevaisuudessa ja miten laitosten tulisi uudistua, jotta ne

houkuttelisivat uutta yleis6a?
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LITTEET

Liite 1 Kuvakollaasit

N 22v. "Tassé on keski-ikéinen nainen, yli 40 siitd ylospain. Han voisi pukeutua teatteriin talla
tavalla. Han tykkaa muutenkin kulttuurista, harrastaa klassista musiikkia ja viineja. Hanella ja
h&nen miehellddn on hurmaava huvila Hangossa. Han kayttaa hienompia kosmetiikkatuotteita,
ehka vahan ikaa pyyhkivia tuotteita mahdollisesti. Koulutukseltaan han on akateemisesti koulu-
tettu nainen. On ihan kivassa asemassa, ylempi toimihenkild. Siind on hanen ehka mies, mutta
han haluaisi menna teatteriin timén miehen kanssa, han naytti vanhemmalta ja taiteelliselta,
han voisi ohjata jonkun naytelméan.”

N 24 v. "Olen samoilla linjoilla kuin muutkin eli keski-ikéainen nainen, mies voisi olla mukana
silloin talléin raahattuna. (naurua) Se arvostaa laatua ja estetiikkaa, muutenkin elaméssa ja
kodin sisustuksessa ja pukeutumisessa, korkeasti koulutettu ja tydssakayva, mahdollisesti hen-
kilostopaallikkona, rahaa I0ytyy, ruoka, viini illallisella kaynti ja ruokakulttuuri kuuluvat arvomaa-
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ilmaan. lkdantyessaan naisella rakkaus teatteriin sailyy, pukeutuu edelleen tyylikkaasti ja arvos-
taa laatua ja estetiikkaa ja se jokin sailyy.”

M 21 v. "Tamé& on Jarmo, h&n on noin 50 v.
han on perustanut yrityksen, on pomo siina.
Han toimii fonduekutsujen isantdna. Tassa on
hanen vaimonsa Viola, joka on laakari Oysis-
sa. Molemmat ovat erittain korkeasti koulutet-
tuja. Jarmon lempiauto on BMW ja tassa heilla
on fonduekutsut tuttavapariskunnan kanssa,
Jarmon kaverin kanssa, jonka kanssa héan
perusti sen yrityksen ja sitte he lahtevéat teatte-
riin.”

N 19 v. "Kokosin monenlaisia kavijoita: 50 v
aiti ja hanen tyttarensa, sitte tdssa on tyylikas.
n 30-vuotias pariskunta, joilla ei viela lapsia.
tédssa on 40-50-vuotias pariskunta ja kaveripo-
rukka. ja sitte on yksindinen nainen. Kaikki on
hillittya ja tyylikésté ja he hakee sdrméaa ja
savelia kulttuurista. TAssé kuvassa nainen
laittautuu ja mies nauraa, niin mun mielesta se
kuvastaa niin hyvin sita, etta teatteriin kuuluu
laittautuminen ja miehet yleensa raahataan
sinne mukana. Sielta valilla tulee yhteisia het-
kia ja ikdantymisen merkkeja vastaan. Mun
mummo on sanonut, ettd kun pappa kuoli, etta
ku hanella ei ole ajokorttia, niin han ei niinku
paase kdymaan keskustassa kulttuurielamyk-
sid hakemassa. Elikka ku hanet viedaan ker-
ran kesassa kesateatteriin, niin se on hirveen
rentouttava kokemus ja haluaisi enemmankin,
sitte se tuntee itsensa mummoksi kun omassa
kotona vaan k&ppasee, niin kulttuuri ja teatteri
on ikaantymisen merkkeja vastaan.”




N 23 v. "Tassé on teatterikavijan elaménkaari. Menn&an aviomiehen kanssa treffeille, piriste-
tdan vahan suhdetta, huulipunaa ja tassa ollaan 15v haapaiva, mies otetaan vield mukaan,
nainen hymyilee paljon levedmmin, mies on teenndisesti. Sitte jossain vaiheessa huomataan,
ettd meilla on paljon kivempaa, ku mennaan ilman sitéd miesta. Otetaan tyttdkaverit mukaan, nyt
ollaan siind vaiheessa ettéd pukeudutaan pelkkddn mustaan. Sitten on téda kypsempi vaihe,
ikdantynyt rouva, joka nauttii kulttuurielamyksista. Ja viini kuuluu elaméaéan. Maa laitoin tanne,
ettéd oma koti, se tarkoittaa etté teatterissakavija on jo maallisen omaisuuden saavuttanut, heijan
ei tartte miettid varallisuusasioita, ostetaan Marimekkoa ja muuta ihanaa designia, kaydaan
ulkona sydmassa ja matkoilla, ollaan saatu laajennettua maailmankatsomustaan.
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