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Musiikkifanius murroksessa

Faniudella tarkoitetaan musiikintutkimuksessa tyypillisesti johonkin tiettyyn muusik-
koon, kokoonpanoon tai musiikkityyliin kohdistuvaa ihailua ja kiintymysta. Taman-
kaltainen innostunut ja intohimoinen suhtautuminen voi lisdksi kohdistua esimer-
kiksi saannollisesti jarjestettdavaan musiikkitapahtumaan, kuten Euroviisuihin, tai
vaikkapa tiettyyn television musiikkiohjelmaan. Intensiivisen ja affektiivisen media-
suhteen ohella faniuteen liitetaan usein piirteind myos toiminnallisuus, intermediaa-
lisuus ja yhteisollisyys. Toiminnallisuudella viitataan tassa yhteydessa erilaisiin fani-
aktiviteetteihin, joiden my6ta fanius ”laajenee ohi katselun ja kuuntelun”®. Tdm3
voi tarkoittaa esimerkiksi faniuden kohdetta koskevan tietouden kartuttamista ja
jakamista, fanituotteiden kerdilyd tai oman idolin seuraamista sosiaalisessa
mediassa. Intermediaalisuus viittaa puolestaan liikkkumiseen eri viestimien valilla.
Myos yhteisollisyys voi saada faniuden ulottuvuutena eri muotoja. Sen taso
vaihtelee tapauskohtaisesti arkisiin [ahiyhteisoihin paikantuvasta kanssakdaymisesta
aina tiiviisiin alakulttuurisiin faniverkostoihin asti.®®

Musiikkifaniudella on pitkat historialliset juuret, silld osaavia muusikoita ihailtiin jo
antiikin kulttuureissa. Kokonaisvaltaisemmaksi fanikulttuuriksi musiikkiin liittyva
ihailu alkoi muotoutua 1700- ja 1800-luvuilla. Fanikulttuurin kehitysta vauhdittivat
tuolloin muun muassa erilaiset joukkoviestinndn ja liikenteen edistysaskeleet,
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massatuotannon kasvu sekd tavanomaisen yldpuolelle nousevaa taiteilijuutta
korostavan taiteilijaihanteen synty. Lopullisen ldpimurtonsa musiikkifanius teki
1950- ja 1960-luvuilla, kaupallisen nuorisokulttuurin nousun yhteydessi.®” Sittem-
min fanikulttuuri on kaynyt lapi useita perustavanlaatuisia muutoksia. Niista
keskeisin koskee musiikin ja musiikkiin liittyvien mediasisaltojen tarjontaa, jota on
luonnehtinut siirtyma niukkuudesta runsauteen ja suoranaiseen yltakylldisyyteen
asti. Internetin, sosiaalisen median ja suoratoistopalveluiden kehitys ja yleistyminen
nayttaytyvat nailta osin erityisen merkittavina muutoksen osatekijoina. Tosin niiden-
kin kohdalla kyse on ollut enemman fanikulttuurin puitteiden kuin faniuden
ydinkaytantojen tai -merkitysten muutoksesta. Muutokset ovat liittyneet erityisesti
musiikin ja fanitietouden saatavuuden paranemiseen, yhteisollisen vuorovaiku-
tuksen tehostumiseen seka erilaisten fanituotannon muotojen — kuten esimerkiksi
fanitaiteen — nakyvyyden lisdantymiseen.®®

Toinen musiikkifaniutta kohdannut keskeinen murros liittyy faniyleiséjen ja niita
koskevien mielikuvien monimuotoistumiseen. Esimerkiksi faniuteen liitetyt ika- ja
sukupuolistereotypiat ovat hellittaneet otettaan. Kun fanius aiemmin assosioitiin
tyypillisesti nuorisokulttuuriin ja erityisesti nuoriin naisiin, on aikuisista ja lapsista
tullut viime vuosikymmenina yha tarkedampi ja ndakyvampi osa ilmion arkea. Myds
muut sukupuolet ovat nykydan selvasti aiempaa keskeisempi osa fanikulttuuria ja
sen julkista kuvaa. Molemmat faniyleis6ja koskevat muutokset ovat olennaisella
tavalla sidoksissa musiikki- ja mediafaniuden kulttuuriseen legitimoitumiseen, jonka
seurauksena faniudesta on tullut laajalti hyvaksytty ja valtavirtainen tapa kuluttaa
populaarikulttuurin sisilt6ja.%

Kolmas suuri murros koskee faniuden kohteiden monimuotoistumista. Musiikki-
kulttuuri on jakautunut yha moninaisempiin alagenreihin ja -kulttuureihin. Osana
tata kehitysta idolikartastolle on avautunut myds enemman tilaa kotimaisen ja
angloamerikkalaisen kulttuuripiirin ulkopuolelta tuleville artisteille. Eteldkorealaisen
popmusiikin eli K-popin nostattama fanibuumi on tdsti tunnettu esimerkki.”® 2010-
luvulla globaaliksi menestystarinaksi kohonnut K-pop on ollut huomattavan suosit-
tua myds Suomessa, missa ilmion laajuutta voi hahmottaa esimerkiksi tarkastele-
malla genren suurimpiin yhtyeisiin kuuluvan BTS:n listasijoituksia. Yhtye julkaisi
vuosina 2018-2022 kaikkiaan kahdeksan Suomen albumilistan kymmenen karkeen
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yltinyttd danitettd’l. Aasia on ollut muiltakin osin musiikkialan toimijoiden seuran-
nassa, ja huomiota on kiinnitetty muun muassa kiinalaisen populaarimusiikin kasva-
vaan potentiaaliin’2.

Faniuden ja daniteteollisuuden suhteesta 2000-luvulla

Fanius ja aaniteteollisuus ovat olleet kiinteasti kytkoksissa toisiinsa musiikki-
danitteiden yleistymisesta lahtien. Vaikka aanitetyn musiikin kuuntelu on yha
keskeinen osa faniutta, fyysisten tai digitaalisten albumien omistamisen merkitys
faniuden ilmentymana on vahentynyt radikaalisti. Esimerkiksi vuoden 2020 Lasten
ja nuorten vapaa-aikatutkimukseen vastanneista 7-29-vuotiaista musiikkifaneista
vain 28 % kertoi omistavansa tarkeimman idolinsa levyjd’®. Muutos on asettanut
uudenlaisia haasteita aaniteteollisuudelle, silla fanien musiikinkuuntelu ei tassa
tilanteessa enaa tuota entiseen tapaan tuloja levy-yhtidille. Pienemmassa mitta-
kaavassa markkinoilla on toki havaittavissa myos toisen suuntaisia kehityskulkuja.
Viime vuosina on puhuttu vinyylin paluusta ja paikoitellen jopa CD:n uudesta
noususta: esimerkiksi K-popia ja Taylor Swiftin musiikkia halutaan usein nimen-
omaan CD-lewylld.”*

Faniuden ja aaniteteollisuuden suhde alkoi muuttua vuosituhannen vaihteessa,
osana musiikkialan laajempaa rakennemuutosta. C-kasettikulttuuriin liittynyt
musiikin luvaton kopiointi ja jakaminen’ sai digitalisaation seurauksena uusia
muotoja. Samalla digitaalista piratismia koskeva keskustelu vahvisti nakemysts,
jonka mukaan fanit eivat ole itsestaan selvasti tulonlahteita vaan myos musiikki-
teollisuuden leipda potentiaalisesti nakertavia toimijoita. Kuuluisa esimerkki
asetelman karjistymisesta on metalliyhtye Metallican ja tiedostonjakopalvelu
Napsterin valinen oikeustaistelu vuosituhannen alussa. Sen yhteydessa laiton
jakaminen ja fanius assosioituivat usein toisiinsa, vaikka piratismi todellisuudessa
jakoi tunteita myds faniyleisdn sisalla’®. (Ks. Rihkon ja Muikun luvut.)

Piratismiakin enemman musiikin saatavuuteen ja kulutukseen vaikutti suoratoisto-
palveluiden lapimurto 2000-luvulla. Se toi valtaisan maaran musiikkia kuulijoiden
saataville ilmaiseksi tai [ahes ilmaiseksi, mika johti nopeaan danitemyynnin laskuun.
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Levy-yhtiot joutuivat uudelleenarvioimaan ansaintalogiikkaansa ja etsimaan vaihto-
ehtoisia tulonlahteita. Yhtiot alkoivat solmia artistien kanssa niin sanottuja 360-
sopimuksia, joiden tarkoituksena on koota myos aanitemyynnin ulkopuoliset artisti-
yhteistydn osa-alueet yhtididen hallintaan.”” Niin musiikkiteollisuuden dynamiikan
laajemmat muutokset heijastuvat suoraan siihen, milla tavoin daniteteollisuus pyrkii
hyotymaan musiikkifaneista taloudellisesti. (Ks. Mistolan luku.)

Keskeinen 2000-luvun trendi on ollut myods sosiaalisen median kasvu, joka on
kaventanut daniteteollisuuden roolia fanikulttuuriin liittyvassa vuorovaikutuksessa.
Verkkoalustat ovat tehostaneet fanien verkostoitumista keskendaan ja mahdollis-
taneet suoremman suhteen faniuden kohteena oleviin artisteihin. Patryk Galuszka’®
kutsuu artistien ja fanien aiempaa valittomampaa suhdetta uudeksi fanitaloudeksi
(engl. new economy of fandom). Siina perinteinen musiikkiteollisuus saattaa jaada
artistien ja fanien valista jopa kokonaan pois. Yhtididen valta informaatiovirtojen ja
vuorovaikutuksen kontrolloimiseen onkin vahentynyt radikaalisti’®. Toisaalta sosiaa-
lisen median ja suoratoistopalvelujen kdayton seuraaminen tarjoaa yhtidille entista
paremman mahdollisuuden seurata fanien toimintaa ja kulutuskayttaytymista®.
Vastaavasti fanit vaikuttavat tata kautta epdsuorasti myos luoviin sisaltoihin.
Asetelmasta seuraa kiinnostavia kysymyksia sen suhteen, kenelld lopulta on enem-
man valtaa esimerkiksi uusien musiikki-ilmididen luomisessa: yleis6lla vai musiikki-
teollisuuden toimijoilla. Vaikuttaakin siltda, etta esimerkiksi musiikintekijoilla on
ndiden muutosten keskella vaikeuksia hahmottaa omaa toimijuuttaan ja yleisdn
uudelleenasemoitumista. Aihetta koskevissa keskusteluissa korostetaan usein
kuluttajan kasvanutta valinnanvapautta — toisaalta striimauspalvelut ovat nousseet
keskeisiksi uusiksi portinvartijoiksi, jotka ohjaavat kuuntelijoiden valintoja.?! Téssa
ympadristossa fanien ja musiikkiteollisuuden keskindiset valtasuhteet ovat jatkuvassa
lilkkeessa ja samalla entista vaikeammin tunnistettavissa.

2020-luvulla musiikin kulutus on keskittynyt erityisesti YouTuben, Spotifyn ja
nuorten suosiman TikTokin kaltaisiin palvelualustoihin, joiden valityksella kuunnel-
laan kokonaisten albumien sijaan yha enemman soittolistoja, yksittaisia kappaleita
ja kappaleiden katkelmia. Taannoisen selvityksen mukaan myo6s suomalaisten
suosituimmat striimauspalveluiden kuuntelutavat ovat itse tehdyt soittolistat ja
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yksittdisten kappaleiden poimiminen®. Suuri kysymys daniteteollisuudelle onkin,
miten luoda ja yllapitaa artistifaniutta tilanteessa, jossa yksittaiset kappaleet ovat
albumikokonaisuuksia ja jopa yksittdisia tahtia tarkeampia ja kappaleita on palve-
luissa tarjolla lahes rajaton valikoima. Suoratoistoteknologian kehittyminen on
johtanut mydés niin sanottuun retromaniaan®. Jokainen uusi julkaisu kilpailee
samanaikaisesti kaikkien aikaisemmin julkaistujen, palveluissa saatavilla olevien
kappaleiden kanssa. Tassa tilanteessa huomioarvon taloudellinen merkitys on
korostunut entisestaan.

Levy-yhtididen tarve 16ytda uusia tulonldhteita ja sitouttaa faneja on 2020-luvulla
yha isompi. Siksi suuretkin levy-yhtiot pyrkivat kehittamaan uudenlaisia liike-
toimintamuotoja ja tutkailevat esimerkiksi kryptovaluuttatekniikan, kuten non-
fungible tokenin (NFT), tuomia mahdollisuuksia. NFT on erdanlainen resurssi, joka
voi osoittaa tietyn digitaalisen sisallén, kuten virtuaalisen fanituotteen, yksin-
oikeuden. Esimerkiksi yhdysvaltalaisartisti Grimesin Death of the Old -video
huutokaupattiin kevailld 2021 NFT:n3 389 000 dollarin hintaan®.

Fanit kulutuksen ja tuotannon leikkauspisteessa

Vaikka fanius voidaan hahmottaa nimenomaan musiikinkulutuksen muotona, liittyy
fanien mediasuhteelle tyypillisiin kuluttamisen tapoihin my6s musiikkiteollisuuden
ja yleison suhdetta monimuotoistavia tuotannollisia ulottuvuuksia. Tutkimus-
kirjallisuudessa tahan asetelmaan on viitattu paikoin tulevaisuudentutkija Alvin
Tofflerin lanseeraamalla, erdanlaiseen tuottajakuluttajuuteen viittaavalla prosumer-
kasitteelld,®> joka on muotoiltu sanoista producer eli tuottaja ja consumer eli
kuluttaja. Tamankaltaisten tuotannollisten ulottuvuuksien tarkastelulla on ollut
keskeinen sija fanitutkimuksen traditiossa ja erityisesti sen alakulttuurisempiin
faniyhteisoihin keskittyvissa avauksissa.

Faniuden tuotannollisuudesta puhuttaessa on usein viitattu mediatutkija John
Fisken®® kategorisointiin. Fisken mukaan fanikulttuurinen tuotanto voidaan jakaa
kolmeen eri ulottuvuuteen: semioottiseen, ilmaisulliseen ja tekstuaaliseen.
Semioot-tinen tuotannollisuus viittaa tassa kontekstissa erityisesti siihen, kuinka
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fanit antavat kuluttamilleen kulttuurisille sisalldille omakohtaisia merkityksidan ja
kytkevat sisallot nadin  osaksi henkilokohtaista kokemusmaailmaansa ja
identiteettityotaan. Fiske painotti myos sitd, kuinka populaarikulttuurin sisadltéjen
tallaisissa prosesseissa saamat merkitykset ja kayttofunktiot voivat poiketa
suurestikin kulttuuriteol-lisuuden asettamista ennakko-oletuksista®”. limaisullinen
(engl. enunciative) tuotan-nollisuus viittaa puolestaan kaytdntoihin, joissa
semioottisen tuotannon tuloksena muotoutuneet yksilolliset merkitykset saavat
julkisen muodon. Tama tapahtuu tyypillisesti yhteiséllisen fanipuheen ja omien
tulkintojen jakamisen muodossa. Samalla faniuden kohteeseen liittyva
merkityksentuotanto laajenee kollektiiviseksi.

Tekstuaalisen tuotannollisuuden kasite viittaa Fisken jaottelussa fanikulttuurisen
tuotannon konkreettisimpaan ja ilmeisimpdan tasoon. Se kattaa erilaiset kayttaja-
Iahtoiset mediasisallét (mediatutkimuksen termein “tekstit”), joita fanit tuottavat ja
julkaisevat omatoimisesti. Nama sisallot voivat olla nykymuodoltaan esimerkiksi
fanisivustoja ja -blogeja, fanitaidetta tai fanifiktiota. Ne voivat myés olla vaikkapa
kahden tai useamman esiintyjan musiikkikappaleita yhdistelevia mash-upeja, eri-
laisia fanivideoita tai kannykalla kuvattuja konserttitallenteita. Talld tasolla fanien
tuotannollisuus laheneekin yha selkedammin musiikkiteollisuuden perinteista
toimintakenttda. Asetelma on luonut musiikkiteollisuuden ja faniyhteisdjen valille
erityisesti tekijanoikeuksiin liittyvaa kitkaa®®. Samalla faniutta koskevien tekijan-
oikeudellisten jannitteiden painopiste on siirtynyt sisdltdjen luvattomasta levitta-
misesta kohti sisaltojen luvatonta hyédyntamistda ja muokkaamista. Toisaalta on
hyva huomioida, ettd ainakin laajamittaisempi tekstuaalinen tuotanto vaikuttaa
paikantuvan enemman aktiivisen vdahemmistén kuin faniuden valtavirran ilmioksi®.

Internet, sosiaalinen media ja kehittyva tietotekniikka ovat luoneet fanikulttuurin
tuotannollisuudelle ennenndkemattomat puitteet. Verkko mahdollistaa fanien
keskinaisen vuorovaikutuksen ja siihen liittyvan yhteisollisen merkityksentuotannon
yhda mittavammassa, globaalimmassa ja reaaliaikaisemmassa muodossa. Sama
koskee fanien kayttajalahtoisesti luomia mediasisaltdja ja niiden levittamista. Kun
fanit keskustelevat faniutensa kohteista tai tuottavat ja jakavat erilaisia sisaltoja, he
osallistuvat aina myds idoliensa tdhteyden ja artistien ymparille muotoutuneiden
brandiyhteisdjen rakentamiseen ja yllapitamiseen. Tahteys ja idolius onkin aina
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suuressa madarin musiikkiteollisuuden ja yleisdjen vuorovaikutuksessa muotoutuva
diskursiivinen konstruktio®. Oma lukunsa ovat myés erilaiset yleisélahtoiset
rahoitusmuodot, joiden kehitykseen internet on merkittavasti myotavaikuttanut.
Ennakkotilauksille perustuvat joukkorahoituksen mallit ja “maksa mita haluat” -
tyyppinen sponsorointi ovat nadista kenties tunnetuimpia. Niiden rinnalle on kehi-
tetty my®os liiketoiminnallisempia rahoitusmuotoja®!. Esimerkkina tdst3 ruotsalainen
musiikkipalvelu Corite on tarjonnut faneille ja sijoittajille mahdollisuuden ostaa
ennakkoon osuuksia artistien tulevista musiikkijulkaisuista.

Digitalisoitunut mediaymparisto ja siihen sisaltyvat vuorovaikutuksen muodot ovat
mahdollistaneet sen, ettd faniyhteisdja on osallistettu aiempaa painokkaammin
myos itse musiikintekemisen prosesseihin. 2010-luvun vaihteesta lahtien useat
tunnetut artistit, kuten 30 Seconds to Mars, Trent Reznor, Charli XCX ja Sanni, ovat
hyodyntaneet faniyhteisdjensa panosta omissa musiikillisissa projekteissaan. Fanit
ovat paasseet muun muassa laulamaan idolinsa danitteelle, tekemaan auktorisoituja
remixejd, kommentoimaan tyostovaiheessa olevaa musiikkia sekd kuvaamaan
musiikkivideota.’? Lisdksi fanien aktiivisuutta on hyddynnetty jo pitkdin muun
muassa artistien markkinoinnissa ja nakyvyyden lisddmisessad®®. Tamankaltaiset
osallistumismahdollisuudet ovat faneille vayla tuoda omistautuneisuuttaan julki ja
paasta osaksi muistorikkaista elamyksista. Toisaalta ilmié on herattanyt fani-
tutkimuksen piirissa myds kritiikkia. Kritiikin mukaan yleison osallistamista musiikki-
teollisuuden alaan totutusti kuuluneisiin toimintoihin voi tulkita myés ilmaisen tyon
teettdmisend ja fanien sitoutuneisuuden hyviksikdyttoni®.

Musiikkiteollisuudesta muistiteollisuuteen

Viimeaikaiset tutkimukset ovat kyseenalaistaneet nakemyksen siita, ettd musiik-
kifanius kytkeytyisi lahtokohtaisesti nuoruuden kuohuihin ja identiteettikriiseihin.
Vaikka nuoruus saa fanikulttuurissa ja sitd koskevassa keskustelussa nykyaankin
huomiota herattavia ilmenemismuotoja, ilmiota on talla vuosituhannella maarit-
tanyt lisdantyva kaikenikdisyys. Fanius on laajentunut kattamaan nuorten lisaksi niin
lapset, aikuiset kuin ikdihmisetkin.>> Kaikenikdisyys ei kuitenkaan koske vain fanien
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ikaa vaan myos ihailun kohteita. Faniutta aiemmin oleellisesti maarittanyt kiinnit-
tyminen ajankohtaisiin trendeihin on saanut rinnalleen yha enemman eri aikakausiin
kurkottavia muotoja. Nuoret musiikkifanit saattavat ihannoida vuosikymmenia
sitten vaikuttaneita tahtia, kuten Beatlesia tai Freddie Mercurya. Pdinvastaisesta
ajallisuuden suunnasta ei ole nahtavissa yhtda selkeitd merkkeja. lakkadammat
musiikkifanit eivat useinkaan ryhdy ihailemaan nuoria rappitahtia vaan kohdistavat
ihailunsa tyypillisemmin artisteihin, joiden suosiot kytkeytyvat ihailijan omiin
nuoruusvuosiin®.

Vanhan ihannointi ei ole uusi ilmi6. Silla on esimerkiksi lansimaisessa klassisessa
musiikissa pitkat perinteet ja sijansa my0s populaarimusiikin historiassa. Taman-
tyyppiseen menneisyysajatteluun on liitetty tutkimuksissa monia selitysmalleja ja
kasitteita. Niita ovat esimerkiksi sukupolvikaihoon liittyva nostalgia, muotiin ja
leikkisyyteen nojautuva retro, elvyttamista peraankuuluttava revivalismi tai vaali-
mista alleviivaava kulttuuriperintd.’” Niistd varsinkin nostalgian ja retron piirteita
voi tunnistaa myos taman paivan fani-ilmidista. Yksi esimerkki tdstd on popyhtye
Spice Girlsin fanius. lloista feminismia ja 1990-luvun lopun optimismia yhdistellyt
"tyttoenergia” (engl. girl power), onnistunut flirttailu brittildisyyden kuvaston kanssa
ja runsas fanimateriaalin maara — tarttuvista hittikappaleita puhumattakaan —
takasivat Spice Girlsille maailmanlaajuisen nakyvyyden aikana ennen digitaalisia
verkostoja. Yhtyeen menestys alkoi hiipua internetin lapimurron aikoihin, mutta
murros ei nitistanyt ihailua tai siihen liittyneita aspekteja kokonaan. Suomalaisten
Spice Girls -fanien muistoja tutkinut Aino Tormulainen®® on havainnut, ettd yhtyeen
suosion myota tunnetuksi tullut tyttéenergia-termi alkoi 2010-luvulla yleistya uudel-
leen mediapuheessa. Siirryttdessa kohti 2020-lukua ”Spaissari”-fanius sai jalansijaa
keski-ikdan ehtineiden fanien nostalgisina muisteluina sosiaalisessa mediassa.
Toimintaan liittyi myos fanimateriaalin hankintaa ja kierratystd.®

Spice Girls -fanius elda edelleen ja saa aika ajoin uutta pontta yhtyeen comeback-
huhuista. Mutta enta jos faniuden kohdetta ei enda ole olemassa? Suomessa eras
huomattavimpia internet-aikakauden fani-ilmioita liittyy laulaja Irwin Goodmaniin.
1960-luvulla maineeseen noussut Irwin kuoli vuonna 1991, vain 47-vuotiaana.
Artistin kuoleman jalkeen ilmennyt toiminta on hyva esimerkki musiikin muisti-
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teollisuudesta eli jarjestdaytyneesta toiminnasta, joka kohdistuu menneisyyden

100 Muistiteollisuuden

artisteihin, tuotteisiin, ilmi6ihin, lajityyppeihin ja tapahtumiin
toimijat voidaan jakaa kahteen paaryhmaan. Kaupallisen muistiteollisuuden keskios-
sa ovat erilaiset musiikkiteollisuuden toimijat, kuten aanitetuottajat, kustantajat,
konserttiorganisaatiot ja digitaaliset jakelijat. Toimijoita [6ytyy myds taman ytimen
ulkopuolelta, esimerkkind elokuvayhtiot. Irwinin kohdalla kaupallisen muisti-
teollisuuden nakyvimmat ilmentymat ovatkin olleet elamakertaelokuva Rentun

ruusu (2001) seka kokoelmalevyt Rentun ruusut (2000) ja Vain elémdd (2010).

Musiikin ei-kaupallista muistiteollisuutta edustavat muun muassa muistiorga-
nisaatiot (kirjastot, arkistot ja museot), musiikin etujarjestot seka erilaiset vapaa-
ehtoistoimijat — kuten juuri fanit. Kansantaiteilijaksi kutsutun Irwinin muiston
keskeisena vaalijana on toiminut kaksi erittain aktiivista Facebook-ryhmaa: yhdistys-
vetoinen Irwin-klubi (perustettu 2013) ja artistin nimea kantava Irwin Goodman -
ryhma (perustettu 2007), joihin kuului 2020-luvun alussa yhteensa yli 14 000 jasenta.
Ryhmien viestittely sisaltda muisteluita, valokuvia, Irwinin videoita, fanien omia
esityksia ja erilaisten Irwin-materiaalien myyntid. Facebook-ryhmien perusteella
Irwin-fanit ovat padosin keski-ikaisia miehia ja naisia. Osa on jo elakeidssa. Faniuden
yleisen ikdahaarukan kurottuessa vanhusikdan asti nayttaa silta, etta nykyiset Irwin-
fanit pitavat ”“irwinismia” ylla viela vuosikymmenia eteenpain.

Kohti huomispdivan musiikkifaniutta

Musiikkifanius muotoutui 1900-luvun jalkipuoliskolla nakyvaksi nuorisokulttuu-
riseksi ilmidksi, joka kytkeytyi monin tavoin musiikkiteollisuuden intresseihin, kuten
danilevymyyntiin, konserttitoimintaan ja fanimateriaalin tuotantoon. Uudella
vuosituhannella faniuden ilmentymat ovat valtavirtaistuneet, kaikenikaistyneet,
digitalisoituneet ja pirstaloituneet. Musiikinkuluttajia laajamittaisesti yhteen kokoa-
vat fani-ilmiot nayttavat vahentyneen fanikulttuurin segmentoituessa moni-
naistuvien musiikkityylien ja viestintdaalustojen kesken. Samaan aikaan varsinkin
nuorempien yleiséjen musiikinkulutuksen painopiste nayttaa siirtyvan aiempaa
enemman tahtipersoonista ja samaistuttavista henkilohahmoista kohti yksittaisia
kappaleita ja soittolistoihin perustuvia kuuntelutottumuksia. Onkin kiinnostavaa
nahda, miten musiikkiteollisuus reagoi tdhan muutoksen pitkalla aikavalilla ja
millaisten kiintopisteiden varaan se kykenee tulevaisuudessa rakentamaan fani-
ilmi6ita — ja milta osin asia ylipaataan on enaa musiikkiteollisuuden kasissa.

100 Ks. Makeld 2014.
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Fanikulttuurisen mediankdyton valtavirtaistuessa herda kysymys siita, missa maarin
etenkin arkisempi fanius on jatkossa erotettavissa tavanomaisemmista musiikin-
kulutuksen muodoista. Kun myds suuri yleis6 omaksuu enenevissd maarin fani-
kulttuurille tyypillisia mediankdyton muotoja (tdna pédivana suuri osa sosiaalisen
median kayttajistd on seurannut sdanndllisesti jotain artistia), raja fanien ja “taval-

3191 Faniuden valtavirtaistuminen on

lisen” yleison valilla hamartyy vaistamatt
huokoistanut fanien ja ei-fanien valistd rajaa myos kielenkdyton tasolla. Arki-
puheessa fani- ja fanittaa-termit ovat toimineet jo pitkdan myds tavanomaisempaa
tykkaamista ja saannollista kuluttamista — ei vain intohimoista ihailua ja kiintymysta
— kuvaavina ilmauksinal®®. Tama nidkyy myoés musiikkiteollisuuden diskursseissa.
Esimerkiksi Spotifyn taannoisessa kestdvyysraportissa fani-sanalla viitataan yleisesti
kaikkiin palvelun kayttdjiin®. Fanikulttuurin sisilld erilaisilla hierarkioilla on
kuitenkin yha paikkansa, mikd ilmenee muun muassa “super-" tai "“tosifaniutta”

koskevana puheena!®,

Digitalisaatio on muuttanut paljon, ja on oletettavaa, ettd faniuden ilmenemis-
muodot ovat jatkossakin kiinteasti kytkoksissa teknologisiin muutoksiin ja muihin
laajempiin trendeihin. Esimerkiksi kryptovaluuttatekniikka mahdollistaa kiinnostavia
uusia tapoja kuluttaa musiikkikulttuurisia sisaltéja. Alan kehitysta tiiviisti seurannut

105 arvelikin taannoin,

Suomen Musiikkikustantajat ry:n toiminnanjohtaja Jari Muikku
etta kryptovaluutta NFT on tullut jaddakseen ja naki sen roolin keskeisena nimen-
omaan fanien sitouttamisessa. Toisaalta kryptovaluuttojakin on jo arvosteltu
suuresta sahkénkulutuksesta. Musiikkialan kasvava ymparistotietoisuus voi vaikut-
taa musiikki- ja fanikulttuuriin my6s muilla tavoin. Se voi merkita esimerkiksi
jaettujen virtuaalitilojen lisdantyvaa hyodyntamista elavan musiikin ymparist6ina
perinteisen kiertuematkustamisen sijaan. Digitaaliteknologian kehittyessa ei ole
poissuljettua sekaan, etta myos idolit saattavat olla tulevaisuudessa yha useammin

kokonaan virtuaalisia tai tekoalypohjaisia.

101 pyffett 2013.
102 M3kels 2007.
103 Spotify 2021.
104Edlom & Karlsson 2021; Baym ym. 2018.
105 Muikku 2022.
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